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PATENTE DE INVENCION

MEMORIA DESCRIPTIVA

Sobore:
WSTISTEMA DE IMPRESION PUELICITARIA DE PRODUCTOS
'PASTOSOS Y PERECEDEROS.

Solicitante: D. LUIS TROYAS OSES, domiciliado en -
Av, Sen Silvestre s/n. PERALTA - - - -

(Nevarra) .

Inventor: El Solicitante, de nacionalidad espe=
folen



El sistema de rotulacién objeto de la presen
te Yemoria, es de splicecibn en todos 1os productos =—-
pastosos, que han de desgastarse progresivamente con -
el ugo, y en los que se pretende mantener une inscrip-

c¢ién publicitaria durante el mayor tiempo posible, con

& el objeto obvio de que la publicidad sea més eficaz por
nés duraders,
En los sistemas convencionales de impresién-
de mensajes publiciterios, esta se hace como un rebeje
10, del perfil de la leyende o gréfico a grabar, de muy --

escase profundidad y sobre el producto terminedo, conw
lo que su colormcién no varia; por otre perte, el hecho
de que las lineas que delimitan el perfil del texito pu-
bliciterio, sean redondeadas, ¥y esto es lo habitual da-
154 da la configurscidén de laes méquinas de imprimir utiliza
das, hece menos facilmente legible el mensaje de que se
trata, hesta el punto de pmar frecuentemente inadvertido
por el usuario a pesar del repetido uso del producto —-

portador de la impresién, gréfica o literal, del mense=

203 j&s
Es claro que este tipo convencional de impre-
gién comporta serios inconvenientes, entre los que des-
taca como de mes importancis el escasotiempo de duracidén
de la impresidn.
257, La publicidad, o el efecto logrado por la mise

me, es una megnitud de dificil medicién por su cerdoter-

aleatorio, pero, no obstante, existen une serie de facto

res que influyen decisivamente en el valor de este efec-

t0, y que influyen decisivemente en la rentabilidad de -
307  la publicided.
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Egtimamos que entre estos factores que hemog-
citado como més importantes, estén la facilidad de per-
cepeldn por parte del usuario, y el grado de permanenw-
cie de la impresidén publicitaria en el consciente 0 —=-—
subconsciente del miemo.

Le facilidad de percepeidén en los medios con~
vencioneles de inscripecidén, es més bien escasa, ya que-
el color de lz misme es el mismo que el del resto del -
producto con 1o que no existen ningin tipo de contras--
te diferenciador,

Por otra parte, existe otro inconveniente pa-
ra ls percepcidn, que consiste en la carencia de lineas
vives en el perfil impreso, determinada por las condi--
ciones de la méquins que la efectua y que produce un
redondeado inconveniente para la claridad de ls percep-
cidn,

En cuanto a la permenencia de la inscripeién,
resulta evidente su corta diracién, determinada por su-
escasg profundidad, y el efecto logrado viene a ser muy
escaso ya que depende directamente del tiempo/de permem~
nencie, existiendo entre estos dos valores (tiempo de -
permsnencia y efecto logrado) una relacién préxims a —
la directemente proporcional, y que no coincidird exac-
tamente con esta debldo a la existencia de unos facto~-
res de correcidn inherentes e la naturaleze humanal,

Por fin, el hecho de gue el efecto logrado sea
escaso, desaconseja definitivemente la utilizacién de —-
este método de impresidn.

El nuevo procedinmiento para el que se sollci-
te el presente privilegio, consiste en un vaciado total,
que atraviesa completamente el objeto a imprimir, segin-
el perfil del mensaje publicitario, y que se rellenard -



posteriormente con el mismo producto, pero coloreado -
de un tono distinto sl del cuerpo del productos ’

Con ello se logra une importente mejora de -
las dos condiciones mencionades como importentes paras

5¢ el tuen éxito del método, ya que el tiempo de perma- -
nencia es totael, en tanto que el producto no haya gido
consumido integro, y la facilidad de percepcibén es ab-
soluta, toda vez que la diferencia de colores procura-
un contraste notable,

103 De este modo se hs conseguido una alta ren--
tabilidad publicitaria, que es, en definitiva, el obje
tivo dltimo previsto por laz impresidn.

Pare zmpliar esta descrip’cién, se acompafia -
una hoje de planos en le que se ha representado, &fi--

15¢ fulo de ejemplo exclusivemente, un 'produe-bo impreso, -
¥ en la gue vemos:

Figure l.- Una perspectiva del producto en -
la que se aprecisn los vaciados correspondientes & la-
impresidn.

205 Figurae 2.~ Una perspectiva del conjunto en la
que se aprecia el contraste producido por la diferen—-
cia de tonos.

En ellas se han sefialado:

‘v= Vaciado pasante del "slogan" publicitario,

25% 2.= Producto coloreado vertido sobre la impre

gién vaciade.

De la anterior exposicién se desprenden la --
utilided y novedad del sistema que nos ocupa, hsaeiéndo-
se notar que la mismae es puremente enunciativa y no liw-

30¢  mitativa, reservéndose el inventor el derecho que ls -



Ley le confiere para proteger con sucesivas patentes o-
certificados de adicidén las mejoras o perfeccionamien——
t0s que la prictica aconseje, siempre que se respeten -
las caracteristicas esenciales del mismo,

- El solicitante se reserva el derecho de exten

% der egta demanda a los paises extranjeros, reivindican-
do la misme prioridad de las presente solicliud a2l ampa-
ro del Convenio Internacional para la proteccién de la-
Propiedad Industrial.

idi Igualmente el solicitante se reserva el dere~
cho de introducir en la presente invencién cuantos perfec
cionsmientos sobre la misme puedan derivarse, mediante-
la solicitud de los correspondientes Certificados de ==
Adieidén en la forme sefialads por la Ley.

N O T A

La Patente de Invencidn, que se soliocita, por-

152,:

veinte afios, pars Espafia, de acuerdo con le vigente Le--

gislacibén, deberd recaer sobre: "SISTEMA DE IMPRESION FU

BLICITARIA DE PRODUCIOS PASTOSOS Y PERECEDEROS", segin -
20iflas carccteristicas esenciales de las siguientes:

REIVINRDICACIONES

18,.~ Sistems de impresibén publicitaria de - —-

productos pastosos y perecederos, caracterizado porque -

le impresidn se realiza mediante un vaciado que atravesg

25%’ré el producto en todo su grosor, siendo rellenado pOS—=

teriormente con una pasta del mismo producto coloreada -

en. un tono distinto al resto para facilitar su percep- -~

el 6n70
28,~ "SISTEMA DE IMPRESION PUBLICITARIA DE PRO

30 DUCTOS PASTOSOS Y PERECEDEROS",

s
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Segin queda sustencislmente descrito en la pre-
gente Memoria Descriptiva, que consta de seis hojas, eg--

eritas a méquina por una sola cara y acompafiade de dibum~

Jjogy
D. LUISTROYAS OSES
Po'Pb

FRANCISCO

PP
7Y S
4 Ao S



416486 ... oo
LUIS TROYAS OSES Holor un [T

Fig. 2

Maard, ?30 J“N. 7

LUIS TROYAS
P P FRANCIS GARCIA CABRE

LUy

Escala variable

TIQeNS: M.ZDdloras Jerquerd




	Bibliographic data
	Description
	Claims
	Drawings



