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PATENTE
DE

INVENCION

de cardcter econdmico comercial, a favor de la razdn social es-
pafiola IBERINTER, S.A., residente en BARCELONA, Avda. de José
Antonio, niim, 684, 1228, por "UN SISTEMA COMERCIAL PARA FOMENTO

DE VENTAS DE BEBIDAS EMBOTIELLADAS",

= ¢ =

MEMORTA TESCRIPTIVA

Ta presente invencidn de cardcter econémico comerw

cigl se refiere a un sistems comercisl para fomento de ventas

de bebidas embotelladas.

lids concretamente se refisre & aquellas bebidas cuya
botella estd cerrade con cdpsulas del tipo corona y simile-
res, tales como lag cervezas, refrescos, vermut u otros,

Bl sistemz difiere del conocido actualmente por el

cual dentro de la cépsula se puede encontrar un premio.
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En la invencién entran en juego tres elementos o *
sujetos e gsaber, la empresa fabricante, el expendedor y el
cliente. =
El sistema se basa en la colocacidn bajo la chapa
de cierre del botellin de unas simples cifras que son, el
qn, el "2" y la letra "X", en las proporciones que convengan
de acuerdo con estudios de probalidades.

Segin el sistema, el nfm, "1" quiere decir, que el
cliente que le ha tocado este nﬁmero; tiene gue pagar nore
malmente, La cifra "2%, corresponde al caso en que el clien-
te agraciado, no tiene que pagar la consumisién de la botella
o botellin, sino que es el establecimiento el que paga.

Lz letra "X“, da a entender que con ella, solamente
le correéponﬁe pagar al cliente, la mitad de su consumisidn
de la botella o botellin y la otra mitad la pagaria la
casa,

La recogida normal de los envases vacios lleva con~
gigo aparejada la de las cédpsules, haciendo sobre ellas la
ligquidacidén de las tapas premiadas, descontando su importe
del totel a satisfacer por el bar o establecimiento,

Resulta, de lo expuesto que existen esencialmente dos
beneficiarios, aunque en distinta cuantia, uno el clients,
que puede hacer la consumisidén gratis o a medizs con la
casa, y finalmente la casa o establecimiento que siempre sale
gananciosa puesto que en el descuento del importe botal, se
deducen todas las tapas o cédpsulas premiadas,

En consecuencia; existe un estimulo para el estable-
cimiento que procurard adquirir bebidas de la casa fabricante,
y ademds tendrd interds en servir con preferencia estas

bebidas,
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El cliente también experi'en%é un es%imﬁlo tratanto
de consumlir este tipo de bebidas, & causa del beneficio
gue obtiene.

La cassg fabricante ve aumentado su mercedo puesto
que dentro de la calidad, su bebida aventaja en solicitantes
a las de otras marcas, quedando con ello fomentada su venta
con notoria ventaja en el mercado.

Que la invencidn dentro de su esencialidad, puede ser
1levada & la préotica en otras formas de realizacidn que i~
fieran en detalle de la indicade a titulo de ejemplo, pudien-
do variarse en su cuantfe de los premios, los signos de los
mismos y su relecidn, por quedar todo ello comprendido en
ol espiritu de las reivindicaciones,

_— 'Y -



5,

10.

15.

20,

NOTA

Hecha la descripeidn del presente invento de carébe-

ter econdmico comercial, lo que se declara como nuevo y de

propia invencidn, comprende las siguientes reivindicaciones.

1. Un sistema comercial para fomento de ventas
de bebidas embotelladas, de la clase que comprende bebidas
tales como cervezas, refrescos, vermuts y similares en en-
vases cerrados por cdpsulas corona, caracterizado esencial=-
mente en disponer en las cépsulas, cifras, que correspondan
& un determinado descuento, de manera que si la cifra que
llevan las cépsulas es por ejemplo un "1", el Cliente de-
be pager el importe de la bebida, si la cifra es un "2V
el Cliente no tiene que pagar nada y si la cifra es una
"Y' el cliente paga la mitad del importe de la bebida;
por considerar las cifras 1 y X o las que tengan su sig-
nificacidn como cifras valoradas, para fines del descuento
que hace la Empresa al Establecimiento al liguidar su pe-
dido, resultando con ello, beneficiado el Cliente de acuer~
do con su suerte, el establecimiento en consecuencia de los
premios logrados por el Cliente y la Empresa favorecida
por el estimulo que encuentran los establecimiento que les
hace aumentar sus pedidos y en consecuencia el fomento de

ventas objeto de la invencidn.
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2, Un sistema comercial para fomento de ventas
de bebidas embotelladas.

Segin se describe y reivindica en la presente memo—
ria que consta de cinco hojas, foliadas y escritas a miqui-~
ne por une sola de sus caras,

Madrid, a 18 de Junio de 1.964

IBERINTER, S.A.

Do 8

JAIME ISERN
p- po
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