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MEMORIA DESCRIPTIVA

Se refiere el modelo, conforme el enunciado in
dica, en que concierne de forma sustancial a un me-
dio para realizar publicidad materializada aplicable
a la difusidén de terceros, es decir, no est& concebi
do como soporte publicitario directo sino como un me-
dio para defender la publicidad de terceros contenien
do un medio material de hacerlo que nada tiene que
ver con el producto, objeto, comercio, industria,iéeg

vicio o analogo cuya difusidén se contiene en el mis-
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Una de las caracteristicas del suspenso es Jue

el soporte publicitario estad contenido principalmen

te por una envoltura extraplana herméticamente éélIg
da, grafada o cerrada en toda su periferia, delimi-
tando, sustancialmente, al menos dos superficies -hé~
mbdlogas en las que se fija, impreme o reproduce,z.é}
cualesquiera de los medios técnicos en uso, un m%é&}
saje, signo, marca, grafico o similar con preferﬁ?§%a
en publicidad repetida por ambos lados, que concierna
al distintivo de un tercero.

Otro detalle del modelo es que el mencionado sQ
porte configura un alojamiento interior extraplano en
el que van alojados, con preferencia, dos elementos

materiales extraplanos esencialmente discoidales y,

optimamente dos caramelos en forma de tabletas discoi
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dales.

Otro detalle delhmodelo es que dichas tabletas

discoidales de golosina, opcionalmente presentaran

un troquelado con la reprodyeccién,en bajo o alto re

\
lieveirdel propio simbolo objeto del mensaje o sosten

publicitario, o el propic del producto para que que
pa distinguirlo,'e5pecialmente como garantia de cua
lidad, tanto del producto como de la publicidad que
induce el soporte.

Una idea mAs amplia de las caracteristicas del

modelo la realizaremos a continuacidén al hacersrefe
L

b e 02°
rencia a la lémina de dibujos que a esta memoria se

acompaifia en la que de manera un tanto esquemética

y tan sdlo por via de ejemplo se representan losg de

eV . ®

talles preferidos del modelo.

En los dibujos:

La figura 1, es una vista en perspectiva del’so

a 6%,

porte publicitario cerrado objeto del modelo. O

LA Y 1

La figura 2, es una vista aniloga a la anterior
del soporte abierto por una de sus caras dejandg.sér
el contenido interior.

Aludiendo a las referencias numéricas de dicha
lémina de dibujos vemos que el soporte publicitario

estd compuesto de un envase extraplano -1- hermética

mente sellado por toda su periferia -2- y provisto de
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un alojamiento ligeramente abultado sobfebel resto
de la superficie sellada =-3- que comporta, reprodu
cida por cualesquiera de los medios en uso; un sig
no, simbolo, distintivo, marca o similar -4- prefe
rentemente repetida por ambas caras y que correspon
de al medio publicitario de um tercero al que le
sirve de soporte dicho envase.

Otro detalle es que en el interior del aloja-
miento -3- configurado por el abultamiento compren-
de un par de elementos materiales extraplanos -5-,
con preferencia tabletas discoidales de caramelo
que opcionalmente comportan troquelados -6- q@b.?b—
producen un simbolo que puede, o no, coincidir, eon
el que figura en las caras superficiales del sopor-

te publicitario gque nos ocupa. :':2

Este elemento, reproducido en el objeto maferial

aludido, que estd compuesto de un producto preferen-

temente consumible constituir& el fundamento o garan
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tia de ia calidad que se ofrece en la difusidn,ppbli

[
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citaria.
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Una vez descrita convenientemente la naturgiéia
del modelo se hace constar a los efectos oportunos
gque el mismo no queda limitado a los detalles exactos
de ésta exposicidn, sino que por el contrario en é1

se introducirén las modificaciones que se consideren



oportunas, siempre que no se alteren las caracterig

ticas esenciales del mismo que se reivindican a con

tinuaciébn.
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REIVINDICACIONES

l.- Soporte publicitario a terceros, que se ca
racteriza porque estd compuesto de un medio extra-
plano en forma de envase de cualquier configuracidn,
periférica y herméticamente sellado, de superficies
ligeramente abultadas en las que, con preferencia y
en ambas caras, contiene medios publicitarios a ter
ceros y en cuyo interior van alojados, al menos, dos
piezas extraplanas, con preferencia tabletas consu-
mibles que, opcionalmente, comportaréﬁ troquelados
con el mismo o diferente simbolo como garantia :t‘fe..é_a
lidad de la base anunciada we'a

2.- "SOPORTE PUBLICITARIO A TERCEROS".

Todo conforme queda descrito en la presentg?ﬂq-

moria que consta de cinco hojas mecanografiadas por

una sb6la cara, foliadas y dibujos que se acompa?an.
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