REGISTRO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

@ ES

@ NUMERO
® 282,130

v

LSPANA

MODELO DE UTILIDAD

@ FECHA DE PRESENTACION

16 MAYD 1985

- .
Q@ vn:w Y Y12 |

@.‘:.‘ MERO Génulu @PA!! .:: ..

@ EEC) - OE PUBLICIOAD (@ CLABIFICAGION INTERNAGIONAL
GoaE 2gfod ...
(9 T . E La INVENTION ..: ,-'
NUNIDAD PUBLICITARTA MOVIL Y AUTONOMA® T

Srysa0 BTN

COMELPRO, S.A.
et e

tred t E Lot itakltE

villa de Plencia,; 28 &tico drcha,

LAS ARENAS=GUECHO (vizcaya)

'jul.' o+ Cre L AR

De JOSE RAMON TRIGO PEREZ

e - —— - e

UTILICESE COMO PRIMERA PAGINA DE LA MEMORIA



10

15

20

25

30

La presente Memoria descriptiva tiene como finalidad
la declaracién del objeto sobre el cual se solicita el Privi
legic de explotacién industrial y comercial exclusiva en el
territorio nacional, de un Modelo de Utilidad, de acumrdo —
con las normas que sobre el particular contiene el vi‘c.el;te -
Estatuto sobre Propiedad Industrial. Este Modele de Utili--
dad bajo tftulo WUNIDAD PUBLICITARIA MOVIL Y AUTONOMAY '.\'viene
a perfeccionar las técnicas conocidas, plasméndolo e& -s.s;lu-
ciones que aventajan las convencionales, tal y comv enumera=-
remos & 1o largo dc esta Memordae veede

La invencién contempla una innovacidn formal en gl --
campo de la publicidad, mejorands las t&nicas actuali¥'en -

lo referente & las vallas fijas y + las vallas montadas * 50=——

bre remnlques. R

En el momento presente, y dada la preocupacién ecolé-
gica y de salvsguarda de paisajes, las autoridades no se en-
cuentran muy dispuestas a la autorizacién de disponer nuevas
vallas publicitarias en terrenos, carrcteras see €tce, lo =
que hace engorrvso eu ocasiones la localizacién de un lugar
apropiado y 4til para su montajes Por estas rasones se han
comenzado a vi.:lizar remolgques acoplados a camiones sobre ==
los que sz disgonen carteles ¢ motivos publicitarios de diver
sa Indole,

El problema de esta solucién rodante, estriba princi-
paluente en la limitada capacidad de maniobra do estos remol
ques, tanto por sf misma, como por su excesivo tamafio fisico,
que hace dificultoso € normal recorrido por nficleos urbanos,
razén por la que su utilizacién no es excesiva,

Frente a estas técnicas convencionales, la invencién

presenta una solucién compacta en una sola unidad, em que unaﬂ
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valla publicitaria de dimensiones normalizadas, por ejemplo
de 3 x 4 metros, es adosada directamente al chasis o cama

de un camifn convencional, con la particularidad de unds —-
total autonomfa y capacidad de desplazamientos, y ea.que la
altura del conjunto, desde su punto mfs alto hasta ;;.suelo,
no sobrepasa el méximo permitido de 4 metros por las normas

de tl“»fi“. eres

La valla en cuestién presenta un plano ce simctesa -
longitudinal que generalwmente, es coincidente con €l plano
longitudinal central del camién y su seccién transversal -
muestra una base amplia para su acomodo en el chasilg'p.pqg
tir de la que se eleva un tope superior o cdspide, qq%?ﬁue—
de establecer sendas alas laterales. ke

En la céapide citada, se pueden disponer puntoi.. de -
luz varios para la iluminacién de las superffcies lateralcs
de la valla, realizfindose la toma de corriente para tal fin,
directamcnte de las baterfas del propio vehfculos Las su--
perficies laterales de la valla toman en au altura en desa-
rrollo, uas dimcnailn do tres metros, aiendo su longitud de
unos cuatro metrose Lla altura de tres metros en su desarro-.
1llo, se conaiguc gracias a las zonas de la superficie que no
son verticales, sobre todo la porcién de la base de asiento,
que légicamente presenta una amchura inferior 1 modo de basa
mento de seguridad para todo el conjunto que le confiere una
estabilidad adecuada,

La valla es una sdla pieza, y su forma em seccién y
alzado pucden scr variables desde una eminentemente rectangu
lar recta hasta otras variables de forma mfs 0 menos capri-
chosas, aunque conservando generalmente un plano mcdio longi

tudinal que esté ez coincidencia con el plano correspondien-
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te del vehfculo, y en que ademfs el tal plano medio de la
valla se2, a su ver ¢l de simetrfa de la valla,

La valla estf ostudiada técnicamonte en sus difaren-
tes fornas 0 secciones, a fin de que no pucdan existir, vuel
cos ¢ posibilidades de que se puedan producir tended‘iao.
Aunque s¢ establece que generalwmente la valla ha de conser-
var un plano medio longitudinal coincidente con el dbi veh£
culo, éato no aiempre es asf, por cuanto la propia udlla en
af puede no ser simétrica en relacién con su seccién longi-
tudinal media, sino que se establece un conjunto de masas -
de la propia valla, a anbos lados de dicho plano de atnptr£n$
que ufs ¢ menos se compensan a fin de procurar una pgrfecta
eatabilidad del conjunto en todua los casos. \:1:

Loa superffcies Gtiles y visiblcs do la valla. adosada
al chasis, ofrecen la poasibilidad de incluir disposiciones
varias de formatos publicitarios standard, utilizados habi-
tualmente, En este sentido, dichas superficiea pueden reci-
bir panelea de 1,20 x 1,763 3 x 43 2 x 1,83 0,80 x 1,20
¥ 9,7 x 1 metros, quc son loa comfinmente claborados rara =
capsfias, sin problema alguno de ubicacién.

1 vehfculo en cuestidn es susceptible de recorrer -
itinerarios preestablecidos varios sin ningdn tipo de tro--
bas cde tréfico ni problemm de circulacién que se puedan de-
rivar de su propia estructura y en idénticas circunstancias
de visibilidad de una valla publicitaria convencional segén
se ha expuesto,

Todo ello, se define con nmayor detalle y concrecién
en 1a hoja de planos que se acompafia, en la cual, y a tftulo
orientativo se representa lo siguionte, a sabert

La Figura 1£ es un alzado del conjunto.
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La Figura 22 es una vista desde la derecha de la fi-
gura anterior,

En estas figuras se suestra un vehfculo convencional
(1), sobre cuya cama o chaaia (3) se sitfa la valla (7) en
cucstién. Eata valla (7) presenta una porcién 1nfu::l..c'>r. (10)
que sc ajuata &l chasis (3) y de la que se eleva inclinads-
mente hacia arriba una porcidu {(9) y superiorments oty vep
tical (8) quc culmina e¢n una céspide superior (6)-((;'o ;: La=
tzs porciones de la val'a (7), son simétricas con respecto
al plano medio del camién (1), cuyo plano también cc::l.nq:l.de
con ol do la valla una vez que ésta ha sido fijada qi:;hasta

La valla (7) estd recogida en el interior de :a'gx'.inrco
de manera que la altura Gtil de la misma o mfs bien 'e.l:- desa~
rrollo de las porciomes (2) y (8) se correspondan coy: "Wma al
tura de 3 metros que seri ocupadz por un cartel normalizado,
A su vez, la longitud de la valla es sustancialmente, de cua
tro metros,

Con csta disposicién, la alturz total desde ¢l punto
wds auperior (4) de la cdepide (6)=(6'), hasta la base infe-
rior (5) do las ruedas, no rebasa 1la altura total de custro
wetros, Que coso ya se advertfs con snterioridad es ol méxi-
mo permitido por las normas vigentos de trifico.

En la fige 28, so adviorte como la cdspide (6)=(6')
estf dotada de puntos de luz (9'), dispuestos a lo largo de
1z dicha cdspldoe E1 equilibrado de la vaolla y el vehfculo
ce perfectozente ajustado, de manera que el conjunto se des-
pleza sin problemas ea sus rccorrides,

Convicne rcsaltar, una vez descritas la naturaleza y
ventajas de oste invento, el carficter no limjitativo del nis-

no, por cuanto los cambis en la forma, materin o dimensiones
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de sus partes constitutivas, no altcrarfn en modo alguno su
esencialidad, on tanto no supongan una sustancial variacién
en ¢l conjunto. e
Asimismo, el solicitante adhiriéndose a los Coayenios
Internacionales sobre Propiedad Industrial, hace constar su
derccho a la extensién de eata molicitud a los Pafascs extrsn

Jeros, reiviadicando la prioridad de la umisma. A
FoTA

Loa puntos de invencién, nuevos c¢n Eapafia, quc sc pre-
scntan para que sean objeto de Modelo de Utilidad, deberfin re

caer sobre *UNIDAD PUBLICITARIA MOVIL Y AUTONOMA®, de aguerde

con las siguieantes: X

-
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mente caracterizada porque esté moatada directaconte gopre -
la superficic procurada por la cama o chasis de un camién o
vehfculo similar convencional, proscutando esta unidad’ una
altura por cncims de la cama 5 chasis, que sc corresponde =
con la altura de una valla publicitaria convencional; ‘At ree
basando au punto afis alto la altura de custro netmé‘q&hta—
dos dexle la porcién mfa baja de las ruedas del cawién, en
que la tase de la valla se ajusta directamente a la Qg‘}a ca
m8 0 chasis del camiédn ccupando su asuperficie y eatan,dq.;:on-
sclidada a ella misma, aiendo preferentemente la aecc::réei: -
transversal de la valla de anchura, en su porcién inferior,
igual a la de la cama o chasis, ¥y elevladose hasta unp: Por—-
cién centrada que ocupa zonas limftrofes al plano loagitudi-
nal del vehfculo hosta un remate superior que puede estar do
tado de iluminacién procedeate de la baterfa del propio ca-
wién pors iluninar las dos auperficies latorsles de la valls,
ek que la forma ¢n seccidn de dichas superffcies laterales es
variable, preazatando preferentemeate, cl plano de aimetrfa
de la valla coincidencia con ¢l plano medio longitudinal del
canddn o al mencs compensadss las masas de 1a valla a ambos
lados dcl eje longitudinal de simetrfs del camién, y esicado
el desarrcllo de lax superffcies laterales y viaiblos de la
valla de tres mectros de altura por cuatro mectros de longitud,

28,« AUNIDAD PUBLICITARIA MOVIL Y AUTONOMA®,




Todo, tal y como queda descrito en la prescate Meomo-
ria, que consta de ocho hojas mecamografiadas por una sola

cara, acompafiada de los dibujos correspoadientes, .
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