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La presente Menoría descriptiva tiene como finalidad 
la declaración del objeto sobre el cual se solicita el Privi 
legio de explotación industrial y comercial exclusivq,.3p el 
territorio nacional, de un Modelo de Utilidad, de acuerdo —  
con la* normas que sobre el particular contiene el vigente - 
Estatuto sobre Propiedad Industrial* Este Modelo de Utili­
dad bajo titulo "UNIDAD PUBLICITARIA MOVIL Y AUTONOMK""*iene 
a perfeccionar las técnicas conocidas, plasmándolo eppplu—  
cionea que aventajan las convencionales, tal y como enumera­
remos a lo largo de esta Memoria*

La invención contempla una innovación formal en.pl —
* * .campo de la publicidad, mejorando las técnicas actúale!? en -
* * w *

lo referente a las vallas fijas y * las vallas montada* so­
bre remolques* .1. *

En el momento presente, y dada la preocupación ecoló­
gica y de salvaguarda de paisajes, las autoridades no se en­
cuentran muy dispuestas a la autorización de disponer nuevas 
vallas publicitarias en terrenos, carreteras *** etc*, lo - 
que hace engorroso en ocasiones la localización de un lugar 
apropiado y ótil para su montaje* Por estas razones se han 
comenzado a * alizar remolques acoplados a camiones sobre —  
loa que se disponen carteles o motivos publicitarios de diver 
as índole*

El problema de esta solución rodante, estriba princi­
palmente en la limitada capacidad de maniobra de estos remol 
ques, tanto por si misma, como por su excesivo tamaño físico, 
que hace dificultoso dL normal recorrido por núcleos urbanos, 
razón por la que su utilización no es excesiva*

Frente a estas técnicas convencionales, la invención 
presenta una solución compacta en una sola unidad, en que una
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valla publicitaria de dimensiones normalizadas, por ejemplo
de 3 x 4 metros, es adosada directamente al chasis o cama
de un camión convencional, con la particularidad de ua&a —-
total autonomía y capacidad de desplazamientos, y ealque la

* * * *

altura del conjunto, desde su punto mía alto hasta el suelo, 
no sobrepasa el máximo permitido de 4 metros por las normas 
de tráfico. ** *La valla en cuestión presenta un plano de simetría - 
longitudinal que generalmente, es coincidente con el plano 
longitudinal central del camión y su sección transversal - 
muestra una base amplia para su acomodo en el chasis, a\par 
tir de la que se eleva un tope superior o cdspide, qqq pue­
de establecer sendas alas laterales.

En la cóapide citada, se pueden disponer puntos, lie - 
luz varios para la iluminación de las superficies laterales 
de la valla, realizándose la tona de corriente para tal fin, 
directamente de las baterías del propio vehículo. Las su­
perficies laterales de la valla toman en su altura en desa­
rrollo, una dimensión de tres metros, siendo su longitud de 
unos cuatro metros. La altura de tres metros en su desarro­
llo, se consigue gracias a las zonas de la superficie que no 
son verticales, sobre todo la porción de la base de asiento, 
que lógicamente presenta una anchura inferior t nodo de basa 
mentó de seguridad para todo el conjunto que le confiere una 
estabilidad adecuada.

La valla es una aÓla pieza, y su forma en sección y 
alzado pueden ser variables desde una eminentemente rectangu 
lar recta hasta otras variables de forma más o menos capri­
chosas, aunque conservando generalmente un plano medio longi 
tudinal que está coincidencia con el plano correapondien-
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te del vehículo, y en que además el tal plano medio de la 
valla sea, a au vez el de simetría de la valla*

La valla está estudiada técnicamente en sus diferen­
tes formas o secciones, a fin de que no puedan existir, vuel*** *
eos o posibilidades de que se puedan producir tendencias* 
Aunque se establece que generalmente la valla ha de conser-

e
var un plano medio longitudinal coincldente con el dei'vehí

*. **culo, dato no siempre es así, por cuanto la propia valla en 
si puede no ser simétrica ea relación con su sección longi­
tudinal media, sino que se establece un conjunto de masas - 
de 1* propia valla, a ambos lados de dicho plano de simetría, 
que mía o meaos se compensan a fia de procurar una ppyáecta

a s e
estabilidad del conjunto en todos lo* casos* * a

Las superficies dtiles y visibles de la valla.aóoaada 
al chasis, ofrecen la posibilidad do incluir disposiciones 
varias de formatos publicitarios standard, utilizados habi­
tualmente* En este sentido, dichas superficies pueden reci­
bir panelea de 3 x 4i 2 x 1*5! 0*80 x 1.20
y metros, que son loa eomónmente elaborados ¡para -
capaRas, sin problema alguno de ubicación*

Cl vehículo ea cuestión ea susceptible de recorrer - 
itinerarios preestablecidos varios sin niagón tipo de tra­
bas de trófico ai problema* de circulación que as puedan de­
rivar de au propia estructura y en idénticas circunstancias 
de visibilidad de una valla publicitaria convencional según 
se ha expuesto*

Todo ello, se define con mayor detalle y concreción 
en la hoja de planes que se acompaña, en la cual, y a titulo 
erieatativo se representa lo siguiente, a aábert 

La Figura 1* ea un alzado del conjunto*
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La Figura 2* es una vista desde la derecha de la fi­
gura anterior.

En estas figuras se muestra un vehículo convencional 
(l), sobre cuya cama o chasis (3) se sitúa la valla %7) en 
cuestiún* Esta valla (7) presenta una porciún inferior (10) 
que se ajusta al chasis (3) y de la que se eleva inclinada- 
meato hacia arriba una porciún (9) y superiormente dt*V ver 
tical (8) que culmina en una cúspide superior (6)-(^*^.Ra­
tas porciones de la val a (7)# son simétricas ccn respecto
al plano medio del cernida (i), cuyo plano también coincide*****
coa el do la valla una vez que ésta ha sido fijada al.qhaaia<* * ,La valla (7) esté recogida en el interior de ¿Umareo^* * s i
de manera que la altura útil de la misma o mée bien el!* <áesa- 
rrollo de las porciones (9) y (8) se correspondan confina al 
tura de 3 metros que aeré ocupada por un cartel normalizado. 
A su vez, la longitud de la valla es austancialmente, de aua 
tro metros.

Con esta disposición, la altura total desde el punto 
más superior (4) de la cúspide (6)-(6'), hasta la base infe­
rior (5) de las ruedas, no rebasa la altura total de cuatro 
metros, que ceso ya se advertía con anterioridad es el máxi­
mo permitido por las normas vigentes de tráfico.

En la fig* 2*, se advierte como la cúspide (6)-(6*) 
está dotada de puntos de luz (9*), dispuestos a lo largo de 
la dicha cúspide. El equilibrado de la valla y el vehículo 
es perfectamente ajustado, de manera que el conjunto se des­
plaza sin problemas ea sus recorridos.

Conviene resaltar, una vez descritas la naturaleza y 
ventajas de este invento, el carácter no limitativo del mis— 
ao, por cuanto loa cambie en la forma, materia o dimensiones
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de aua partea censtitutivaa, no alteraría en modo alguna au 
eaencialidad, en tanto no anpongan una sustancial variación 
en el conjunto* **H

Animismo* el solicitante adhiriéndose a loa Ceayenioa
a * a ^

Interaaeionalea aobre Propiedad Industrial, hace constar au 
derecho a la extensión do cata solicitud a loa Paiaca extran 
jarea, reivindicando la prioridad da la mioma* " **

N 0 T A !*. 1
loa puntea de invención, nueves en España, que se pre­

sentan para que sean objeto de Modelo de Utilidad, debería re 
caer aobre "UNIDAD PUBMCITARIA MOVI! Y AUTONOMA", de acuerdo 
cea las siguientes* v +***

v " v vva
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18.- "UNIDAD PUBLICITARIA MOVIL Y AUTONOMA" esencial-

5

*

acate caracterizada porque estí acatada directamente qp&re -
la superficie procurada por la cama o chasis de un casida o

- * * vehículo similar convencional* presentando esta unidad una
altura por encima de la cama o chasis* que se corresponde —
cea 1* altura de una valla publicitaria convencional* *M* re-
basando su punto mis alto la altura de cuatro setrog qqata-
dea deale la porcidn oda baja de las ruedas del cánido* en

to que la base da la valla ae ajusta directamente a la de la cat * t w *
na o chasis del casida ocupando su superficie y estandq^coa-

* * *solidada a ella misma* siendo preferentemente la aeccidd —*t*
transversal de la valla de anchura* en su porcidn inferior* 
igual a la de la cana o chasis* y elevándose hasta ua%jp*r—

$5 cida centrada que ocupa zonas limítrofes al plano longitudi­
nal del vehículo hasta un remate superior que puede estar de 
tado de iluainacida procedente de la batería del propio co­
mida para iluminar las dos superficies laterales de la valla* 
en que la forma en acecido de dichas superficies laterales es

20 variable* presentando preferentemente* el plano de simetría 
de la valla coincidencia con el plano medio longitudinal del 
casida o al menos compensadas las masas de la valla a ambos

25

lados del eje longitudinal de simetría del casida* y siendo 
el desarrollo de las superficies laterales y visibles de la 
valla de tres metros de altura por cuatro metros de longitud. 

2B.- "UNIDAD PUBLICITARIA MOVIL Y AUTONOMA".

"
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Toda, tal y como queda descrito ea la presente Memo­
ria* que coaata de echo hojas mecanografiadas por una sola 
cara, acompañada de loa dibujos correspondientes* , 

Madrid^ : ' . # ; .



CÓMELPRO, S. A. Hoja única
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