0-DE L# PROPIEDAD INDUSTRIAL |

MODELO DE_UTILIDAD

HUMERRO T
?%F?;@fﬁf’??
A . AW B
FECHA DX PRESENTACION

6 MGO. BB

® ES

1]

!

16 ENE. 1984

oy

1 @ PRIORIDADKS:

- @)numee @ FRGHA

@ PAIS

@ FRCHA DY PUBLICIDAD

@ CLABIFICACION (KTERNACGIONAL

(;f {‘f fr P }/c‘l_,

@rn‘ux.n DE LA mvtucmui el e
WCTILINDRO PUBLICITARIO™
GSDLICITANTE [$-1) = .=-
EXPOLUZ DE PUBLICIDAD EXTEHRIOQR, S5.A. .t
GUOMICHIIOD DEL SOLISITANTE - »
BARCELONA - Avda. de Pau Casals, 6

@ INVENTOR (ES)

@ TITULAR (ES!

@ REPRESENTANTE

D. Luis Duran Cuevas

UNE A - & HMOD. 3204

UTILICESE COMO PRIMERA PAGINA DE LA MEMORIA



10.

20.

25.

MEMORIA DESCRIPTIVA

El presente Modelo de-Utilidad se refiere a un ci
lindro, de¢ naturaleza aunoportanté, que puede ser ubicado
en cualquier lugar publico y que presenta en su superficie
externa una pluralidad de paneles aptos pars recibir recla
mos publicitarios, incorporando ademds elementos que colabo
raran en el ornato de la 20na en que se encuentre colocado.

En los ultimos tiempos, la simple observacidn a
nuestro alrededor cuando nos encontramos en lugares publicos
tales como calles, estaciones de ferrocarril, aeropuertos y
similares, es suficiente como para comprobar el importante

desarrollo gue estd teniendo la tecnologia publicitaria pg

ra lograr aumentar cada vez mas, el numero de lugares en 10s

gue es posible instalar reclamos o motivos que llamen la
atencidn al niplizo consumidor sobre determinados productds.

El intento, cada vez mas importante de lo. Ayunta
mientos por intentar mejorar la calidad cde vida de los ciu
dadancs y en consecuencia evitar las acumulaciones de elremen

tos gque no aporten caracteristicas .cneficiosas para efié&;

ha traido comc concsecuencia el que hayan empezado a apéhéls
cer leyes urbanas gue obligan a mejorar las calidades esté
ticas de los e¢lementos publicitarios, al tiempo que se van
reduciendv en muchos cascs los lugare<s nara su instalacidn.
Ello ha conllevado el disefio de nuevos soportes
para este tipc de publicidad, los cuales, no so¢0lo pretenden
¢ asegulr los fines publicitarios habituales, sino que ade
més tienden a contribuir al ornato y deccracidn general de

nuestras ciudades.
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E1l Modelo de Utilidad objeto de la presente memo
ria, viene a reunir todas las caracteristicas gue se han ip
dicado en los pérrafos anteriores, todo lo cual 1o hace es
pecialmente apto para la consecucidn de la finalidad publi
citaria para la que ha sido disefiado, sin destrulr por ello
ni deformar el entorno en el que se halla enclavade.

Para conseguir'tal finalidad se hz previsto la
existencia de un elemento de soporte para paneles publicita
rios qué adopta forma general cilindrica, emergiendo del sue
lo, pudiendo presentar cada uno de estos ciiindros uno o va
ries pisos, segun la altura que se pretenda dar y el tama-~
flo de ld¢s paneles, cada uno de los cuales presenta tre&_eg:

neles, ubicado seglin los extremos de un tridngulo equila-

tero, hallandose previstos los elementcs resistentes neces.

sarios para asegurar la adecuada fijacidn del conjunto al
suelo, cabiendo la posibilidad de que en el interior del ci

*T 3 e e

lindro se introduzcan elementos luminosos que mejoren el ©O
Y -

-
» &

der de atraccidn de los paneles publicitarios colocados BE

bre el sopérte reivindicado, quedandc, una vez c-nforma&d"
el conjunto un cilindro perfectamente definidn, en ellcéaiﬁ
los paneles, no scbresalen del‘mismo, sind que enrasan con
ia superlicie extericr del mismo, de la que Unicamente des
tacan unas tires verticales a toda altura, situadas entre
los paneles y que permiten cubrir las zonas de unidn de las
distintas chapas que componen el cilindro.

Para contribuir z mejorar las caracteristicas de

la zona en la que se halla ubicado el conjunto del cilindro

se hallard provisto en su parte superior de un rehundido gque,



ﬂefdlversas caracterlstlcas,,normaimente Elantas que no PPE”‘
cisen—exc331va.agua, por cua=*o ésta podria difiéultav el

buen funczonamlento

de los elementos eléctriccs que pudieran

»H1egisléc1ﬂres tendentes a mejorar la calidad de vida del en
ponno.

Para fécilitar la explicacidn se acompafia a la
‘presente memoria una. hoja de dibujos en la que se ha reprg'

sentado, a titulo‘de ejemplo ilustrative y no limitative,

un caso de realizacidn de un cilindro publicitario, sogin
los principics de las reivindicaciones. ..
15, En los dibujos: et

La figura 1 presenta una vista en perspectiva del

conjunto del cilindro publicitario reivindicado.
Por lo que se refiere a la figura 2 es de ver eme®

AL I
ella una seccidn en alzado de la pairte superior del ciliqess

29. dro, misntras que en la figura 3 es de ver una seccidn en* ‘.

planta del mismo,

Por Gltimo, la figura 4 presenta una seccidn en
planta que describe ia forma de fijacidn de licus paneles pu
blicitarios, mientras gque la figura 5 presentz unz seccidn

25. de similares caracteristicas que muestra la forma de angan

che Ge las chapas externas.

Tal y como es posivle deducir de la indicada hoja

de dibujos, el cilindro publicitarioc reivindicado, se halla



10.

15:-

20.

constituido por un elementc sustentador ~l- que audpta for
ma general cilindrica provista en sus laterales de tres rehun
didos de forma rectangular vertiéal, en cada uno de los cua
les se introdicen unos paneles -2-, provistos d= ileyendas y
wotivos publicitarics, pansles que, una vez situadceas, enrg
sardn perfectamente cop la superficie externa del :lemento
autoportante, el cual presenta en su cara superior ui rehundl
do -4- en cuyo interior se podrdn colocar plantas =-5- que
contribuirdn a mejorar el ornato de la zona en que se halle
ubicado.

Lag distintas chapas que componen el cilindro -6-
se hallan unidas por testa entre si, halldndose la zona;ﬁg
unién recubierta por un perfil vertical -7- en toda la al:
tura que asegura la estética y estanqueidad del conjunto,.

Por lo que se refiere a 10s paneles publicitarios

-2- se hallan provistos estos de una peguefla cerradura -8-

-
L3 N

que facilita su rédpida apertura y permite colocar las 1dmi

nas portadoras de los mensajes publicitarios, tee

Todo cuanto no afecte, altere, cambie o modifiduie

la esencia del cilindro publicitario descrito, serd varta=

ble 2 los efectos del actual Modelo.
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Se reivindica como objeto de este regisiro por

-Medelo de Jtilidad:

~1.- Cilindro publicitario, cacagtegigadb por hallar

se.constituido por un elemento sustentador que

cilindrica vertical, fijado al suelo, ei'cugi Pre§£nﬁa$ %?9 
lo menos una serie de paneles publicitarios en .su superficie j%
lateral, en numero de tres, regularmente situados y cubriendo
toda la periferia, salvo estrechas fajas verticales de sepa-.

racién, dispuestos de tal manera que, una vez colocados 1los

paneleswgublicitarios, su parte externa queda perfectamente
- -

*
enrasada con la periferia del cilindro autoportante de 1=z

que sobresalen unos perfiles verticales a toda altura que

cubren las junturas de las chepas conformadoras del cfﬁLndro,
el cual es poseedor er su parte superior de un receptdculo
apto para cclocar plantas u otros elementos vegetales *decora
. [ ] ...
tivos. .o

LA 3N )
320 BN

Sean cuales fueren las circunstancias que concurran
en la esencialidad del Modelo de Utilidad definido en ja.ante
rior reivindicacidn, cuyo objeto es:

2.- "CILINDRC PUBLICITARIO",

Consta la presente memoria de seis hojas foliadas,

mecanografiadas por una sola cara y de los dibujos unidos

a la misma.

Barcelona, \ 9 AGO. 1983

P.A. de EXPOLUZ DE PUBLICIDAD EXTERIOR, S.A.,
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