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Ia presente patente esondmi co-coinercial se reﬁe.-i

o
1}

're & un sigtema promotor de ventas, con el cusl se oconsiguet:
| por une parte, fomentar 6l mayor ndmero de ventas posibles en n
|1a esfera ommerclal} y, Por otra, hecer 1lever al dnimo de los
ocompradores un aliclente, consistente en la posibilidad de que |
las compras efectusdas resulten gratfs, '

Es deolr, la finalidad de J.a organizacidén u orga—!
.! nizaclones que para le explotecidn de esta patente pusdan «a:a‘t;e.--E '
; blecerse, pu.edg desdoblarse en dos: ‘ '

~ inorementar ¢l ndmero de ventas de los estable.
oimientos cameroiales que se acojan al sistema, lo cual redun -
da en beneficlo del ommerciante; y '

« DProporcionsy al gomprador la po aibils.dad de

efeotu&r gratuitamente sus oompres.

-~ Por lo tanto, comercisnte y oompredor, serdn

los sujetos beneficiades por este sistema, oon le particularti.
! aad de qus el oamprador no acertante, podrd tambidn ser favo.

recido, oo después se expondraf.

¥l fundamento del sistema promotor 4e ventas que |
g0 reivindiea, ¢s hacer depender el indicado reintegro de lé.s
oompras, del acierto pronostioador del oomprador en determing.

|
| dos aspeotos del futbol, : !
F¥o oabe duds, qne tal proceder influirs de un mo..

do deoisivo en el éxito del sisbema, ya que es innegable la

: pa.sidn que desde hace unos afios viene despertando en Espafis el




xed

futbol, hasta el punto de gue en la aotuslidad podemos oonsi -?

dererlo como el espeatdoulo que mayores masas atrae, ¥ prue =

|
| ba de ello, es el oonsiderable aumento de ocompeticiones intere,
|
|

naoclionales y naoionsles que en los calendarios deporiives se

6 viensn reflejando afio tras afio, Bl ocmooimiento de este depor-

te es oada vez mayor, y a dlario vemos el euge que Va alcan -

zando el espiritu pronosticador del aficlionado, el ocual oon
‘este sistema promotor de ventas, podr{ realizar prondsticos,
que en oaso de a.oiex-to. se traducirien en un reintegro del

10 importe de la compra real izads en el respootivo eatableoimien-

t0 gomeroial, adherido a una de las organizaciones que eon -~

traten la explotaoidén de esta patente,

Sl se oompara el sistema a que nos referimos,

' aon otras instituoiones bendéficas o federatives, cmoretamen
15

te om el Patronato de Apuestas Mubtuas Deportivas, se llega &

la conelusidn de la no incompatibilided con las migmas, toda I

vez que los fines perseguidos por este slstema, son gompleta =

mente diferentes g los de aquellos, lo cusl garantiza la no
suatraocoldén d9 adeptos & las "quinielas", y en definitiva le
&o no diaminuoién de ingresos & las mismas. .
Una ventaja de este slstema sobre otros eonooldos i
de (§x1t0 momentdneo debido &l enome aparato propagandfstico
desplegado, pero frencesados despuds), estribs en la propia :
mentalidad de la inmense mayor.fa de los oompradores, al prefe .-‘

l

\

25 rir reembolsarse oon cierta facilidad ¥ a aorto plazo el 1mpor-1_
|

1
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te de sus ocompres, que la escass posibilidad de oobrar wma
oantidad mayor, oomo sugedia en otros sistemas. 4 .
Pruebhe evidente de eato, es lp reoiente axperien-‘%
ola de la Toterfa Naolonal, el somsber & la opinidn piblica
la oonventengis ds suprimir los premios pequefios y aunentar
lom mayores, y mé.s reolente aun, la dealsidn del Patronato de
Lpuestas Mutuas Deportivo Beneﬁ.oa.s. de gumentar las posi‘oili—
dades de acierto de un mayor niémero de "qu.inielista.a", al pre-l
misr también dose resultados cbrreotoq. , |
Otra vén‘aa,ja. de este sistema, 6s que indudable -
mente produce més satigfaceién la obtepoidn de un premio, emi.
tiendo unos pronésticos de acuerdo ocon el propio sonosimiento
de las circunstancias que puedan proporcionarlo, gue el de es~
Perar pasivamente q\ie la suerte se lo depare, sin tener a su

disposioidn recursos propios para forzarlas

Veamos ghora ol detaile de un modo preferente de
.Gesarollar ¥y funolonar el sistema:

Por lo que se refiere al modo de actuar la orga- '
rizaocidn que aplique el sistema, om respecto a los estable -
oimisntos cm;eroiales adheridos & su sistema promotor de Venw
tas, ante t 040 hard una clasiflcacidn de los estableoimientos
meroantiles, teniendo en ouenta la importencia y demarcacién |
de los mianda. as{ oomo la clase de actividad a que se dedl ~ !
quen. Unicamente podrdn adherirse & este sistems promotor de

ventas, un nimero no swperior al 50% de los establesimientos

.o
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| Ia eleooién de comeréiantos dentro del porcenteje sefialado,

| detallardn.

H

»

que radiquen en la capitalidad de la provinala, o pueblos de

les mismas en que existan T9legacionss de esta Organizacidn.

queds al arbitrio de la Organizaoidn. _

Una vez elegidos los establecimientos meroan‘aii -
les que se aocojen g este sigtema promotor de ventas, es suan -
do reaslmente empiezan Ig.s relaciones comerclales de los mis —
mo8 con la Organizacién. De dichas relaciones nagerai obliga';
olonss para uns y otra parte.

Tas obligaclones ds le organizeocidn, respecto a
es0s establesimientos, sm:

;pr-oveerlos de juegos de boletos necesarios, de

distintos valores y colornciones, y ocuyas earacterfsticas se

- facilitar g los establecimientos un dbuzén, a

£in Ge depositar en 41 los primeros ousrpds de 1los bholetos,

| une vez rellenos por el comprador ¥ sellados por el respecti - f

vo eetableoimiento.
- enviar semanalmente nota informgtive ocon el re-
sul tado del esoru‘binio, realizado sobre los boletos que afeo -~
ten a ocada uno de ellos, adjuntapao los primeros guerpos de
10s boletos premiados pera su liquidacidn al aoerta.nte; * '
I0s indioados boletos tienen, de un modo general,
las siguientes carasteristicast omstardn de dos ouerpos, de

Tormato tipogrdfico lo mds seneillo posible, para mayor oomo -
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to al oantenido de los mismos, oada boleto reflejerd los si.
| guientes enunciados: ‘ |

~ nombre de la Oréanizaoidn promotora de ventas;
;.- nombre del establecimiento que los :faoilite;
;.nlimero da orden para control e inentifioad: én;

-~ nombres de dos equipos de futbol de oategoria

| naaional o reglonal, y que por su relssidn con la capital o

| regién donde radique el establecimiento eomercisl puedan ser

' més interesantes, as{ eomo los aorrespondientes sasilleros
donde anotar el nombre de los equipos oponentes de turnoy

~ oasilleros damde anotar el resultado, en goles

de estos dos partidos de futbol}

-~ sltio para anoter la fecha del ensuentro a que
. s@ refiere el enouentro.

g1én o splazemiento de encuentros, ete.), no puedan jJugarse
alguno o ambos; de los partidos a pronostioar, Pars subsaner
esta contrariedad, los boletos irdn provistos de dos J.-Ineas
0 espacios an blanco para las sustitucionss pertinentes;

Yos establecimientos oomerciales adheridos g una
organizaeién que éxplota la presente patente, tilenen lgs 8i -~
guientes obligasioness

- distribuir gratuitamente los bolet0s menciona -~

didad y répldez al cmsignar en €llos los prondsticos. Respeo-

}
r
! Pambién en los boletos se ha previsto la posibi -
i
|

11dad de qus por cualquier oirounstencia (£fin de liga, suspen. |
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dos & aguellos compradores gue los sOlieiten, y por un velor

!
equivaelents a las compras realizadas; reoibir los bdoletos rella.

1

nos, comprobando la coinsidencia de ambos cuerpos y entregando |

|
8l oomprador el ssgundo ouerpo sellado; |

5 -~ enviar el buzdén gon su odntehido de Drimeros ouer-z

|
pos & la pelegasidn de esta (rganizaocidn, en al dfa y hora Pre~

viamexite ocnvénidos: !
| ~ resmbolso de la oanpra efeotuada a los titula -
ree de boletos ocon resultados oorreotOS; Dlohe operaciém ha -~ !
1o prd de ser satisfecha antes de los quinee dfas siguientes e
18 oelebracién de 1los enouwsntros objeto de prondstico; 4

;- abonar a la Organizacién promotora, en el mo -~ !

ment 0 de retirar los boletos en blanao, el tanto por oiento gu

; Qe antemeno se oonvenga, sobre el valor nominativo de los mis-

16 | mos, a f{n de afrontar los gastos de publicifad, sgentes, orga.

nizacidén de atraoolones para el comprador, y beneficios scomer-

oiales de la propla Organizecidn.

o Por lo que se refiere a la adjudioacidn de pre -
' i
mios, hay que oconsiderar dos oasos: ;

2o ‘- los titulares de boletos acertados oorreotamen—é

te, podrdn optar, entre el reembolso en géneros del importe !

de su boleto premiado, 0 la entrege de nuevos bpletos en bla‘“"%

00 por valor déouplo del acertado para ulteriores pronésticosq :
~ para los titulares de bolebtos no aocertados,

&5 il que posesn segundos émerpos de b0letos no premisdos, la enti -{
|
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ded que explote este sistema promotor de ventas, organizard
diversos tipos de atrasciones, talss como viajes, asistenclia
e espeotdoulos, sorteos, eto.

Fihalmente hay oque observar due en los contratos

!
5 qus 56 establezcan para la aplisaoidn del sistema, se hard cams-

tar que ls organizacidén estd exenta de responsebilidad en to !

| das aquelles dlsorspanmiasg que pusdan surgir entre los esta -~

) 1
blecimientos comereciales y los compradores.
™ la aplioscifn del sistema que se reivir ifa, |

10 | oaben miltiples modalidades ds realizaoién, tanto por lo gqus i
se refiere @ las diversas empresas mercantiles e industriales i
que pueden aplioarle, oomo a la cuantis de los boletos que se :

| digtribuyen, ¥ a la presentaolén de los mismos, asi{ oomo tam. |

{
! I
: blén a las oldusulas del eontrato que se establezea entre ocada

16 i una de 6sas empresas ¥y la entidmi que explote el sigtema, y
& 108 por olentos que sobre las cantidades correspondientes

a 6808 gastos, que resultan gratuitos para el pfblico, gane

le entidad qus explote el sistema; pero mientres las variscio. i

| nes introducidas sean en tales extremos o en 0tros detalles

20 que tempoco afecten & la esengislidad reiviniicada, las arli-
ocaociones del sigtema, no serdn sino veriantes, igualmenté oon ..

: prendidas y protegldas por el presente registro.

i
¢
[]
|
1
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. anterior, caracterizado porque la entidad que cantrate ]_.a. X

| boletos en los que gonsten: 1os nombres de la organizaoidn pro-

' pos de futbol que por su relacién oon la capital o regidn en

’

NOTA REIVINDICATORIA

Desorita sufiocientemente la naturaleza del in -
vento, aéi oomo la menera de realizarlo en forma priaotioca e i
industrializable, debe hacerse aonstar que lo exuesto es sus.~.
oeptible de modiflomoiones de detalls, en omto éstga no al —'
teren el prinoipio Mandementel de su desarrdllo. Por lo tanto {

la presente note pmteg;réz

’ lee Sistema promotor de ventas, carasterizado
porque el reintegro del importe de las sompras efectusdas se I
heoe depender del a-oie;-to prohosticad or del sanpradar en deters

minadps aspeatos del fubtol,

2.-7 Sistema pi-omotor de ventas, segin el punto

Plotacién de e¢ste sistema promotor de ventas, & los estableoi.-;

! mientos que admita oc>mo asoolados, les proveerd de juegos de

|
. |
motora y del establesimicnto o que se trate; e nimxo de or. !

den para oanfml ¢ identificacidn, los nombres de dos squi -
que radique @l estable cimiento sean de mds interds para &l pid. f
bliao, los casilleros en que sme anoten los nombres Ge los equi—i
pos oponentes ¥ posibles gubstitutos, asi como los resultados |
de los ocorrespondlentes partidos, y el sitio para arotar la

feohas

2, Slstema promotor de ventas, segin los puntos ante..
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riores, caracterizado porqus dicha entidad fad litard también '
& los establecimientos los buzones en gue los compradores han
de devositer los boletos, une vez rellsnos y sellados, ¥y en ~
viard semanalmente informacién de 1os resultados del esoruti -

nio, adjuntendo los boletos premiados para su liguidacidn al

ascertante.
4.~ sistema promotor de ventas, sezdn los puntos |
anteriores, oaracterizado porgque por si parte los Aestableoi -
mientos quedardn obligedos a: distribulr gratuitamente & los
ompraﬂgre_é los boletos que ooz?responda.n 8 las compras re& .
1izadass reolbir los boletos rellenos en sus dos ousrpos; i
oconr-obar las coineidencias entre ellos y entregar al oompra -! ‘

dor uno sellado; enviar 1os primeros cuerpos & la orga.nizacidn;;

reembolsar de¢ las oompras efestuadas & los poseedores de bole-

}
t08 oon resultalos oorrectos en el plazo esgtipulads; y shonar i
& la organizacién pramotora de ventas la cantidad estipulada, !
al retirar los boletos en blanoo.

.~ Sistems promotor de ventas, segin 1oz puntos
anteriores, caracterizado porque los titulares de boletos & -~
certados puedén optar, entre el reembolso en génercs del im - i
porta del premio 0 la entrega de nuevos bolstos, en valor mdl -f
tiple de los primeros‘para ulteriores prandstiocos.

6= Slatema promotor de ventas, segin los puntos
anteriores, oaracterizado porqua para les tituleres de boletos
no agertalos, la entidad que explote &. sistems organizard i

diversos tipos de straceionss, a las que dardn derecho esos



Bafb -~

-1l -

segundos ouerpos no Premizdos.

7..- Sisteme pranotor de ventas,

Segin se desoribe y relvindics en esta memoris
desoriptiva.

La cual conste .de once hojas, follades y eseri ..

tas a méquina por une sole de sus caras.

Madrid, a 59 ENE 1962
/SUILLERMO ROEB

P M‘%“f Y
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