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M E N O R I A  D E S C R I P T I V A  

correspondiente a la  so lic itu d  de reg&stro de una 

PIENTE ECONOMICO-COMERCIAL, a fa v o r de 

'CHOCOLATES BILBAINOS, S. A ., de nacionalidad españo­

la ,  residente en Bilbao, T fvo li, 4, y por: NUEVO SIS­

TEMA PARA EL INCREMENTO DE LA VENTA DE ARTICULOS EN 

COLABORACION ENTRE VAHIOS FABRICANTES.

- o  -  0 -  0 -  0 -  0 -

Tiene por objeto la  presente so lic itu d  de reg istro  

de Patente económico-comercial, el proteger a l anparo de 

lo  que se establece en e l  articu lo  47 d e l vigente Estatuto 

de la  Propiedad In d u stria l, un nuevo sistema para e l  in cre- 

5 ' mentó de ,la venta, de artícu lo s en colaboración entre varios 

fabricantes.

La práctica comercial aconseja aumentar e l  in cen ti­

vo que a l público pueda ofrecérsele de que la  adquisición 

de un determinado producto pueda producir beneficio cierto  

10 en la  economía de lo s  consumidores de aquel, por cuanto 

que por este hecho, por e l  sistema que es objeto de esta 

patente, pueden adquirirse aquellos consumidores en otros 

establecimientod, productos de varia procedencia, con un 

sensible beneficio en cuanto a l precio de compra de los 

15 mismos.

Para ta l  íi.n, se crea una organización que posibi­

l i t a  la  puesta en práctica del sistema, organización que 

se rige bajo 1a. dirección y regulación de una determinada
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firma productora, que es la  que lle v a  a su cargo, y por su 

cuenta y riesgo, la propaganda comercial y difusora del sis. 

tema,' haciendo referencia e n ,e lla , obligadamente, a la s  o- 

tras firmas colaboradoras y a. sus productos, la s  que no tie. 

nen másmisión que la 'd e  conceder un determinado descuento 

sobre el precio de venta de aquellos productos y perm itir 

que estos se adquieran en la s  condiciones básicas de este 

sistema.

&r

t -.

Queda pués definido, que en e ste  sistema para e l  

incremento d̂e ventas, hay que considerar, de una parte, la  

empresa organizadora, y de otra, todas aquellas empresas 

30 que solo afluyen a é l ,  como colaboradoras.

La empresa organizadora, basa su propaganda en un 

determinado producto o varios qpe la  misma fabrique, y es­

ta-propaganda, siempre por cuenta y riesgo de esta misma 

empresa, 'va encaminada a hacer oonocer a l público consumi- 

35 . dor de aquellos productos, que merded a la  adquisición de

lps mismos y bajo la s  condiciones que se establecen para e l 

csso, pueden adquirir en lo s respectivos establecimientos 

de origen, o.d$ venta, una se rie  de productos que proceden 

de la s  empresas colaboradoras, en la s  condiciones óptimas 

40 de economía, que son base, precisamente, d el sistema que se 

reivindica en esta Patente.

Las empresas colaboradoras, que no participan en los 

gastos de la  organización, se lim itan, únicamente a pactar 

un oonvenio con la  empresa organizadora, én virtud de la  

45 . cual, "ocnceden un descuento comercial determinado sobre los

productos que e llo s  fabrican, y que ha de enumerarse en e l 

convenio, a f in  de que puedan ser adquiridos en sus propias 

fáb ricas, o en los establecim ientos que los expendan, en 

'  la s  condiciones y forma que se establecen pomo base del s is -
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50 tema.

Y e l  sistema de adquisición de estos productos v ie ­

ne de tena inado por la  singular condición de qi$e para t a l  

.adquisición se señala como precio, de compra de los mismos, - 

un número determinado de Randas, envueltas, talones, va les, 

55 cheques, cupones, e tc , que ha de lle v a r , o s e  ha de entre­

gar, e l  o con Ó1 producto o productos elaborados por la  en- 

' tidad organizadora, y que no actúan en función a l valor del 

precio de su adquisición, sino como unidades aisladas para 

determinar caprichosamente y en cada caso, e l  número de la s  

60 que sontprecisas reunir para la  adquisición.de ta le s  produc­

tos de varias procedencias, y en lo s  propios establecimien­

tos en que lo s  mismos se expendan.

Es obvio, hacer notar, que con este  sistema se bene­

fic ia n  mutua y reciprocamente, tanto la  entidad organizado- 

65 ra, como la s  entidades colaboradoras, por cuanto que la s

primeras, acrecientan por e l  incentivo del contravalor ad­

q u isitivo  de lo s  vales, arpones, envueltas, e tc , de sus pro­

ductos, que dá pábulo a que e l  consumidor apetezca e l  adqui­

r i r  aquellos, para poder gozar de esta singular ventaja, y 

70 por otra parte, la s  entidades colaboradoras, que ven difun­

didas la s  marcas de sus productos en la  propaganda que ha 

de re a liz a r  la  entidad organizadora y que merced a e l la ,  

encauza y orienta, la  atención del público comsumia&r hacia 

ta le s  marcas,-hacia tales.productos.

75 En resumen, reivindica la  entidad recurrente en

virtud- qe la  presente so lic itu d  de rq^istio de Patente eco- 

nomic'o-comercial, el p r iv ile g io  exclusivo de explotación 

.del objeto de la  misma, a l amparo de los preceptos del v i ­

gente Estatuto de la  Propiedad In d u stria l, por e l plazo de . 

veinte años, objeto que queda esénoialmaite caracterizado80
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por la s  siguientes

NOTAS.- REIVIimiCACIONES 

PRIMERA.- Nuevo sistema para incremento de la  venta de ar­

tícu lo s en colaboración entre varios fabricantes, caracte— i 

rizado por la  circunstancia de que uno de dichos fabrican- ¡ 

tes toma a su. cargo la  organización y difusión de-dicho s is - ' 

tema, en cuanto a la productividad y puesta en practica del 

mismo, siendo de su cuenta y riesgo, exclusivamente, todos 

y cada uno de los gastos que por t a l  concepto se produzcan, 

s i  bien con la  obligación de hacer referencia en t a l  pruB li-'
. t

cidad, a todos lo s  demás productos que fabriquen Ha s entida-! 

des colaboradoras del sistema y con esp ecificación  de estas ! 

mismas entidades. -

SEGURln.- Nuevo sistema para incremento de la  venta de ar- 

. t icu lo s 'a n  colaboración entre varios fabricantes, a s i mismo 

caracterizado por la circunstancia de que la s  entidades co­

laboradoras adheridas a l sistema, como compensación a gozar 

de los beneficios de la difusición p u b lic ita ria  que ha de ¡ 

efectuare la  'empresa organizadora y re la tiv a  a sus produc- ; 

tos, concede a esta y para que pueda tener en cu an ta,ta l i 

beneficio en la determinación del número de unidades de'en- f  
vueltas, va les o cupones que han de entregarse con e l  produc' 

to o productos base de la pr opaganda y que han de se rv ir  pa­

ra la compra de aquellos productosm un descuento a determi­

nar én cada caso, que. f a c i l i t e  la efectivid ad  y posibilidad^ 

de lá  adquisición en condicione spnes beneficiosas dé las que 

se 'conceden a l publico en general. ;

i'UhCER ,̂- Nuevo sistema para incremento de la venta de ar­

tícu lo s  en colabora ción entre varios imbricantes, asimismo 

esencialmentemcara eterizado por la  circunstancia de que 

para la  adquisición de estos productos,,que soh objeto de



la  propaganda, según reivin d icación  primera, se soilala como 

precio de compra Re los mismos, un número determinado Re fun­

das, envueltas, talones, vales^ chuques, cupones, e tc . que ha. 

Re lle v a r , o se ha de entregar, e l o oon e l producto o produc- 

tos^élaborados por la  eAtidad organizadora y que no actúan 

en función a l valor del precio de adquisición, áino como uni- 

RaRes aisladas para determinar caprichosamente y en.cada caso 

e l número de la s  que son precisas reunir, para la  adquisición 

de talesproductos de varia procedencia, y en los propios esta­

ble cimientos en que lo s  mismos se expenden.

CUARTA.- NUEVO SISTEMA PARA EL INCREMENTO DE LA VENTA DE ARTI! 
t

CULOS EN COLABORACION ENTRE VAEíIOS FABRICANTES.

Todo t a l  y coniorme se describe en la  m te r io r  Memoria 

que consta de cinco hojas mecanografiadas por una sola cara.

Madrid, 22 de Noviembre de 1.961.

P.Á.

f.p.
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