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|genersl y especiulmente la oferta y la demanda, de acuer—
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=3= "NUEVO SISTEVA PUBLICITARIO CON INCREMENTO SIMULTANEO

" MEMORIA DESCRIPTIVA
Estudiedes las circunstancles del comercio en
do con el poder mdquisitive del piblico consumidor, nos

encontramos con un verdadero probleme g ceusa del des~

nivel existente entre los elementos componentes del come

'LE}93° mercantil, que hesta la fecha, no hs tehido uné 80=
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la quien se le ofrecen cada dia nuevos productos, los cua=-
les, al conocurrir al mercado recrudecen eun mes el pro-

blems y la lucha existente entre la oferta y el poder -

tria y el comercio, y de los precursores de mejores me-

‘linfluencie en el precio de los productos y, por lo tanto,

"lre poder subsistir y, por ello, y contra élla, es dirie

1lucidén racional y equitetiva, capaz de mantener un aéu1~
1ibrio entre los intereses de industriales comercisntes
y pablico consumidor, y que, satisfaciendo a todos de una
moenera ideal, borre de unma forma definitiva los notivos
gue provocan las orisis industr1a1es ¥y comerciales, las
que se originan‘camo inmediatavoonsecuencia de lg falta

de disponibilidades econémicas'del publico consumidor,

adquisitivo del conaumidor.
Producto de las infinitas soluciones eetudiadaa

Yy ensayadas por log promotores financieros de la,indus-

dios bara eliminar tods sombra de crisis industriel y
mercentil, ha nacido al mercedo un erma de miltiples fi~-

los por sus resultados de signos variadisimos y de gran

en el ciclo de desafrollo general de las actividades
mercentiles: la publicidad.

_ Le mayor concurrehcia diaria al mercedo de pro-
ductos nuevos, ha creado eutomaticamente una fuerza de
sentido negativo conocida por todos ioé interesados en
negocios, por'oomyétencia, cuyakpreaencia interasé elﬁ-

dir en la maroha normal de toda actividad meréantil, pa~-

gida la publicidad.
Obsesionados los interesados en la anulacidn
de tods competencia, olvidan tener en cuenta factores vi-

tales de le trams meréantil y, aumentando la potenciali-I
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|dad de la publicidad, pretenden anular la competencia,

(lar la 00mpetencia;

lde los productos que’propaga,vy con las écopomias conse~
: guidaé, pumentar el poder adquisitivo del publico comsu~-
‘ midor, con lorque se mantienen precios beneficiosos para
1los industriales y comeroiantes, ¥y el consumidor, al dis-
poner de mayor eantidad de poder adquisitivo, consume

ltemente y mantenge la tonica del mercado en un estado de

equilibrio, cuanto menos, entre la oferta y la demanda.

“'a.en 1a actualidad en toda actividad mercentil de todoe los

provoeando un grave aumento de los precios de los produd-
tos, por los costos de la publicidad, sin tener en cuen-
ta pare nada, el poder adquisitivo-del consumidor, que

es ei tnico factor que resuelve el problems y puede anuw

Cdnviene pues reducir los costos de la publi=

cidad sin réducir sus beneficiosos efectos divulgadores

mas y, al aumentar el consumo de los productos, desapa-
recen las csusas de toda depresidn cqmercial y se equi=-
1ibre la oferta con la demanda, anuléndose la competencial
El medio ideal que sune los intereses comunes
de los industriales comercizntes y publico consumidor, -
sers aQﬁel, que poseyendo las méximas condliciones de di-.
vulgacién, reduzca en un gran porcentaje los costos de
la publicided, tenge fuerze incitiva sobre el énimo del

consumidor, para inelinarlo a efectuar compras permanen=—
Teniendo en cuenta este gran vacio existente
émbitos, ha sido creado el nuevo sistema publieitario,

de promocidn de ventas, que constituye un medio publici-

tario econdmico, por su eficacia y efectividad, incremen=

tador de posibilidades econdmices pare el piblico consu-
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midor, cuye Patente de Invencién se solicitae.
La base del presente sistema publicitario esta

- lconstituida por un boleto publicitario gratuito, compues—

to de acuerdo con la gran aficidn que el piblico en ge~
neral manifiesta por 10s juegos de azar, como son: los |
Soiteoa de la Organizaciéﬂ Nacionel de Ciegos Yy las qui~-
nielas del Paffonatg de Apuestas Mﬁtuas Deportivo Bene-
fioas, lés cuales intervienen‘como un aliciente mas en
el sistems, constituyendo el fundemento del nuevo siste-
ma,:lé segufidad péfa.el piblico comprador de que, efec—
tuando sus. compres de artfculos de mecesidsd vitel en
determinadoé,establecimientos, pertenecientes a la red

explotadora del nuevo invento, su efectivo metélico ad-

“lquiere un sobre valor, que le permite consumir de una

meners contimuada wn gran nimerc de productos que exis-

ten en el mercado, completamente gratis y optar a pre=

~ Imios que le pﬁeden situar en el futuro a cublerto de to-

da contingencie econdmice, sin mas esfuerzo por su parte,
que coleccionsrlos cuando le son ofrecidos por las come

pras efectuadas y en razén a un valor fijo de compre de

larticulos a su libre eleccidn.

Para facilitar la comprensidn de las caracte-
risticéslgeneralea del boleto a que hemos hecho mencidn,
se acompafia una lamina de dibujos representandolo tanto
por su anverso (figura.1), como por el reverso (figura 2)
bien entendido que se trate de un simple ejemplo sujeto

a posibles variaciones de detalls, por lo cuel no debe

|interpretarse en sentido limitativo, sino amplio y generd%

- El referido boleto, base del nuevo sistena pu=-

.blicltario de incremento de posibilidades eoonomicas para
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el comprador -y promocionista de ventas, esta compueeto .

por el anverso y segun dichos dibujos de un esPacio pu-

|blicitario -1~ para la marce o producto amunciado situa-

do en el centro del boleto y a la derecha o izquierda

estdn situados dos boletos -2- y 53- con los nombres de

ilos edﬁipos derfutbol, con los_pronésticos detallsados,

|valederos cada uno de ellos para jornadas distintas del

calendario futbolistico del Patronato de apuestas mutuas.
Cada uno de estos boletoﬁ -2~ y -3- llevan en la parte
supé:ior‘de'su\recténgulq un espacio -4;'donde'va coloca=
do el anuncio de la cesa que patrqciﬁa los prbﬁésticoe

fijados. En la cabecera y a la iiqpiérda de la misma,

_.hay un espaclo -5~ reservado pafa'la publicidad del es=

: tableclmiento que obsequia a su clientela con los bole-

tos gratuitamsnte y en la parte superior, en los espa= -

ledlos =6=7- va colocado el nimero con el cual se opta al

premio éemanal de acuerdo con los sorteos de la Organi—r
zaoidn Nacional dekCiegos y la serie a que pertensce, la
fecha para que es valido y laé.instruociones y condicio-
nes por las que se tienen qﬁe regir para optar a 1los pre-
mios los tengdores de los boletoé. En el pie del boleto
lleva los espacios -8~ para instrucciones y para publi=-

cided del sistema, como tambien un espacio en blanco pa=-

ra que el tenedor del boleto lo firme.

En la parte posterior (Figura 2), y en el cen-
tro lleva una quiniela o boleto -9~ igual a los descri-
tos, pero valedero para fecha distinta de los anteriqres,
al objeto de mantener el interés del tenedor sobre el

boleto y su publicidad, durante un plago mayor de tiempo.

Este boleto necesariamente tiene que estar patroeinado
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e lzqulerda de la quiniela hay dos'espacids publicitarios

|perior ~12= e inferlor -13- del bolsto, bien para publi-
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por dos firmas anunciantes, que pueden ser distinmas &

les que ocupan los espacios publicitarios. A la derecha

~10~11= que pueden ser distintos éntfe sl y con respecto

al anunciante del anverso, reservandose las vartes su=

cidad del sistema o para instrucciones.

v simultaneo proporcional al capital eupleado en compras

efectuar compras gratuitas de los produétosranunciados

-jj& poder del comerciante, como una mercancia mas de las

lbre el precio pagado por ellos de un cinco por ciento,

N O T A

ToEUmEmSS R I
En,la presente Patente de Invencidén Econémico-
Comercial, se reivindica:’ |

19.- Nuevo sistema publicitario con incrsmento

por el consumidor,'oaracterizado por comprende: un bole-
to publicitario que acrecenta el valor del importe de
la compra efectuada en un tanto por demto superior al

diez del capital empleado, destinado exclusivemente a

~ .
en el sistems y, precisamente en el comercio donde le
obsequiaron con el mismo, sin aumento del precio ni mef-

ma del peso o medida de la cosa adquirida, por'llegar
que expende, ya que obtiene un beneficio neto m{nimo so-

mas la publicidad gratulte del estableoimien%q insertada
en el boleto. . ‘
22,~ El gsistema publicitario'de la reivindica-'
cion anterior céracterizado porgue ol boleto citado in=
cluye tres quinielas valederas para dos o tres Jornadas

de distinta fecha, con los pronosticos resueltos, con lo

lque se opta a los premios del Patronato de Apuestas Mu-—
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lma de acuerdo con el sorteo de la Orgsnizacidén Nacional
. |8e Ciegos de determinado dfa de la semafia, pudiendo ser

|1a de mayor plazb;, y con derecho a la centésima parte

o jun valor de oanje superior al diez por ciento de la cany

ltidad fijada como modulo para que el comprador tenga de=-

Jciados en el sistema por un importe igual al total del

‘lel boleto publicitario expresado e un precio inferior al

lauoctos anunoiados y sobre el estableclmiento que los ob-

tuas Deportivo Benéficas con opéién en cada uno de ellos
& la centésima parte del valor del premio que puedan co-
rresponderles a cada wna de ellas, condicidn &sta que
obligé a retener con el méximo interés el boleto al po-
seedor delzmismo, prolongande la efectividad publicitaria
del mismo pof su blazo'devvalidez y ademés por opfér e

un premio otorgado por la entidad explotadora del siste-

para fecha posterior a la fecha de validez de la quinie-

del valor del premio.
- 32,~ El sistema de las anteriores reivindica-

ciones en el cual, el boleto mencionado esté dotado de

recho & ser obsequiado gratuitamente con é1 por el comer-
cio donde efeotua la compra, donde podré, contra la en~

trega de 105 que poseyera, adquirir productos de los anun

equivalente del valor de danje de cada uno de los boletos}
o 42.~ E1 sistema publiciterio de las anteriores'

reivindicaciones, en el cual los comerciantes adquieren

de canje, abondndoles la diferencia existente la entidad
exPlotadora del sistema, con lo que se consigue prépor-

cionar a los industriales y comerciantes un medioc publi~
citario, que les reduce los costos de la publicidad, man-

teniendo el miximo interés del comprador sobre los pro-
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|nuevo poder adquisitivo por el capital empleado en sus

lativq de acuerdo con el valor de 108 preaiks que le pue-

© |supervalora el dinero empléado por el comprador, si efeeé
la la red de la entidad explotadora del sistema en mas de
- jmente sirve para eféctuar compras de los productos anun=

“,esta nisma condicion los premios que le puedan corres-

|fras, prooedentes de actividades ajenas a los componenr :

: 210; -

|STHULTANEO PROPORCIONAD AT CAPITAL EWPLEADO EN COMPRAS
" |POR BL CONSUMIDOR", de conformidad en un todo en lo esen=|

do =
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sequia y facilitando al comprador un gran interés sobre

el capital empleado en la compra, nunce inferior al diez
por ciento de su valor, mas los premios gque les puedan
corresponder, eliminando mediante el sistema las compe-

tencias y crisis comerciales al prqporeionar al comprador
compras, pudlendose aumeniar eate interés'en grado super—
dén corresponder. ,~ : : ' R

52,~ El sistema pub1icitario de las preceden-'
tés reivindicaciones, segun el cual el bbletovmencionado
tua sus compras en 1os estab1ecimientoé perteneclentes
un diez por ciento del capital empleado, que obligatoria=-
ciados y en los establecimientos de la red, gozendo de
ponder a los tenedores de los boletos, ¥y que =e nutre de
los mismos, aumentando el capital de los compradores se~
gun la 1mportancia de los premios conseguidOs, por lo que
puede atraer a la $rbita del sistema importent{simas oi-
tes de la red y de 8 publico comprador. Y

62,- “NUEVO oIoTEMA PUBLICITARIO CON INCREMENTO

cial y fines industriales a lo descrito en la precedenté

memoria deéscriptiva y graficamente representado en los

adjuntos planos para su mejor comprensidn.



‘ Esta memoria conste de OCHO hojas escritas o )
meoanogi‘afiadas por una sola cara a doble espacio en
216 lineas. | - ,

Valencia, 29 de septiembre de 1961

Por a.utorizag:i:ér[‘r-&el interesado.
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