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MEMORIA DESCRIPTIVA

El presente Modelo de Utilidad se refiere a un

folleto publicitario que =se halla aromatizado al habérse

o
-—

le incorporado una serie de corpuisculos o pequefias burbu

jas portadoras de aroma, que son liberadas en el momento

deseado.

En la actualidad, cuando se desean ofrecer peque

jo ]
Y
rn

muestras de aromas o esencias como propaganda, las ca

m
Y
n

fabricantes, acostumbran a preparar folletos, a los
que se une una bolsa, herméticamente cerrada, en cuyo in
terior se encuentra una toallita de papel, la cual pre-
viamente se ha empapado de la esencia o perfume deseado,

todo lo cual comporta un coste realmente importante,i&u;
es en la actualidad absolutamente necesario para podégfahr
a conocer el nuevo aroma o perfume que se pretende intég
ducir en el mercado, por cuanto cualquier otro procedinien

to de los conocidos y utilizados, tales como el reparta.
*

de pepaed:

#.botellitas del mismo, son mucho mds caros y, .-

de mas dificil distribucidn. L.

Con el folleto publicitario aromatizado objete-

de la presente invencidén, se ofrece un sistema nuevo de -

introduccidn de perfumes o aromas que logra objetivos si
milares a los que se consigue por los procedimientos ac

tualmente utilizados, pero que ofrece como ventaja adicio
nal su menor coste y mds fdcil distribucidén, todo lo cual
lo hace especialmente adecuado para conseguir tal finali

dad.

Para conseguir tal funcidn se prevé la colocacidn
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en Qn diptico de los actualmente utiiizad: s en publicidad
conociéndose como tales los folletos que se hallan constli
tufdos por una hoja doblada por su parte central, de una
cola sin mordiente, es decir cola que se halla en una con

dicidén tal que permite que puedan despegarse los elementos
unidos mediante una operacidén posterior, a la cual se le
ha incorporado el aroma deseado, mediante el procedimien
to de microcapsulacidén, que por conocido no se reivindica

de forma expresa en la presente invencidn.

Una vez aplicado el aroma, que se halla previa

mente microcédpsulado, basta con unir las dos caras del

diptico, para que la zona de, aproximadamente un centime

tro a ambos lados de la arista de unidén que se hallaiﬁqé}
vicsta de cola sin mordiente en cada cara del dfptico éﬁéde

enganchada mientras que el resto de la hoja queda separa

da.

L]
s® 000

De esta manera es posible apilar los folletog,

embalarlos y distribuirlos a las personas a las que se .

desea dar a conocer el nuevo rerfume o aroma.

En el instante de que una de estas personas..,.

desea conocer el nuevo perfume o aroma, bastara con qug

LN )

abra el folleto y, después de haber leido todas cuantég
consideraciones se realizan en el mismo, realizar un es
fuerzo hacia el exterior en las dos hojas del diptico,

gracias e lo cual al estar unida su parte interior median
te cola sin mordiente, éstas, mediante un esfuerzo extra,

se separan a la vez que se producird la rotura de las



microcdpsulas conteniendo el aroma, el cual saldréd al
exterior y podréd ser aspirado por la persona o personas
Que se hallen a su alrededor, de una forma simple y mucho
mds barato de como ocurre con los sistemas tradicionales.
5. Para facilitar la explicacidén se acompafia a la
presente memoria una hoja de dibujos en la que se ha re-
presentado, a tfitulo de ejemplo ilustrativo y no limitati
vo, un caso de realizacidén de un folleto publicitario aro
J/mayizado, segin los principios de las reivindicaciones.

10. En los dibujos:
La figura 1 presenta una vista en perspectiva

del folleto publicitario aromatizado, objeto de la pre-

sente invencidn, tal y como se presenta en el mercado:. -

En la figura 2 aparecen sendas secciones en’nlan
.0 o ==

15. ta del citado folleto, en las que son de ver las distintas

capas que lo componern, mientras que en la figura 3 se oh

e s aWs

cserva una vista en perspectiva del sistema en que se po
. % w
ne en contacto con el exterior el aroma contenido en el |

et e

interior de las microcapsulas.

.
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20. La figura 4 presenta una seccidén en alzado i:_:
una de dichas microcdpsulas y en las figuras 5,6 y 7 ;}§:

rece un complemento explicativo de la forma en que se ﬁ%g
duce la rotura de las mismas y la volatilizacidn posterior
del aroma o perfume contenido en su interior.

25. Tal y como es posible deducir de la indicada ho
Ja de dibujos, el folleto publicitario consiste en un dip

tico -1-, constituifdo por una hoja doblada en dos iguales

alrededor de una arista -2- y definiendo dos semipartes
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-3- y =4-, las cuales presentan en una zona préxima a
dicho vértice en una distancia aproximadamente de 1 cm.
una capa de cola sin mordiente -5- que quedard adherida
a cada una de las caras interiores -3- y =4-, procediég
5. dose a continuacidn a aplicar sobre la capa de cola ci
tada el aroma o perfume deseado mediante el sistema de
. microcapsulacién -6-.
Cada una de dichas microcédpsulas -6- gse hallan
congtituidas por una envolvente gelatinosa -7- y en su

10. interior el aroma o perfume deseado -8-.

La figura 5 presenta una seccién en planta de
la zona préxima a la arista -2- del diptico, en la que es
posible ver que se le ha aplicado sucesivamente la cépg}
de cola. sin mordiente -5- y el aroma introducido en pgg‘z

15. cuefias esferas gelatinosas, aplicacién que se ha realiza

do mediante un sistema de microcapsulacidn y definiendo.

una serie de elementos -6- que quedan proyectados sobre

la cola =5- antes descrita.

En la figura 3 se indica como por la accidn, de.

20. las manos se procede a desenganchar la zona provista dé,
la cola s£in mordiente =5- y en la figura 6 se observaﬂ'iés
consecuencias de esta accidén consistentes en 1la roturé'ag
las microcapsulas -7-, liberando y volatilizando el aroma o
perfume -8-, tal como asimismo se presenta en la figura 7.

25. Se trata pués de un folleto publicitario que,
en sus caracteristicas bdsicas, es completamente idéntico

a un diptico de los habitualmente utilizados, teniendo co

mo Unica diferencia con respecto al mismo, el recubrimiento
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a un centimetro de la arista de fondo, y a cada lado de
la misma de una capa de cola sin mordiente-sobre la que
se realiza la proyeccidén de las microcédpsulas provistas
del aroma o perfume gracias a lo cual, una vez piégado

el diptico, la zona préxima al vértice queda enganchada,
haciéndose necesario un esfuerzo exterior a fin de sepa-
rar las dos partes de la misma y romper las microcédpsulas,
dejando salir al exterior el aroma o perfume que en ella
se encuentre,lo cual conseguird un notable efecto publici
tario, mejorando incluso los que consiguen los procedimien

tos hasta ahora utilizados en el mercado.

R

oo

Todo cuanto no afecte, altere, cambie o modifi
gue, la esencia del folleto publicitario descrito, sqrég

variable a los efectos del actual Modelo.
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NOT A,

Se reivindica como objeto de este registro por

Modelo de Utilidad:

l.- Folleto publicitario aromatizado, caracteri
zado por consistir en la incorporacién a un dfptico publi
citario tradicional y sobre una distancia de un centfmetro
de cada una de las caras interiores 5 partir del lomo del
mismo, de una capa de cola sin mordiente, sobre la que se
proyectard por microcapsulacidén un aroma o perfume, el cual
saldrd al exterior volatilizdndose, en el momento que me-
diante une»accidn externa, como es el del esfuerzo de trac

cién de las manos del utilizador, se separen las dos caras

del d{ptico, con 1o que se logrard que se rompan las hlo&g

et s

cdpsulas y se libere el aroma o perfume. YR

Sean cuales fueren las circunstancias que concu-
rran en la esencialidad del Modelo de Utilidad, definido-en

la anterior reivindicacidn cuyo objeto es:

2.- "FOLLETO PUBLICITARIO AROMATIZADO".

Consta la presente memoria de siete hojas fqlid

das, mecanografiadas por una sola cara y de los dibujo¥, -’

o8 w

unidos a la misma. .

.
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L
- .

Barcelona, 14 ENE 1983

P.A. de FONT + DIESTRE, S.A.,
LUIS DURAN CUEFAS
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