DESCRIPTIYA.»

MEHNORTIA

 PATENIE DE INVENCION ECONOKICO-COMERCIAL.
PAIS. : ESPANA,

DURACIGN : 20 ANGS. ,
OBJETO ¢ wUN SISTEMA DE PROMCCICN TE VENTAS=.

»

[ 2

A nombre de : DON LUIS BERNUY AWVAREZ, y
- DOV JOSE MANUEL MANSO ALVAREZ.

Residentes en: MADRID, Paz 5, y Lépez de Hoyow, 504,

respectivamenta.
Nacionalidad : ESPANOLA. -

(Pe  1.757, A~R).
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' Tiene por objete _;._a_‘preaenlte. men&ién; la proteco:l.&x en
territorio espafiol de un sistema de promocién de ventas, cuyaa
caracteristicas le habén merecedor del privilegio de Patente

‘da Invencibn Bco:xémioo-comeroial, confoma 'y al amparc del vi-
i goute Emtuto I.ey sobre Propiedad Inﬂ:ustrial.

Este aiatema de pramoc:l.&n de vem;as tiene por objeto pro-
vooar & los compradores de toda claae de articulos una aeria

- de ventajas aoonémicaa traducidas en viajes turisticos, por R
'el hecho de hacer sus compres en determinados comervc:toa adhe-

ridoa a 103 promotores del slstama de promocién de ventae.

Se pretenae pues que. el pﬁbuco concentre sus adquiaicio-
nes en loa citados comeroios, los cuales ven aumentado su vo-_
lumen de ventas, 1o cual imiu&ablemem;e va en beneficio de los
compradores, » Pues los comercios elegidoa serdn los de mayor
prestigio, ewiténdose gastar su dinero en otroa aoaao peor or-
ganizados y & vecea més caros. | |

A contirmaciﬁn se hard una aetallada aeacripcidn dsl sis-
tema de promocién d&e ventas que se desea proteger en la pre-
sente memorias , |

Consigte en esencia en que los promotores del citado sime
tema suscriben compromiso con determinados comerciantes para
que éstoa se adhlieram sl mismo. Bste contrato consiste en que
los establecimientos conceden un poreentaje a deteminsr del
importe de sus ventas brutds, para que sea destinado ‘integra-

mente al pago del viaje o excursifn que el cliente beneficiario "‘;3"‘
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Bl ccmprador va. reuniendo los mismos tickets de caja que
se le entregan al hacer la adquisicﬁn de los articulos en los

de See .

establecimientos aﬁheridos,, hasta reunir el valor del monto
&el via;]e senalado en un bamo ad»hoc por los promotores del

slstema, qus se correaponde exactamente con el poroentaje otor-

 gado por el comerciante,

No hay discrinztna.cién en egtos viajes, que son de libre
elecci6n del 1nterasado, el cual puede eleglr cyalqnier Agenciav
de v:la.jes, por’ el :I‘.mporte que desce de a.cuerdo con el procenta=
je que oorrespond.a al valar de los ticketa de caja que posea de

108 establecimiantos adheridos. D& esta forma, los compradores

realizan un via;)e grahzito por el solo hecho de compl'ar en de-

promotorea de la operacién factnmn a los comeroios el tanto

por eiento correapoxw.iente, viéndose beneﬁciados en la eomi- .
' aién eomspon&iente mcibida de las Agenclas por la proﬁucoién
,_ de los viajes turieticoa.

Los promotores ée ventas procurardn elegir eatablecimientoe
de distintoa gremios, aepar&.doa a distancias prudenciales, caso
de que as{ se desee o si no se estima de esta forma, también

puede hacerse Por una simple competencia emtre dos canéécios del ° -

miamo grauio, que aeseeu ofreoer distintos tantos por cientoa

" gobre el importe de las canpras.

"termina.dos este.bleeimientos' éstoa ven aumentar sus ventas y los

Como ven'baja secundaria, los promotorea del aiatems ofrecen .

& su clientela sorteos adicionales, que sirven de estimulo mismo .

y como propaganda del sistema, y que pueden ofrecerse debido al

incremento del negocio propio. ‘
Puede por lo tanto resumirse la presente Mencj.Gn"en que=-""

el comerciante no paga nada al ver aumentaias sus ventas; eibpﬁ-”-
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blico se beneficia con unos ganjes inesperados, que venlian pere

~ diendo al ir yendo y viniendo a camercios menos preparades y
J’ los promotores de ventae tienen la oportunidad de prow.lcir
- viajes que de otra forma les serfiawm mds diﬁciles por la in-

existencia de clientes, e _‘ , .

. Desorita auﬁcientemente la naturaleza del invento y el
modo de llevarlo a la préetioa, se hace constar que las dispo-
aiciones anteriormente mdicada.s eon ausoeptiblee de modifica-
ciones de detalle, sin que: por ello se altem 1a eaencialidaa.
del objeto descrito. ’
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Los yuntos de invenci6n propia y nueva que se pmsentan
para que sean obja'bo de esta Patente de Invencifn Eeonémico-
Comercial, en Espafia, por veinte afios, son los aig-uientew .

lﬂ.- Un aisbema de promacibn de. ‘wentas, que se camcte~

: rize. por el hecho de que los promotores del miano suscriben

canpromiao ccn una serie de estableoimientoé que s comprome-—

ten a otorgar un tantok por ciento_estipulado sobre el r,i‘mpqrte
~de las ventas brutas, airviendo ocglo 'oomproba-cién‘ los mismos

' ticke-‘l:s de caja que los ‘compra-dore's en‘ﬁregan a los pramotores.

: zo.- Un aisf.ema de promocién de ventaa, segin pun‘l;o anta=
r:lor, que se oaracter:tza por el hecho de que con el importe
@el citado tanto por ciento 1los clientes de los comercios aco-
gidos al sistema, pueden realizar viajes turisticos de cual-
quier‘impor.t,e y em cuéiquief Agencia, establébiéndoee 108 mis~-
mos @e acuerdo con la capacide¥ adquisitiva de los tickets de
caja, estando sefialado ol importe de cada viaje en un baremo
que ge corresponde con el ﬁbreentaje otorgado por el comexr-

ciante;
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85, 32,- Un sistema &e promocidn de ventas, segfin puntos ante-
riores, que se caracteriza por el hechoud.e que los comercics .
acogidos al sistema se procurard qﬁe sean de toda clase de gre=~ : ‘

mios, estando §epai'a.dos establecimientos iddnticos por una dis- i
tancia bi'etiamentg convenida o slmplemente- establecidndose una "

90, competencia legitima por los tantos por cientos que deseen otor- - "
igar loa citados coznercios. | ' : k

' 40, »U SISTEMA T PROMOCTON IR mms- todo tal y con-

:Eorme se descrj.be en la presente ‘emhria. 1a cual eonsts d‘e o4 l::f

~ 14neass . |
¥ |
ALVAREZ,
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