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M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

C o n s is te  e l  o b je to  de l a  P re se n te  P ate n te  Económico Comer­

c i a l  en un s is te m a  de prom oción de v e n ta s  y ah orro  por medio 

de prem ios c o n t a b i l iz a d o s .

No se  conoce h a s ta  la  fe ch a  un s is te m a  p ara  la  e je c u c ió n

d e l  f i n  e x p re sad o  que reúne l a s  c o n d ic io n e s  que en s i  t ie n e  

e l  que e s  o b je to  de á s t a  p a te n te ,  c a r a c t e r iz a d o  en e l  cu erp o  

de á s t a  memoria d e s c r i p t iv a .
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P ara  l a  r e a l i z a c ió n  d e l  o b je to  de á s t a  p a te n te  económ ico- 

c o m e r c ia l , nos apoyarem os en  un m edio de e je c u c ió n  basad o  

10 en e l  q u e , e l  ah o rro  de co n sig u e  m ediante la  u t i l i z a c i ó n  de 

una hucha qu e, en l a  misma se  c o n t a b i l iz a  e l  ah orro#

E l  p r o p ie t a r io  de la  mentada hucha ah o rro  l l e v a  en la  m is­

ma una c o n t a b i l id a d  de lo s  ah o rro s  que e fe c tú a  pues según  

la  cuen ta de lo s  mismos a s i  podrá e f e c t u a r  com pras#

15 En la  mentada hucha se  van  d e p o sitan d o  l a s  c a n t id a d e s  aho­

r r a d a s ,  anotando en lo s  c a s i l l e r o s  c u e n ta - c o r r ie n te  que la  

misma p o s e e .  A l l l e g a r  e l  p o seed o r de l a  misma a l  e s t a b le ­

c im ien to  donde se  l a  e n tre g a r o n , a l  e f e c t u a r  una compra con 

e l  d in e ro  d e p o s ita d o  en e l l a ,  en to n ces e l  e s ta b le c im ie n to  

20 l e  dá como prem io a l  ah o rro  h ech o , e l  ta n to  p or c ie n to  en  lo  

ah o rrad o  d u ran te  e l  p rim er m es, un ta n to  p o r  c ie n to  menor en 

e l  segundo mes y un ta n to  p or c ie n to  menor en e l  te rc e ro #

E l  p r o p ie t a r io  de l a  hucha compra e l  a r t i c u l o  que p r e c is e #  

o d e se e  con e l  d in e ro  d e p o s ita d o  en l a  misma, pero  según  

25 * la  c u a n tía  de lo  ah o rrad o , a s i  s e r á  e l  t a n to  p o r c ie n to  a 

sum ar so b re  lo  a h o rra d o , como b ase -p rem io  d e l  a h o rro , e l  

c u a l  dependerá e l  prem io#

P or t a n to ,  tenem os que a l  e fe c tu a r  la  compra e l  p r o p ie t a ­

r i o  de la  hucha de c u a lq u ie r  a r t i c u l o  u o b je to  nos a te n d e re -  

30 mos a lo  s i g u ie n t e :  s i  l a  hucha t ie n e  menos d e l  v a lo r  d e l  

a r t i c u l o  u o b je to  a com prar p a g a rá  e l  in te r e sa d o  l a  d i fe r e n ­

c ia  d e l  p r e c io  d e l  a r t i c u lo  e n tre  e l  im porte ah o rrad o  en 

e l l a ,  más e l  t a n to  p or c ie n to  o prem io según  e l  mes d e l aho­

r r o ,  según  a n te s  se  e x p r e s a , y e l  a r t i c u l o  que se  e l i j a #

35 La c a n t id a d  de m eses da que c o n sta  lq  c o n t a b i l id a d  de la  

hucha puede v a r i a r  según  l a s  n e c e s id a d e s  d e l  a h o rro , pero  

siem pre b asán d o se  en lo  an te rio rm en te  exp resad o#

E s te  s is te m a  de ah o rro  t ie n e  o tr o s  a t r a c t i v o s  en lo  aho­

r r a d o , p u e s to  que, e l  p o seed o r d e l  e s ta b le c im ie n to  que e n t r e -
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ga l a  hucha in tr o d u c ir á  un prem io re p re se n ta d o  en  v a l e ,  número 

o v a r ia n te  de prem io áon e l  f i n  de e s t im u la r  más e l  ah o rro , 

lo  mismo q u e , podrá l l e v a r  un se g u ro  de v id a  u o tr o  prem io 

a l  ah orro#

D e s c r ito  su fic ie n te m e n te  e l  o b je to  de la  p re se n te  p a ten te  

45 eco n ó m ico -com ercia l s o lo  cabe h a c e r se  c o n s ta r  q u e , podrá

s e r  o b je to  de m ejora siem pre y cuando no s e  a l t e r e  la  e se n -  

c i a l i d a d  de la  misma, no d e sv ir tu á n d o la  e l  cambio de m edios 

p ara  l a  e je c u c ió n  de la  m ism a.

D E S C R I P C I O N E S

50 R e iv in d ic a  e l  re c u r re n te  l a  p ro p ie d a d  y e l  derech o  e x c lu s iv o  

de r e a l i z a c ió n  en España y su s  Dom inios d e l  o b je to  de la  pre 

se n te  p a te n te  económ ico c o m e rc ia l c a r a c t e r iz a d a  en l a s  s i ­

g u ie n te s  r e iv in d ic a c io n e s :

1 * .  S iste m a  de prom oción de v e n ta s  y ah o rro  p o r m edio de 

55 prem ios d o R te b il iz a d o s ,  c a r a c te r iz a d o  e se n c ia lm e n te  porque 

e l  e s t a b le c im ie n to  expendedor de g án e ro s  o a r t í c u l o s  e n tre g a  

a l  que lo  s o l i c i t e  huchas c o n t a b i l iz a d o r a s  de a h o rro , que 

podrá l l e v a r  un prem io i n i c i a l  p a ra  e s t im u la c ió n  d e l  mismo#

2 t .  S iste m a  según  r e iv in d ic a c ió n  a n t e r io r ,  c a r a c te r iz a d o  

60 e sen c ia lm en te  porque en la  mentada h u ch a-ah orro  e l  in t e r e s a ­

do in tro d u ce  c a n t id a d e s  q u e , prev iam en te  son  an o ta d as  en e l  

c a s i l l e r o  d e s t in a d o  a á s t e  e f e c t o  que l l e v a  la  p ro p ia  h ucha, 

p ara  que a l  e f e c t u a r  la  compra e l  p r o p ie t a r io  d e l  e s t a b l e ­

c im ien to  pueda d a r le  como prem io  a l  ah o rro  un ta n to  por c ie n -  

65 to  en lo  ah orrado  d u ran te  e l  p rim er m es, un ta n to  p o r  c ie n ­

to  menor en e l  segundo mes y un ta n to  por c ie n to  menor en 

e l  t e r c e r  mes#

3&# S iste m a  según  r e iv in d ic a c io n e s  a n t e r i o r e s ,c a r a c t e r i z a ­

do e se n c ia lm e n te  porque a l  e f e c t u a r  l a s  compras y según  e l
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p r e c ie  de l a a  m ism as, s i  e l  ah o rro  co n segu id o  e s  menor que e l  

v a lo r  d e l  a r t i c u lo  a a d q u i r i r ,  p ag a rá  e l  com prador la  d i f e ­

re n c ia  d e l  mismo e n tre  e l  Im porte ah o rrad o  más e l  t a n to  p o r 

c ie n to  o prem io según  se a  e l  mes y e l  a r t i c u l o  o producto  

que se  e l i j a .

4 a .  Por "SISTEMA DE PROMOCIÓN DE VENTAS Y AHORRO POR MEDIO 

DE PREMIOS CONTABILIZADOS".

Sean  c u a le s  fu e re n  l a s  c i r c u n s t a n c ia s  que co n cu rran  en 

l e  e s e n c la l ld a d  de la  p r e se n te  p a te n te  E c o n ó m ico -co m erc ia l.

C onsta á s t e  memoria d e s c r ip t iv a  de c u a tro  h o ja s  mecano­

g r a f i a d a s  por una s o la  cara ,n u m erad as y f o l l a d a s .

M adrid c u a tro  A b r i l  de 1 .9 6 1
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