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_ La presente memorla descrlptiva tiene como fln la- decla-
'5ra016n del obgeto sobre que ha de Tecaer el pr1v1leglo de 8x-
plotaclén 1nauptrlal y comereial exclu51va en el territorio
'naclonal de una Paxente de Invenclén Econémico-comerclal con~-
5;~'”'<forme a la leglslaclon vﬁgente en materla de Propiedad Indus—‘

»trﬂal que,. oegun expresa el enunciado, traua de un p‘ocedl-'
:ffmlento econamleo-comercial para inccemenuo de ventas de pro-':

duotos fabvlcados en forma de bloque, consxstente en diSpo-
‘%f'ner dentro de. los bloques una oapsula, flcha 0 eLecto canjea—’

-57110,-Tf"5ble por un premlo.'

'Amldor una amplla gama de productos que cubren la totalidad
ide sus n90931dades. La tecn;ca se esfuerza contlnuamente en
"Tmeaorar 1as calldades de estos, estableciendose enxfe los
”':iég-v i‘fabr1cantes una competencia, benefloiosa szn duda alguna pa-
-ra el consumldor' que tfata de obtener las preferenc¢as del

Jﬁcomprador presentandole producuos mejores y més econémlcos.‘

sm embargo, ocurre que en esta competencla algunos fa- ¢
' ;f:br1canoes se apoyan més en el nrestiglo de " un producto, 10- '
,\Zo;éi_€ grado en un tlempo pasado, es declr, apoyandose en el renom-j
. ibre del m;smo mas que en La calldad actual del propio produc—f;

- ,to.

o,

v¥‘;cantes que =8 han esforzado on ms;orarlo. ;»QVz“ ,;ejfflf;gf

El presente 1nvento pone en manos de estos:fabrlcantes

J"ﬁlperjudlcados un procedﬁm1ento economlco~comercial orlglnal,-

"'ffdestlnado a actuar de revulsmvo en la masa de consumldores,_'

——
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| hacla éste. ' 2@46@4
No se trata por tanuo, de estaolecer s, competencia

35— »desleal, puesto que el faowlcante ha de invertlr gran. parte

Lo de’ sus gananclas normalss en pramlos, sin bagar por ello la

fcalidad del producto, puestoque de otra forma el consumldor

ée veria defraudado, se desaoredltarla el producto y el efec~

ﬁto seria el contrario al que ‘s8¢ desea obtener, es dec1r, ha-

- 40;—w icer que el consumldor pueda comprooar por. si mismo la call-"
p  §;dad del producto que 8e le ofrece y asi establecer las dlfe-f
- ~%renclas entre éste y el producto que adquiere por costumbre.?

J  ‘ Con el fln de fdcllltar 1& 1nterpretaclon ‘nés exacta .

| "del objeto sobre que na de recaer el presente pr1v¢leglo,.
‘45;;f :-seguidamente se descrlbe una forma practlca para su realiza—j
o nfclén‘lndustrlal, unloamente at 1tulo de egamplo, y, por con-
's;gulente, sin caraoter a:naustivo sino meramente informatiwo;

‘ El presente 1nvento “tiene apllcaclén en los productos ”

Mhy“: que se exPenden en forma de bloque, pagtlllas, tabletas, ba- |
'”750;4;nw-rras, etc., etc. Es decir, todos aquellos ‘que adgquieren su

~ i~"m/'%7*i -conformaclon deflnltlva mediante solidlfaoidn en formas apro—

w*.ﬁ,‘;iplad%- Ly L LI L
Dufénte el moldeado de estos groductos se 1ntroduce en.

,';vla masa un obgeto que puede ser e capsula en cuyo 1nterlor
'VSBLAﬂ,;Tse alo;a un resgua;do, una flcha, flgurlta, etc., etc., de 5‘
. M5:>forma que al solldlftcarse el producto, eSue obgeto queda
7f;‘situado en. el 1nterlor de la.masa del produoto que puede ser
‘!funa pastllla da chocolaxe, Jabon, barra de mantequllla, etc.
Estos objetos se alogan segun 1os casos, en la totali— j
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‘dad de los bloques de productos 0 solo en algunos de ellos,

{Jde fanma que al ser consumldos aparezcan.é>f

'f?,Estos ob;etos, en caso de ser capsulas alojan en su ';%F

flnterlor un resguardo o efecto cangeable que 1ndican al con—.

;su:nldor el valor del premlo que le ha. eorrespondldo. Estos




’15i.las cuales por un cédlgo oonvenldo o por 1ndlca016n dlrecta '

70¢" o

o consumldor del misno modo, o8 declr, aloaado en el 1nter10r ﬁ

,.50}+“f; N
‘anmo DE VENTAp DE PAODUuTOS BN FORMA

'ﬁ. 1nd1cat1vo aproplado equivale a parte o totalidad del premloﬂf;

v/;:SO;-’“f'que 51rve de reclamo paxa oonsegulr el ineremento de venta

= pongan en conoclmlento del eonsumldor aquello a que tlene -

~ derecno, previa presentaclén del objeto enconurado.?

eidn de un numero determlnado de puntos._ °

S ‘puede presentar dlveraas moaalldades en lo que_a la forma de 3
.1755; l?l :
, ffque en oualquier caso el efecto oanaeable llega a poder del :

-de un. bloque de. producto._i

‘:racterlza por el hecho de que el propio producto en bloqus
¢i es el medio que emplea para haoer llegar al consumldor un
”5efecto oanjeable, en fbrma de vala en el interlcr de uana cap—f
 *sula, de una flcha u otro medlo apropiado, qua se 1ntroduce e
11 ;la masa del produCuo al reallzar su moldeo, de manera qua
 quede en el inter¢or de la masa de este ¥ aparezcs solo al

’”}faer utlllzado o consumldo, euyo efecto canaeable mediante un;f

‘,del mlsmo.li

”"1MENT0 DD VENTA

T ;'4'““f—

2@4@8@

fobaetos pueden se;’tamblén flchas, flgufilldS, eto., etc.,,:,

» En caso de ocultar todos los bloques un obaeto canaea-
ble, se establece medlante el cédlgo apropaado una gradua- o
016n de pramles, los cuales pueden obtenerse a la presenta-"

"~ Como puede verse este @rocedimientc»econémico-comercial4

obtenclon de premios, pero su esen01a11dad &9 contante, ya

REI V'I NDICACIONES

lﬁ).-“PROGEDIMIENTO EOONQMLCO-COMEROIAL PARA.EL INCRE~ -
BLOQUE" que se ca-. “

23).—“PROCLDLAIBNTO ECONOMICO~COMERGIAL PARA nL INCRE-Wf

DE PRODUCTOS WN FOHMA DE BLOQUE"
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