
E M O R I A  DE SOR I P T I V A

C orrespondiente a  una PATENTE DE INVENCION ECONOniCO —COMER­

CIAL cuyo r e g is t r o  se  s o l i c i t a  por v e in te  añ os.

A fa v o r  de . .....-  ' *

COLON,S .A . de P u b lic id a d , de n acio n a lid ad  esp a- 

30l a .  '' ' . "

R esidente en NLiiDRID. -A v d a .Jo sé  A ntonio,  59 ' ,;,r

p o r  : ..

"PROCEDIMIENTO ECONOMICO-COMERCIAL, PARA'E L  INCREMENTO DE - 

VENTAS DE PRODUCTOS EN FORMAS DE BLOQUES".
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La presen te memoria d e s c r ip t iv a  t ie n e  corno f in  l a  decla-

ra c ió n  d e l o b je to  sobre que ha de r e c a e r  e l  p r iv i le g io  de ex-¡Mi$ 

p lo ta c ió n  in d u s t r ia l  y  com ercial e x c lu s iv a  en e l  t e r r i t o r i o  ¡̂ 4̂

n a c io n a l de urna Patente de Invención  Económ ico-Com ercial,con R̂^*
5 . -  forme a  l a  le g is la c ió n  v ig e n te  en m ate ria  de Propiedad In d u s-S ^ ,

S '

ÉYL.

t r i a l  que, según ..expresa e l  enunciado, t r a t a  de un p ro c e d i-  

m iento económ ico-com ercial pai'a increm ento de ventas de pro­

ductos fa b r ic a d o s  en forma de b lo q u e , c o n s is te n te  en d isp o ­

n er dentro de lo s  bloques una c á p su la , f ic h a  o e fe c to  c a n je a ­

b le  por un prem io. *'*

La in d u s t r ia  moderna ha puesto  a  d is p o s ic ió n  d e l consu­

midor una am plia gama de productos que cubren l a  to ta l id a d  

de su s n e c e s id ad e s . La té c n ic a  se  e s fu e rz a  continuamente en 

m ejo rar l a s  c a lid a d e s  de é s t o s ,  e sta b le c ié n d o se  entre lo s  

fa b r ic a n te s  una. com petencia, b e n e fic io s a  s in  duda alguna pa­

r a  e l  consum idor, que t r a t a  de obtener l a s  p re fe re n c ia s  d e l

comprador presen tán dole productos m ejores y  más económicos.
S in  em bargo, ocurre que en e s t a  competencia algunos f a -

b r ic a n te s  se  apoyan mas en e l  p r e s t ig io  de un producto, l o -  ^

grado en un tiempo pasado, es d e c ir ,  apoyándose en e l  renom- 
" - ' - ' ' - * 

bre del mismo más que en l a  c a lid a d  a c tu a l  d e l propio produo-M ^

. t o .  ,*
. ' : '  - * .... '  '

Asíj, ocurre frecuentem ente que productos y a  superados ^  
..... , .... ' . .' . - - - .. .. , '  ̂

en o a lid a d  por o tro s fab ricad o s.m ed ian te  modernos prooedim ien ^ '€  
" Y: : , * -  f '  . ' - . A' " " A. '  -
t o s ,  m antienen l a  p re fe r e n c ia  del consumidor, que por c o stu m -^ 4 -

bre lo s  s ig u e  adquiciendo, perjudicando con e l lo  o tro s f a b r i - ^ y

EM".'*

cantes que se han esforzad o  en m e jo ra r lo . *'.b

E l  p re sen te  invento pone en manos de esto s fa b r ic a n t e s .  

p erju d icad o s un procedim iento ecoñom ico-oom eroial o r ig in a l ,

3 0 . -  'd e s t in a d o  a  actuar de re v u ls iv o  en la  masa de consum idores, 

'..'...'A', -  p a ra  que c o n .e l  reclam o de un premio puedan comprobar . 'la  ca- 

-..-^rli&ad' del--producto a  que se .a p lic a  y c a n a liz a r  a s í  l a  demanda

" ' i
- p

' '.3'
-Su*.

) t  'í- ^A '
í'
' '̂ 4 .
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No se  t r a t a  por ta n to , de e s ta b le c e r  una com petencia 

- 3 5 . -  d e s le a l ', puesto  que e l  fa b r ic a n te  ha de in v e r t i r  gran parte 

. d e 'su s  ganancias norm ales.en  prem ios,, s in . bajar, por e l lo  l a  : 

ca lid a d  d e l producto, puestoque de o tra  form a e l  consumidor 

se v e r ía  defraudado, se  d e s a c r e d ita r ía  e l  producto y  e l  e fe c  

to  s e r í a  e l  c o n tra r io  a l  que s e  desea o bten er, es d e c ir ,  h a- 

4 0 .-  c e r  que e l  consumidor pueda comprobar por s í  mismo l a  c a l i - '
" . - ¡g'd

; dad d e l producto que se le  o fre ce  y a s í  e s ta b le c e r  l a s  d i f e -  ^

r e n d a s  en tre é s te  y e l  producto que ad q u iere  por costum bre, g!" '̂

Con e l  f in  de f a c i l i t a r  l a  in te rp re ta c ió n  más exacta

d e l o b jeto  sobre que ha de re c a e r  e l p resen te p r i v i l e g io ,

4 5 . -  seguidamente se  describe una form a p r á c t ic a  p a ra  su  r e á l i z a -

&*A"

'

.Y?;

c ió n  in d u s t r ia l ,  dnicamente a  t ' i t u l o  de ejem plo , y ,  por con­

s ig u ie n t e , s in  c a rá c te r  exh austivo  sin o  meramente in fo rm ativo

E l  p resen te invento tien e  a p lic a c ió n  en lo s  productos

que se expenden en forma de bloque^ p a s t i l l a s ,  t a b le t a s ,  b a- ^

r r a s ,  e t c . ,  e t c .  Es d e c ir ,  todos a q u e llo s  que adquieren su
- - ; - r ' - -

confoim ación d e f in i t iv a  mediante s o l id i fa o ió n  en f  oimas apro-^J/j

p ia d a s . .:. \ ; v

Durante e l  moldeado de e sto s  productos se  introduce, en 

l a  masa un o b je to  que puede s e r  una cá p su la  en cuyo in t e r io r  

se  a lo ja  un re sgu ard o , una f ic h a ,,  f i g u r i t a ,  e t c . ,  e t c . ,  de 

r forma que a l  s o l i d i f i c a r s e  e l  producto , é s te  o b je to  queda 

s itu a d o  en e l  in t e r io r  de l a  masa del producto que puede s e r  

una p a s t i l l a  de ch o co la te , jabón , b a rra  de m an te q u illa , e tc .; 

E sto s  o b je to s  se  a lo ja n  según lo s  c a so s , en l a  t o t a l i -

:

*

dad de lo s  b loques de productos o so lo  en algunos de e l l o s ,

de forma que a l  s e r  consumidos ap arezcan .

_ E sto s o b je to s , en caso de s e r  cap su las a lo ja n  en su

i n t e r io r  un resguardo o e fe c to  c a n je a b le  que ih d ica n  a l  con­

sumidor e l  v a l o r  del premio que le  ha correspondido. E sto s
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o b je to s  pueden s e r  también f ic h a s /  f i g u r i l l a s ,  e t c . ,  e t c . ,  

l a s  c u a le s  por un código convenido o por in d ic a c ió n  d ir e c ta  

pongan en conocim iento d e l  consumidor a q u e llo  a  que t ie n e  

derecho, p re v ia  p resen tac ió n  d e l  o b jeto  e n co n trad o .,

E n c a s o  de o cu lta r  todos lo s  b loques un o b jeto  c a n je a ­

b le ,  se  e s ta b le c e  mediante e l  código apropiado una gradua­

c ió n  de p rem ios, lo s  cu ales pueden obten erse a  l a  p re se n ta ­

c ió n  de un número determinado de pu n to s. .

Como puede v e rse  e ste  procedim iento económ ico-com ercial 

puede p re se n ta r  d iv e rsa s  m odalidades en lo  que a  l a  forma de 

obtención de prem ios, pero su  e se n c ia lid a d  es combante, ya  

que en c u a lq u ie r  caso e l  e fe c t o  can je ab le  l l e g a  a  .poder d e l 

consumidor d el mismo modo, es d e c ir , a lo ja d o  en e l  in t e r io r  

de un bloque de producto. . /

R E I V I N D I C A C I O N E S /

i g f
-
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1 &) .-"PROCEDIMIENT0 E.CONOMICO-COMERCI AL PARA EL INCRE­

MENTO DE VENTAS DE PRODUCTOS EN FORMA DE BLOQUE" que s e  ca­

r a c t e r iz a  por e l  hecho de que e l  propio producto en bloque 

es e l  medio que emplea para h acer l l e g a r  a l  consumidor un 

efecto- c a n je a b le , en forma de v a le  en e l  in t e r io r  de una cap 

Qula, de una f ic h a  u otro  medio aprop iado , que se in trod u ce ex 

. j l a  m s ^ a d e l  producto a l  r e a l iz a r  su m oldeo, de ínanera que/. /' 

quede en e l  in t e r io r  de l a  masa de é s te  y aparezca so lo  a l  

... s e r  u t i l iz a d o  o consumido, c u y o .e fe c to  can jeab le  mediante un 

. in d ic a t iv o  apropiado e q u iv a le  a  p a rte  o to ta lid a d  del premio 

" - q u é  s ir v e , de .reclam o-para conseguir , e l  inóremeht p ..de.venta' 

-/-del m ism o.''/.. "/- -r//--:- '''/ ...^ ''//? ' .--.-'''/''r///...

- /://' 2&).-"PROCEDIMIENTO ECONOMICO-COMERCIAL PARA "EL IN CRE-'̂ l 

:i'" MENTO, ái,. V^NTAS'.Dá' PRObudTqS EN.'FORMA" DE'BLOQUE". ..//' .I

Y'
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