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I N ;  V E N C I 0 N

de carác ter  economico comercial, a favor de Don ANTONIO CAS- 

TRO MORERA de nacionalidad e sp an d a , residente  en BARCELONA 

c a l le  de Arimón, 62, por "UN NUEVO SISTEMA DE PROMOCION CO­

MERCIAL"*. -E  ̂ ' . <.'* --.....  - .

MEMORIA.DESCRIPTIVA

1 0 .

r ; . . - L a  presenta; ihvenclón de. carácter;;e.conómioo; comercial^ 

'por un nuevo' sistem a de;p.r,omodión. com ercial ."i

.Es un muy notorio-que, actualmente, .presentan-lós/ ''l;;' 

-mercados.' grandes d i f icu ltad es  para é l  desarro l lo  comercial í';'/ 

de lé s ' i 'd is t intas- ;marcas"^  productos, .."'.r

compiten entre s í . -

J Las ;;c a u sas de - e s te esta  do de c os a s s on, además . de

l a s ' .c s r a c te r ís t  ica s del medio económico que concurren en e l 

consumi.dor, e l  constante esfuerzo con; que todos y cada uno * f  

de lo s  vendedores ponen para lograr que sus o rig in a le s pro-
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ceái.'áientos de venta íe s  abra mayores perspectivas.

...* Con esta  manera de obrar re su lta  evidente que, e l  am­

biente comercial esté, inundado de "v en ta ja s"  o " a l ic ie n te s "  ; 

a ,cuaí...más''sugestiva, .d ir ig id o s  a "la gran masa consumidora.', 

con e l  objeto, de promover un-alza en-s.u. gráf ica de. ventas¿

Esta profusión de o r ig in alidades en lo s sistem as, ha 

vuelto a n iv e lar  la balanza del éxito ,, creando además un nue­

vo problema, cual es la necesidad imperiosa de superar los 

procedimientos., en .uso.'y poder;',a;tpae.r .;de.'..nuevo.y/más. intensa-.'; j; 

menté la  atención del comprador, le  induzca .al. consumo de . 

unas "marcas/'determinadas ŷ  logra a s í ,  la  supremacía de

e s ta s  sobré la s  de competencia. "" *. "/ " ... '
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. . .L a  invención ..que se describa, tiene '-por objeto-obte- í *

ner é sta  supremacía , mediante un nuevo sistema de promoción comerji/ 

" c ia l , ,  ' . - - ' - .... .. ' ' - ^

En e l  sistema de promocoon comercial, entran en con- 

s ideración  los fac to res  p s ico ló g ico s  que concurren actualmen-

te en la gran masa de consumidores, y además é l  problema ac-__ ^

tualmente planteado a l  vendedor.  ̂ .

que -se describe se lo gra , en su elabora- ^ 

ción .y d e sarro liò ,  la  f  ina 11 dad. de ..obtención de. un benef  ic io  . 

d i r ec to  y e fe c t iv o  e n e  1 consumi dor, ..y par alé  la  me nt e , un a :: - /  ; ...' .̂ 

mejore en la s  ventas /  mediante un e s p e c i a l y o r i g i n a l  efecto ; 

de asociación ,de productos o vendedores o productos y vende- 

-dores, "..en' re lac ió n  con un estimulo, en".e l  públicp comprador, j".. 

a/.-.'b a "s e d é "un e 1 evàdo premi o en .'metà l i c o ,  /  en s'a.t i  s í  se ción " á :. ;"/j. 

la atencipn y esp ír itu ,'  de préíe'rencia'-''qh.e'"'eí'/.compra-'á'pr 

tra-, sobre otras mare,as , a. las,, que se - va ^despla zando mediante - 

e l  sistema que se Sesn'ribé.-..

/i."///- Lá invenciÓn se désarr o lla  d irig iéndola  en. dos sen ti-
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dos, uno dé e l lo s  es .directamente "'al .pdblicogy .el"O trnlpró--;q-r.." 

moviendo en lo s  vendedores una asociac ión  de sus m a rc a s ,p a -  ' f  

ra reunir un número de productos lim itados, por ejemplo ocho,, ¡g 

quedando e s to s  dos sentidos de orientación concurrentes en ^

é l  resultado, f i n a l ,  cual, e s ,  la  simultaneidad de adquisición

* por parte  del público , o sea beneficio  para e l  vendedor y e l  

premio que e l  público recibe de determinadas condiciones y . '. i  

' que corresponde en caso que se describe de 1000 pesetas por ^

producto o sea 8000 pesetas en la to ta lid ad  del lo te  asociado, g 

El d e sarro llo  con respecto a l  público, se .basa en - -

una propaganda e sp ec ia l ,  qu eco m p ren d e ,fa ses  de preparación ' - 

: sucesivamente intensificadas^ cuya f in a l id ad  es in te re sar  e

in t r ig a r  cada vez más a l  público acerca de la  proximidad de 

un "suceso que le  ben efic iará  .y que se va desvelando su cesi-  

vamente^ en numerosas emisiones de rad io  o d e  T.V.- - g'.

Una vez pasado "este,, periodo de p ro gresiv á llam ad a  de 

- .r atensión se procede a ,a c la r a r  lo  que h a s ta "e s te  momento era - 

jr- la incógnita del suceso anunciado, realizándose entonces una 

' emisión.completa en la cual se anuncia una v i s i t a  a domici- 

*.'"J . l í o  y- e l  conjunto-de marcas que. entr.an en juego. ' -

_ Pa'ralelamehtp,'0 .anticlpa.d.a.ment.e.,,,se ha rea lizad o  upa . ;

... ges,tión entre vendedores, ce ta 1 manera que se logre.una : j

x a s ociación de un número" determinado''dé "marcas, t a l  como ocho.

Estas ocho" marcas, o sean ocho productos, se encuentran 

. c itad as  en la s  fa se s  ' f in a le s  qde la propaganda a l  público, .la 

q c u a l ,  puede Ser 'corno se ha indicado, r.adiada, te lev isad a  o me- . 

f. diente publicidad g rá f ica  impresa, g .. .-

p -. * Concretado el* f in  de la^propaganda, queda e l  público

u advertido de que. re c ib irá  - una v i s i t a  a su dom icilió  y sí" en 

¿ . es ta  v i s i t a  , puede presenfar los ocho produci os. o sus envases,



,1 0 ,

15'.

20.

25.

.. . ......... . ............ ,

** "se l&..:.en..tr.egárá..;un vale por locho mil p e se ta s ,  .que podrá ' re-  ' - 

'**- t i r a r  .en e l  centró* que" s e ' señale .1' ***-..*. '";*7... '..'h'"...' l'...'''

1 - '''l-... La elec c ion del. domi c.i l i  o , a v i s i t  a r ha ' de e s t ar r o de a - .1. 

'.'da de las^máximas. garan tía s ,  por e l lo ,  se. divide .la pobla- . 

ción'.'én zonas, se elige, un' comercio , en la  zona. 'que* correspon- * 

da y ante la concurrencia' de' y'endédor.es y.,compradores, se ' r7 '*t... 

efectúa e l  sorteo de la c a l le  y p iso  a v i s i t a r .  * .

.' .1* "... S i len c ia ,  prim era.'visita se''encuentran .efectivamente^

.los ocho productos, seran entregadas . la s  . ocho m il 'p e se ta s ,  pero 

- s i  no se presentasen, lo s .c i ta d o s  ocho productos, la  persona 

...visitada tiene una. compensación* y e l  derecho a elegir.'.'.por r. ' t  * 

.sorteo un nuevo domicilio a v i s i t a r .  . ' -ri 7,-

q"r*7' Las '.visitas..'repetidas..^solamente pueden l le g a r  a t r e s  .

en.un mismo'día y z ona, -a cumula n d o s e l a s  pesetas no entrega­

das,. para una nueva v i s i t a  y para l a s  compensaciones in d icadas.

1 Así, pues, siempre e x i s t i r á  en e fectiv o  e l  premio 

propiamente dicho y .e l  dé acumulación, por lo  que se atiende 

siempre escrupulosamente a l a s  entregas en la s  v i s i t a s  que se 

hagan según se ha d e sc r ito .  "  ' . ...

La invención, dentro de su e sen cia lidad  puede l le v a r- .

. se a la  p rác t ica  en otras formas de re a l iz a c ió n , que d if ie ran  

. en d e ta lle  de lo  indicado a t í tu lo  de ejemplo para la descr ip­

ción, pudiendo v ar ia r  e l  húmero de productos y yendores, agru- 

7 pario s  en la  forma mas conveniente, r e a l iz a r  la propaganda ' 

s e gún me j Or c on venga, a 1 f  i  n p r opue s t  o por que da r t odo fe 11 o 

: comprendido en e l  e sp ír i tu  de la s^ re iv in d icac ion es .
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como nuevas y de propia invención*, l a s  sigu ientes* re iv in d i-  . S

.. ... cae iones: - ---.y' . q'- '- "-'q-qy,. ' ' ' -'-..t;

'f.''"" 1. Un huevo sistema de promoción comercial, carao- ^

'. . 3 .  . . terizado  esencialmente por e l  hecho de e s t a b le c e r l a p r o p a - , ;  3

ganda comercial substancialmente'en .dos sen tidos, uno. de los 

cuales afecta  directamente a l  público cuyo concurso-es s o l i -

c itado  y e l  o tro ,sen tid o ,e s  orientado, hacia e l  vendedor de. , " & 

t a l  manera que se--logre una asociación  de c ie r to  número de, ; 

productos), o de vendedores o. bien de vendedores y productos, q, ¡y 

estableciéndose û -s r e la c ió n  entre e l  público y lo s  vendedores  ̂

. a sociados, por medio de una propaganda e sc r i ta , :  radiada o ' [

te lev isad a ,  en la  cual se sigue una marcha. progresiva: para   ̂

in te re sar  con prefación  a l  público^.completando esta  propa- § 

ganda con e l  anuncio del objeto de la  misma, cual es,, una *

v i s i t a  a dom icilio, una re lac ión  de. productos asociados, y un ¡t- 

"premio para, aquella persona., v is i tad a  que tenga en su casa , '

20,

. "2 5 .. ,

lo s ,c i ta d o s  productos, o sus -envases, recibiendo en ..este ........

caso-a razón. de í 000 pesetas o-las.-que se determinaren pop 

producto siempre , que.,reúna e l  conjunto de lo s que se han c i t a ­

do en la propaganda, y en 'pasq *contrario , .recibiendo'.una q. 

:'..compehsaci.on tendrá'-'el "der'echolde. elegir, 'por . sorteo -'una _

c a s ¿ l a l y í s i t a r , -no*;exc.sdie'ndoel.;.-número. de visit.asjlphi.la -3; 

-misma, zona o d ía , dé tre s  por ejemplo, n . - - f . ......"

2 . " Un. nuevo sistema, de promoción .comercial.

#'



que c cnsta de s e i s  hojas f  o l i  a das - - y ̂  e s c r i t a s  a ma quina ; por "y; 7 - ̂

una spla7ca'ra!'-77r7'- ^777^77*177717-: ;

'"^7 - I Jad r id , a 20 dé Enero de 1$61

;imTONIO;;C^
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