"”ds‘caractar

CINVENCION-

imRo”MORERA de naclonalldad espanola, residente en BARCDLOVA

RCIAL”

conomico comercial, a favor de Don AN”ONIO Cgs-

‘calle de’ Arimon, 6 por. "UN NULVO SISTEMA DE PROMOCION CO-“"




e S 1ced1*1entos a° verltu léc ebfa majores prspec»1vas.

‘Con es*a manera de obrar resulta evidente que,'el am—'

R b1 nte comercial este 1nundado de "venuaaas" ,;"51101entes" Hf 

a cual mas ngestlva, dirlgldos a la gran masa consumldora,_wﬁ

"3_5; - con el ObJ&uO de promover un- alza en su. graxica de. ventas.

- — jif;'z" _ Esta profuclon de orlglnallqades en los sistemas,vhg B

vuelto a nlvelar la balanza del ex1tob creando ademas un nue— _

ST fg’;; vo oroblema, cual es la neceeldad 1mper10sa de sunerar los:

procedlmlentos en uso’y pode'

'atracr de nuevo y mas 1ntensa~

' mente la abenclon del comprador, le 1nduzca al conuumo ae

unns marcas determlnadas y se 1ogra asm, la suprnmacla de

estas sobre las de - competencia.V ”

L *?'S”“I””fj - La- 1nvan01on que se’ desc 1oe, tlene por objeto obte~“~

ner esta aupram801a medlante un’ ‘nuevo 31stema de promoclon coneri

clal

_dn el 31stema de promocoén comer01al, entran en ‘con-

- slderac1on los factores ps1cologlcos que concurren acuualmen-“

- N - e

e T w-~~te el la gran masa de consumldores, y ademas el problema ac-,ﬂ,

orlglnal efecto:




ST f:i_ do '?uno de ellos es dlrectamente ai publlco v el otro oro-:lﬂ; .

D 775€fr}7‘” ~5mov1endo en los vendedores una asociaclon de sua marcas, pa—*

S ;‘”’  ra reunlr un numero de productos llmltados, oor eaemplo ocho, CE

'-quedando estos dos sentldos de orlentacion concurrentes en ?

ﬁ'";'s," ;; ‘el resultado flnal, cual es, la 31multane1aad de adqulslclon'
- “ '"“5'por parte del puollco, o sea benef1c1o para el vendedor y el

WIS L

POy

o ‘ prcmlo gue el puollco reclbe de aetermlnadas condlclones y

et S

IR

'fque covresponde en caso que se descrlbe de 1000 pesetas por

f’;producto 0 sea 8000 pesetas an la totalldad del 1ote 35001adoQ

e T

Ll desarr011o con- respecto al publlco, se besa en

SRR S v 5Funa nropananda espec1al, iue comprende, fases de preparac1on

'suces1vamente 1ntenoillcadas~cuya finalidad es interesar e“

.'11ntrigar cada vez mas al publlco aderca de la proxlmldad de

~un suceso que le beneflclara y que se Va desvelando suce51— L

’fvamonte en numerosas emisiones de radlo -0 de T, V.‘_-'

'T”“"*"ﬂ' Una vez pasado este perlodo de vaQre51va llamada de

'atenoién se. procede a aclarar lo. oue hasta este momento era¢

: :,Wf;ﬁ-la incognita del suceso anunclado, reallzandose entonces ung L

em131en completa en la cual 88 anun01a una v181ta ‘a domicl—

":llo y el conaunto de marcas que entran en Juego.' : R

TJaralelamente o antlclpadamente, se ha reallzado una ,“Y

Dstas ocho marcas,io seun ocho'productos, se’ encuenuran




:"da

de las max1m s arantlag, por ello,‘se diviae la pobla—f'

o5 ‘TW?'301on en zonas, se ellge un comercio an la zona que’ correspon-&

v_da y ante la concurren01a s vendedores ¥ compradores, se‘“‘ﬁ

P .':fﬁ ‘efectls el sorteo de la celle y plSO a v131ter..v'

Sl en la pr1mera v131ta se encuentwan eiectlvamentea\'
los ocho productos, seran entregadas las ocno mil peseues, pero

. 10. - si no se preSentasen los cltados ocho’ productos, le persona

v151tada tiane una compensacion y el dereono a elegir Jpor . ‘i

“

das. &

'das, Dara una nueva v191ta y para las compenoaclones 1nai0a

;“a, “fﬂ:f;f‘ifA81, pues, 31empre ey1st1ra eh efectlvo cl premlo

L L 3v7"proplamente dicho v el de acumulacion, por 1o que se atlende

.,31emore escrupulosamente a las entrepas en las v151tas que ‘se

“hagan °egun se Ha desorlto."*

I ;~¥73»_ La 1nven01on, dentro de su esenc1°11dad puede llevar—l

e 7 sed la practlca en’ otras formas de reallzaclon, que dlfleran




o como nuevas y de nropla 1nven01on, lus 51gu1entes re1v1ndi-

= . .“ Qgcy’liones:; - T s IR .:_-_::_:' DR \\ s

1, Un nuevo 31ﬂtema de promoc1on comer01al, carac— S

BT terlzedo esen01almente por el hecho de establecer la propa-k
ganda comerclal substan01almente en dos sentldos, uno de los"

cualns afecta directamente al publlco cuyo concurso es - soliJﬂ

. citado y el” otro sentldo o8 orlentado hac1a el vendedor de

tal manera cue se- logre una 53001a016n de 01erto numero deﬁg

productos, 0. de vnndedores 0. blen de vendedores y productos,q

'estﬂb1601enqose una relacion nnfre el publlco y los vendedores

asocladou, por med1o de una propaganda nscrlta, radlada o

telev1sada, en la cual se. q1gue una marcha Provres1va par
' ”1nteresar con prelac1on al oubllco, completando esta propa-MT'
ganda con el anun01o del objeto. de la mlsma, cual ns, una-

v1sita a domlclllo, una r613316n de Productos a3001ados, y un

“premio para aquella persona v151tada que tenga en su casa,fi» N




“lgdrid, a 20 dé Hhero de 1961 -

. AWTONIO-GASTR
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