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MEMOARTA DESCRIPTIVA

La presente solicitud de natente de invencidn
de cardeter econdmico comercial tiene por objeto, conforme
indica su enunciado, un sistema de publicidad miltiple

v fomento de ventas cronocldégico, = - - - - T

51 sistems mds comunmente empleado por ias
empresas mercantiles pars la vente de sus productos 0 pars
la prestacién de sus szervicios, consiste en u?a publici--
dad & través de la prensa y de la radio, y en%no nuchag
ocesiones en la redaccidén de un folleto, en ¢l cucl se
ofrece un estimulo o descuento y que, en las éondiciones
empleadas para hecerlo llegar en manos del pﬁblico consu~-
mider las més de las veces pierde quizds toda:su eficacia..

La puvlicidad en la premnsc, no llega a ser todo
lo eficaz gue pretenden las casus COmercialesianunciadoras,
toda vez que la difusidn del producﬁo pregonado depende
en gran parte del tiraje del periddico o publiczcidn en
donde se insertan y de las ceracteristices peraonales del

piiblico lector de tales periédicos o publicaciones. = -

Por otro lado, la publicidad radiadé, aparte
de ser extremadamente cara, es por lo gen@ralihastante
incompleta si se tiene en cuenta que son numeroses las
emigoras exlstentes ¥y que no todo el piblico es oyente
de sgquella que précisamente difunde los premids o poni-

ficaciones concedidos por la casa come¥ceial patrocinadora.

A la vista de egtos inconvenientes se he ideado

el sistema de publicided wdltiple y fomento de ventas
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cronolbgico segin la invencidn, el cual indudablemente

‘presenta una mayor intensidad y un mayor campo de difu-

£ién que los medios habitualmente pusstos en uso, dado
que tiende a hacer del porpio plblice consumidor un medi
0 agente pare la persistencia de la publicidad y, con-
sigulentenente, de sus efectos, que en definitiva no

son otroes que el fomento de Ventes,. = = = « = = = - = ~

En esencia, se caracteriza el sictema segin
la invencién por coordinar, a través de una organizacidn
central publicitaria, por una perte, varias empresas
mercantilss concertadas relacionadas con suministro de
productos y/o con prestacidén de servicios y, por oira
parte, los consumidores y usuarios de dichos productos y
servicios, utilizando como medio de coordinacidn la
edicién de calendarios, cuyos ejemplares son entregados
gratuitamente 2 dichos consumidores y usuerios, y cuyas
hojas presentan, junto con las indicaciones cronoldgicas
propias de un calendario, inécripciones publicltarias
e meners de cupones o endlogos, mediente los cuales su
poseedor se hace acreesdor de beneficios pars la obten-
cidén de los mencionadoé productos y servicios de dichas

enpresas mercantiles concertadas. - = - = = = = = = = -

Dentro de la caracteristica precedente, ¥y
como particularidad preferente, si bien potestativa,
queda previsto que el disfrute de los beneficios corres-
nondientes a clertos cupones o andlogos venga supeditado
a plazos relaclonados con las fechas de las respectivas

hojas del calendario, transcurridos los cuales sobreviene



Lentro del conceplbo antes expresado de em-

presas mercuentiles se entenderdn incluldag por una »urte

nt

lag féoricas e industrias dedicadas a la fabricacidn
60, o nanufacturs de artlfculos en general ¥y las tiendas,
almacenes y similercs dedlcados a la ven%aéde la pro-
duceidn de tales industrias, y por otre pa?te las en-
nresas tales como centros de espectéculos,iagenci&s
de viajes, hoteles y restaurantes, csteblecinmientos de
65, modisgteric o sastrerfa, etc., cuya actividéd consiste
en la transformacidén o simplemente en la pios*acidn
de 8erviCiogs = = = = = @ = = - - o - o - AR
Conviene también precisar que lag hojas de
los calendariog antes ezpfesados nodrdn coﬁreSponder
704 a dfes, semanas, cuincenas o meses, 0 bie :a cualguier
otro perfodo de tlenpo gue nueda ger Util é efectos
de cémouto cronoldgico. Los calendarios, i&ﬁistinﬁa—
mente, podrén quedar presentados en forma de blocs,
tacosg, cuadernos, diebarios o en cualquier otra Forma

75 de presentacidén a base de hojas ya sea encuadernades,
° , - . |

.

ya sea sueltas, ya sea dispuestas de mudo sepsregable,

’ i
etc. Le&s inscripciones publiciteriss a nansra de cupo-
nes o andlogos previstas en teleg hojas usudlnente serdn

a

distintas de un dfa pars otro en relacidn con los di-
20 versos conceptos que inciden en el praesente ‘cezso, tales
U\ e & , )

cuno texbto de las inserinciones, naturaleza de los pro-

ductos o ssrvicios, nombre de las caprescs mercantiles,

e-tco..._--—-—-— —————— - . e wm wer e e e ey e e em

se observa el interds notable vue ofrece 1a
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. posibilidad <e que los bEhelicios sroporcionedos
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nor 1os cunones o anflogos puedan ser obj
cidad en funcidn de cisrtog nlazos ¥ Jcchwwo Gracleas

& ello el presente gistens de npublicided nuco posible,

|
5

no tan solo dirigir el piblico hecia daterminados hro-

Q0. ductos o esiteblecimientos, sino inclusc dlrigirlo

.‘J

hacia donde intevese en determinades épocag, dlas, u
horas que se procurard gue coincidon con los perlodos

de menor concurrencia que son de OLSEIVar por ejeiplo,
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3 o

en log censros de espectdeunlos (Afes 1lob

. ciaimente log lunes), en las &

O
\J1

de otbolio ¥ de invierno), en low cstulblecimientos de zas-

!

torfe {meses de enero, agosto y otros), ebce CtCe = = =

Cabe también, potestativamente, incluir la

caractesrlstica de que cade calendario y enisu caso cada

i B
100, cupdn o andlogo tenga atridbuldo un mimero L scentible
e quedur premiado por so01teo con la entrega sratnita

de espzcies (productos o serviclosg) de Lo eaprests noer-
cantiles concerondes vl e T Srilbhulio Py coda celends
cantiles CONCELUTRGES, Ll TS0 &vrLinuilio & gada calsanda.

rio puede conegtituir un elumsnto de contro 1 myy Wil
109, pore le ovganiszacidn cenirel publiciteria, ya que no
z0lo eg suzceptible de servir paroe identificur o nerso-

.

nificar al posesdor del calendario, gine 1L¢, & la par,
I
congtituye Taia a;\_.;lo:fa nare i1ag )

regpecto & la cantidad de e¢jenplares que constlitnyen la
113, sdicidn, deto que es de vitvel imporfancis en natsris
de publicided dado que ezpresa el grado de difusidn

entre el pdblico consunidor, y a tenor del amlemo se

egtipela hebitualments el lmporte de lo jubliclded
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4l minero atribuldo & les cupones o wndlogos

fuecilita la introduceidn de estimulos en forue Ge B80T~

teos, cuya organizecidn puede incumbir indishintamente
o las respectlvaes cmpresas mercantiles conesryiadas o

o le organisecidn central publicitarige = = - « - -

in general los beneficlos & que gl

se ha heclo refeovencia consistlrdn on descuentosn sobre
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reinados preductos 0 gervicics de la
empresa concertadea a quien coriespondd el cundn o and-
;ivo de dicho beneficlios estog descuentos

pueden consistir en un tanto por ciento, en una canvidad

&
alzada, 0 en la entrega gretuita de une pieka o ejemplar

sleipre que se realice le compra de un nlmero nrecsta-—

blecido de otres piezusg 0 ejemplares. — = = = = = = = =~

Puede tanbién ofrecer interds la inciuvsidn &

- E N fde i - - -
iebleclnientos comercleles (tiendes, almecenes, bazare

@

tc.) con el cardcter de enpregas nercentilas concerta—

des, respecto & log cuales el depordlt arno dé low regpec-

tivos cupones o andlogos se hace acreszdor de una reduc-—

cidn general en el dumorte de las comprasg realizacos en

dichos esbtableclinienltog, = = = = - = - . - o o - - e -

Para facilitar le comprensidn de 1“8 ideas
precedentes se hace reTerencia soguldsmente & le 1dming
que se acompaiis, en la cual se ha representaéo Ul caso
de pogpible ejecucidén del calendario propio dél presente
sistema, caso gue deberd ser considerado como ilustrati-
vo ¥y vor lo tanto desprovigto de todo cerdcter limita-

FAVO s = = = o= = i m m e he am o mm mm e e e e b e e e e
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In el dibujo adjunto gueda grafisda una hoja
del calendario dividida en seis casillas..lo Derte (1)
corresponie a la zona vtilizable pare L\Ciblr las
grapas de unidn Qe lag hojas y en la misma ge ha indi-
cedo el mimero 1C48 atribufdo al calendario para iden—

tificacildn de SU DOSCEH0Te = = = = — — = = - = - - - -

La casille sefislada por (2) conliene las
indicaciones cronoldgices provias de un cqlendario Junte

con el sento del dAfsle = = = = = = = = 0 40 - - - o o~

Le casille (3) hace la Ffuncidn de vale para
le adquisicidn de un producto con una reduccidén de

C,50 ntes. 81 8U LHDOITCe = = = = = = m = = = = - = o

La casiila (4) representa un bonv que faculta
para un descuento del 255 sobre el importe del nroducto
pero supediténdose la adguisicidn u la fecha del dia

(6 marzo 196C) so pena de caducidad, — — = = = = - - -

La cesille (5) contiene un cupdn. muner=do

que fzeilite la asistencia a una daterminaﬁa gesidn de

un centro de espectdculos & base de poder disfrutar

de dos localidades al precio de una sola, = = = = - -

La cusgilla (6), proviste de la ins serineién

disnonible, no ha sido cubierta por ninguna mencidn

publiclitaria, = = « = = = = = - ~ o - = mm - — = = -

Ia casilla (7) conticns un nﬁmmro que de re-

&

ulter premiado por gorteo peruite la obton016n de un

descuento del 10% en todag la 8 comprag eifcctundas en
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wunos determinados elmamcenes comerciales slempre que

e

engan luger dentro de un plazo de tres dlas. - - - -

Tal como se ba expresuao, los ejemnlos que
acobun de ilndicarse 10 sou oBgﬁéoulo nore otras variente
de realizacidn del sistema segin la invendién, slemnre
y cusndo gueden oonbfepuluus dentro de la ‘esencialided
gue oportunsmente ha quedsdo expresada OO caracterig-
tica fundomental del sisteméie = = = = = = } - -

?

fdabiendo efectuado la dJquiUCldu que precede
debe hecerse conster gue el objeto de la vro ente paten-
fe de invencidn de caréceter econdmico-comereiol es el
que se resume y concreta en los términos de la primera
de las reivindicaciones que siguen, blen séa congiderade
aisladamente, bien sea considerada juato con una o
varies de las reivindicaclones resientes vbma@aJ en con-

giderecibne — = = = = 1 S

=
o
S
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p=dremterprmmat ey

Se declaran de noveded, propiedad y utilidad

pere Zspalie. y todos sus territorics y plazes de sobera-—

nls, las sigulentes: - - - - - R
AREIVINDILICACT 03]

12, Sistenz de mublicidsa mﬁlui,lc v fomento

]

e ventas cronoldgico, carceieriusdo por coordinar, a
iravés de una orgenizacidn centiel publicita wis, wor une
parte, variis espresas mercantiles concertades relseio-
x las relaclc

nadas con gwminigtro de productos y/o con pr>~"cLun de
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gervicics y, por otra

medio de coordinascidn
ejJemplarcs son entiroege

midores ¥y wsuarics, y

leg indicacicnseg cron

inserinclones publicitaris

logos, nmedianse losg cu
de benelicios opra 1o
ductos ¥ servicios de

CENLUGES. ™ = = = = =
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de ventas cronoldgico,
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el su case cada cupbn
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