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MEMORIADESCRIPTIVA

correspondiente a una Patente Lcondmico-~Comercial, para
todo el territorio espafiol, a favor de D. Valentin Redon
do Martinez, de nacionalidad espafiola, recidente en Mo
drid, Avda. José Antonio, 15, pors: "SISTLiuA DE PUBLICI-m—
DAD IFDIRLCTA".

La presente Patente de Invencién Econdmico-Comercial,
se refiere a un sistema de publicidad indireeta, consige-
tente en la libre contratacibén de aparatos receptores de
ondas de frecuencia modulada, con la caracteristicz de -~

5e exclusivos, para la onda emitida por la Entidad publici-
taria, y emciuyentes para cualquier otra clase de ondas

de distinta o de la mismae frecuencia.

Las fages previas del sistema de publicidad, descon-
tado la parte técnica de montaje de la IZmisora y fabrice-
10.. cién de los aparatos receptores, consiste en esencia, en

la libre contratacién, mediante cantidad cierta y preflija-
de. por la Intidad publicitaria con antericridad, del al--
quiler de los mencionados receptores a arrendatarios, gque
puecden ser en sucualidad sinple de particulares, de s0--
as5. ciog o de arvendatarios~socios con publicidad en el Bole-

tin que luego se dird.

En cuanto & las fases del desarrollo del sistema pu-
blicitario, habremos de condensarlas en dos esenciales, -

la primera se refiere a la confeccién de programes, los -
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cuales, en cuanto a su conjunto, exceptuando la propiedad
intelectual que corresponda por la Ley, s los autores de
las comnosiciones que se retransmitan, serén propledad -
de la Entidad publicitaria; en segundo término, la selec~
cién de composiciones apropiadas al momento laborel, de -
descanso, de diversién § religioso, de la jormada en quc
se rebransmita. Por dltimo, hemos de considerar el patro-
cinio de los programas por el publico, tanto individualmen
te, en cuanto a persona fisieca ge refiere, por intidades -
lercantiles, 6 por colectivizacidén de Comerciog, los cua~
les coincidirén con aquellos intervalos musicales derive~
dos de necesidad comercial § pars dar satisfaceidén a las

peticiones del piiblico o socios.

In esta misma fase, se interpretard musicalmente, —
aquéllas acciones o expresiones orales de salutacibn, des-
pedida, felicitaciones § actos de Sociedad, de cualquiera
de las organizadas, sin producirse en la retransmisién ——
ningin didlogo oral, salvo en aquellos casos de naturale-
za. excepelonal 6 por otras causas, por ejemplo aguellas -
grabaciones que llevan didlogos hablados o de interés na-
cional, no siendo contrario al espiritu y esencia del ——
privilegio que se colicita, los recitales literarios que
gean del agrado del piblico 6 estén dentro del més amplio
concepto del matriotismo o de la morale.

In cuanto a la fase comercial, proplamente dicha, -~
consta en primer lugar, de la confeccidn de un Boletin Pu-
blicitario, el cual estard impreso y fotograbado por los -
mnedios conocidos en la Industric.

In el Boletin, y de forma reguler o caprichosa, se -

integrardn los anuncios de los soCios que poseyendo Intida~
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des lMercantiles o Pabriles, les interese anunciar sus pro--—
ductoe, sus nombres comerciales, anasremas, rétulos y slogans

que incrementen las ventase.

Formard también parte del Boletin, y en Seccidn gparte,
la relacibn de los programas y composiciones que ge relrans—
mitirin en dlas sucesivos, é intercalzdos con cllos, y on —-
composleibn apropiada, podrén publicarse criticas, comento-——
rios, pasajes literarios, aneiécticos, de sanidad y de forma-

cidén, laboral, civica o religioss.

Dicho Boletin, se publicsrd semansl, quincenal 6 en in-
tervalo de tiemno que se considere apropiado, e podrdn pu—-
blicar del mismo, ntmeros extraocrdinarios, los cuales coinci-
dirdn con fechas higtéricas, religiosas y acontecimientos mu~
gicales, historia de la Misica, enivorsarios, nacimientos y -

denés relacionados con misicos ilustres, materies similares,

tra Seccibn del Boletin, se enunciaréd como de ruegos
o sugerencias, a cuya Hditorial tendrén acceso todos los po-
seedores arrendatarios del receptor de frecuencia modulads, -

bage y fundementbo del gistema que se reivindica.

1l privilegio gue se gzolicita, y & tenor de lo que dise
vone el Articulo 46 de la vigente Ley de Propiedad Indusiiial

cen cnanto a su liemoria y nota se refiere, tendrd carécter de

puranente enunciativo, por lo que podrd hacerse uso del Sige

ue
tema con toda la amplitud y variedad de cﬂ?cunstancias,/,a -

citade Ley rituaria concede.

REIVINDICACIONU S

Is+ Sisteme de publicidad indirects, caracterizado porque
nediante el oportuno Contrato, Ja lntidad anuncladoras, se —=
compromete & faciliter o los Establecinmientos Mercantiles o -

Industriales, o al plblico en gemeral, mediante cantidad g -
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determinar con la antelacidn oportuna, misica, en cuanto a -
gsonido se refiere, proporcionando a2l mismo bienmpo, €l epl—-—
ato nececario para la recepeldn, ya que la modulacibn de -
la onde emisora, es de tales caracteristicas que sblo nudde
ger captada por los dispositivos receptores que la impresa

an:neiadora proporciona.

2.~ S5iste ma de pubiicidsed indirecta, cearacterizado por-
que realizados, por la Imntidad anunciadora, los progranag -
en los que 86lo serdn radiados parte o partes de composicio-
nes musicales, ya que hagte la ninima expresidn oral serd
sustituida por wna pieza o composicidn musgical, que serd —-
consecuencia de aquéllas, siendo diechos vprogramas patrocing
dos por las Firmag & Zntidades Mercantiles adheridas, y en
los nismos, se¢ expresserd cudl o cubles de dichos lstableci-~
mientos es el que patrocina la parte del programa, con lo ~
gue se provoca, por parte del piblico, la lectura del Bole-
tin que a continvacién se expondrd, y no se produce ninguna
interrupeidén de la audicién masical. 3e concederén a los -~
snunciantes exclusivas, en cuanto a fechag de retransmisidn
¥y gbneros de misica, que deseen para su nomento nmuscial, ya
sea clésica, lirica o gimilares, produciéndose la identifi-
cacidn del Establecimiento y su recuerdo inmente por el —

oyente, de las actividades a las que se dedica.

3o~ Sisitema de publicidad indirecta, carecterizado por-
que en el Boletin publicitario, que la Intidad remite a2 to-
dos aquellos poseedores de receptor, el cuzl es propiedad -
de la Imtidad organizadora, la que se Jo cede al piiblico, -
Listablecimientos o Ekntidades llercantiles o Fabriles, por ~-
cantidad cierta y seilalada con antlcipsacidéne. Dicho Doletin,
constaréd,no solemente del programa de retransmisidn, propia-
1iente dicho, sino de Articulos literarios que podrén versar
sobre misica o materia de interéw general, intervids, didlo-
sos, meccidén de ruegos y sugerencias y anuncios de cardeter
mercantil o de cualquicr otro, més todo ello relacionado con

el espiritu del Sistema.
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4o Sisteme de publicided indirecta, caracterizade por-
que la Bntidad organivadora, y como fase complementorie del
Sistems, tendrd a disposicién de los Hgtablecimientos 6 In~
tidades Mercantiles, un Servicio de InTormecién, que estard
irtimamente ligado con la Seccidn de ruegos y sugerenciag -
del Boletin, con lo que podrd informarse a los anunciantds,
de cudl es la misica del momento y cudl es la que agrada, n
s6lo en cada parte de la jornada, sino al piblico en gene——-

ral .

S5~ Sistema de publicidad indifecta, carsctlcrizado por-
que tanto el apareto emisor como los receptores, serén pro-
piedad de la Entidad anunciadorsa u organizadors, la cual me-
diante el oportuno Contrato, considerard en depbsito de los

usuarios, los receptores estando al corriente de pago.

6.~ Sistema de publicidad indiredta, caracterizado por-
que se mentendrd un Servicio consgtante de misica radiads, et
una o veriaes ondes de frecuencis modulada, en funcibn de —-
a quién se destinen, Servicio que podrd mantenerse de mance—

ra ininterrumnida.

7.~ Sistcma de publicided indirecta.

Dsta llemoria consta de cinco hojas, foliadas por una sé-
la de sus caras, é Integrado por cuerpo descriptivo y nota

de reivindicaciones.

Madrid, 14 de Diciembre de 1.960
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