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MEMORIA DESCRIPTIVA

El presente Modelo de Utilidad se refiere a un
cartel publicitario, que se halla disefiado de tal manera
que su fabricacién resulta muy sencilla, al tiempo que es
poéible conseguir un notable efecto publicitario, gracias

a las caracteristicas bdsicas del mismo.

El cartel objeto del presente Modelo de Utilidad
se aplicard preferentemente a paneles publicitarios viales,

es decir del tipo de los que se colocan en el interior de

-

marcos de forma adecuada, sostenidos en estructuras auto-

&
portantes o postes, y colocados en la via piblica, en 10~

gares de mdxima visibilidad. et

La caracteristica bédsica del cartel reivindiaah
do deriva de la forma en que puede ser fabricado, la cuéi
es muy simple, sin disminuir con ello las caraqteristieéb
que es posible obtener con este tipo de carteles e inglad-

so mejorando las de muchos de ellos. =%

Para lograr tal finalidad, el cartel se halla_ .
constituido por una placa metdlica, a la que después de
haberla desoxidado previamente, se ie coloca el elemento
publicitario por una o por ambas caras de la misma 1ogrég
dose el perfecto tensionado del papel en que se halla
realizado el elemento publicitario propiamente dicho, sin
mds que pasar el conjunto por el interior de un tunel de
aire caliente. .

Una vez el cartel as{ dispuesto y totalmente 1i

80, sSe recubrird el conjunto con un producto que garantiza -

rd la fidelidad de los colores, al tiempo que permitird
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dejar el conjuntb préparado para realizar finalmente un
plastificado en la totalidad de¢ la superficie del cartel
reivindicado, el cual a la par que permitir3 aumentar 1la
calidad de los colores en que se hail= realiz:tdo el anun
cio, al hacerlos mds vivos y luminosos, mejorando en con
secuencia la calidad del mensaje publicitario que se pre
tende conseguir, impermeabilizard al conjunto de los agen
tes externos, tanto lluvia como sol y cualquier otro, lo
que permitird la colocacidén del mismo en exteriores, sin
necesidad de defenderlo mediante un cristal, metacriléfg
o cualquier otro tipo de proteccidn, de las que actuélfh
mente hay que colocar en el montaje de carteles publiééﬁg
rios viales que cubran la misma firalidad para la que,.}*;é-
ha disefiado el cartel objeto de la presente invencién:i‘
Se trata pues de un cartel que, una vez readssws
zado, podra colocarse directamente en su lugar de emp}g&l
zamiento, sin necesidad de acompafiarle de elementos qq??:
lo protejan de los agentes atmosféricos, tal y como OCU=
rre con los carteles actualmente utilizados, por 1o gue
se reducird enormemente el tiempo de montaje, sin variar
por ello las caracteristicas funcionales y de duracién de
los mismos, representando por tanto este cartel un impor
tante avance tecnolégico dentro de este tipo de industria.
Para facilitar la explicacidén se acompafia a la
pr sente memoria una hoja de dibujos en la que se halla
representado, a titulo de ejemplo ilustrativo y no limi-

tativo un caso de realizacidn de un cartel publicitario

segun los principios de las reivindicaciones.
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En los dibujos:

En la figura 1 aparece una vista en perspectiva
del cartel reivindicado, en la que se han separado los di
versos elementos que lo componen, mientras que en la figu
ra 2 aparece ua detalle seccionadc de perfil del conjunto
del cartel publicitario reivindicado, completamente acaba
do.

Tal y como es posible deducir de la indicada ho
ja de dibujos el cartel publicitario que se reivindica en
la presente memoria, se halla constituido por una pléaéf'
metdlica -i- cuya forma no se reivindica expresamenté:ih
preferentemente laminar, a ambos lados de la cual, .o Q:Gno.
de ellos segin se desee, se le unen carteles publicitégibs
colocados sobre un soporte adecuado, ventajosamente pdﬁél
-2-, facilitdndose la unidén de los carteles publicitasrkes
a la base metdlica -1-, gracias a hallarse ésta perfeégé;
mente desoxidada y logréandose el tensionado por la iniﬁiz
duccién en un tunel de aire caliente, procediéndose a, gpn
tinuacién a la incorporacién por encima del conjunto de
un recubrimiento transparente -3- cuya misidén es la de

garantizar la fidelidad de los colores, logrando su fija-

do y dejando el papel preparado puara realizar un plastifi

cado final -4~ con el cualse mejorarédnnotablementa las ca

racteristicas de los colores, ddndoles mayor luminosidad

y viveza, al tiempo que queda el conjunto perfectamente

impermeable a los agentes atmosféricos.

Todo cuanto no afecte, altere, cambie o0 modifi-

- que la esencia del cartel publicitario descrito, sera




variable a los efectos del actual Modelo.

.
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NOTA.

Se reivindica como objeto de este registro por

)

Modelo de Utilidad:

l.- Cartel publicitario, caracterizado por ha-
llarse constitufdo por una placa metdlica laminar de for
ma adecuada a la que, previamente desoxidada, se le fijan
por una o ambas caras, carteles publicitarios sobre un so
porte ventajosamente de papel que queda tensionado al in-
troducirse en un tunel de aire caliente, recubriéndose el
conjunto con un producto que fija los colores al tieﬁﬁéf‘
que lo prepara para un plastificado final que determinia™
la impermeabilizacidn déi/ggftel a los agentes externdéf

Sean cuales fue{Zn las circunstancias que cpahg

[ J
rran en la esencialidad del Modelo de Utilidad, definidyp-

en la anterior reivindicacidn cuyo objeto es: Aanme
2.~ "CARTEL PUBLICITARIO". ¢

“-a*

Consta la presente memoria de seis hojas foll&%=
» Q9 B

das, mecanografiadas por una sola cara y de los dibuqut.

unidos a la misma.

Barcelona, 30 MAR, 1981

P.A. de EXPOLUZ DE PUBLICIDAD EXTERIOR. S.A.
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