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caracteristicas y peculiaridades de un nuevo cartel o
valla publicitaria, que las cualidades que vosee y ias
innovaciones que aporta, viene & constituir un notable
perfeccionamiento dentro del campo de la publicidad.

En la mayoria de las ocasiones, los medios -
publicitarios del tipo de vellas o carteles, deben re-
presentar aparatos, productos, equipos, etec., 1l0s cua-
les poseen unas formas determinadas, y unos coloridos
peculiares.

La representacibén de los coloridos de estos
cuerpos, no ofrece problemas hoy en dia, por loc avan-
ces de los actuzles sistemas de reproduccidén. La repro
duceién real de las formas, sin embargo, no ha sido re
suelta hasta zhora, ya que obviament: las reproduccio=-
nes se efectian en dos dimensiones, ancho y largo, en

tanto ague los cuerpos or ser volumenes, tienen tres
et b 9 9

¢ se2 son tridimensionalcs.

=1 cartel publicitario propuesto, aplicable
tanto 2 los carteles anunciadores propiamente dichos,
como & vallas y simileres, del tipo de los hebitualmen
te exhibidos en las diferentes capitales y carreteres

esyalicles, posee 1=z

o}

eculiaridad ventajosa y ceracte--~
ristica dgs gque =afiade 21 contenido de la wvalla o cartel,
uno o més objetos en volumen, o sea salientes, realiza
dos en cualguier material posible, por ejemplo, papel
maché, plédstico, madera, etc.

Lsi, por cjemplo, si se trata de un anuncio
de lineas aéreas, se afiadiria a parte del texto o dibu

jos del cartel, un a2vién o parte de un avién, saliendo
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‘de 1la vais, "Tampidd por 3€hplo, si trata del anuncio

de un canibdn, se verd como szle de éste, en volumen, un
camién o parte de un camién.

En definitiva, pués, el cartel publicitario
propuesio, permite unz publicidad bésicamente exterior

de tipo tridimensiocnal, en €l sentido de gue sobre un

0

axytel o valla dotado de dos dimensiones, ancho y lar-
g0, con el texto adecuado, sé atiade, caracteristicamen
te, uno o més de uno objetos salientes, o sea con for-
a2 real, tridimensionales por tanto, que se proyectan
por fuera de la valla o cartel.

Una vez se haya comprendido con mayor clari-
dad, el conjunto del lModelo, otros detalles y caracte-
risticas del mismo se irédn poniendo de manifiesto en —
el transcuxrso de la descripeidn que se da a continua-—
cifn; en la que se exponen los detalles mds particula~
res del Lodelo, comoc asimismo, de lecs medios gue para
su puesia en prdctica pueden emplearse, Lstos detalles
se dan a ititulo de ejemplo, haciendo referencia & un -
caso posible de realizacién prdctica, pero el Modelo -
no gqueda limitado, exactamente, a los detalles que - -
agui se exponen, debiendo ser considerada por tanto es
te descripeién desde un punto de vista ilustrative y -
sin limitaciones de ninguna clase.

Une idea mds amplia de la invencién, la pro-
porciona la descripcidn siguiente, en la que se hace =
referencia & l& ldmina de dibujos ilustrativos que a =
esta memoria se acompafia, en la que de manera un tanto
esquendtica y exclusivamente por via de ejemplo, se Tre

presentan los detalles preferidos por el invento.
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£n ‘estds "dibtfos *Se usan marcas de referen-—
cia semejantes, para indicar piezas, conjuntos o par—-—
tes, gque se corresponden en las distintas vistas pre—
sentadas, cuyas piezas, detalle y organizacibn, se de-
finen de una menera especifica en el transcurso de la
menmoria, y después se concretan en las notas reivindi-
catorias finales.

En los dibujos:

La figura 12 muestra una perspectiva de un -

Q

artel del tipo propuesto, en el que se ha representa-
do tridimensionalmente, o0 sea, en relieve auténtico y
por tanio saliente del plano del cartel, un camidén.

a figura 22 contiene una planta del mismo -
cariel anunciador, contenido en la figura anterior.

Segin se aprecia, el cartel publicitario pro
puesto, estd constituido por un cartel propiamente di-
o -7-, de tipo convencional, de alzado rectangular y
superiicie plana, dotado de un marco envolvente -2-, en
el cual existe un texto adecuado =3-, con la particula
ridad caracteristica y distintiva de que posee un cuer
pe saliente, proyectado hacia afuera, o sea tridimen--
sional, -4-, gque en este caso representa la cabina de
un camibn, que realza, refuerza y personaliza el mensa
je contenido en el cartel publicitario, de una forma -
original, vistosa y positiva.

Se comprendersd facilmente, después de obser-
var los dibujos y la descripecién precedente, que la ac
tual concepeidén proporciona uns construccién sencilla
y efectiva, susceptible de poder ser llevada a la prac

tica con gran facilidad, asegurando la obtencidén de ——

\
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Se reitera, que en ¢l objeto que constituye ~

el actual Modelo, serdn susceptibles de introducirse to

das aguellas modificaciones de detalle que las circuns-
5 e tancias y la prictica pudieran aconsejar, siempre y - -

cuzando gue con las variantes que se introduzcan, no se

cambie, 21tere o modifigue, la esencialidad del invento

NQOTA
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