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5l sistems de publieidad objeto de la presente in- .
veroibn, ss importsntfsimo paka bodos los gomerciantes en
general adheridos al sistema "Ahorro vor ls compra®, yo -

que, aun concediends el mismo tanto por cients que pueda
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gonceflerse por melio de obtros sistemss similsres o pare-

[

cidos, el nuestro e mucho més eficaz y efeativo pare el
comersiante y pare el publico, ya canssdo de tante cou-
gurso y sortens, y el comerciante porgue verd sumentar -
sus ventas al ver tombidn ebmo el pdblico pide y exige -
oon interéds uuestrons oupones.

Bn el sistems de nuestrs invenceidn, no existe
ni juegos, ni sortecs, ni concurses, hi ascertijos, que -
terainan por desaniusr ¥ fesalentar sl pdblico comprador,
gue cansalo Ce reunir cupones y nfs aeupones, ve transou~
rrir el tiewmpo sin ob4encr el mfs minimo beneficio a su -
pagisnte obra de colescionar,

Huestro sistema de "EL Ahorso por la Comprs",
y en ocompleto zcuerdo con las Céjas de Ahorros, establece-
mos la nodelidad e cue los benefiocios en la eonnpra seah
efeativos, tangibles y, 2l mismo tiempo, estimulanos el -
shorro familiar, riqueza de familiss modestas. EL ahorro
por este sisteme es cdnodo, f£50il y sin alterar sus in-
gresos, hi mermar su‘econamia, sélo con efectuar sus eom-
pras exelusivemente es los establecimientoe adherides a -
nuestrn sistema; es (ecir, ¢sla wonprsdor reeibe gupones
en relpoidn sl iLmporte Ge su caunpre, y el valor de estos
cupones es real, Los que puefe convertiz en efectivo en -
cealquier CGeje ds Ahorros -de los que tengamos establ eaido
aoncierto- previa eptrege de hNuesiros cupohes, le narén el
ingreso en su gartilla de ahorros, y si 1o la tienen, se
1o abren en oL actn, ool lz imposicidn de los cupohes gque
entrege. |

W9 le foxing de hacerse ¢on uh gapital, sin sa-
erifiaio, sin esfuerzo, pero comprando eh los estableoi-

mientos gque entreguen Mmestros cupones, porque,  ademés de
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resibir un beneficio en el acto, comprard z 1os miemos -
precins, y los mismos srtfsulos y, en ecambio, pensdndolo
un poco, compza‘més barato gue en parte alguna,

Bn todas las Cajas de Ahorros con las que -
tenganos coneievto, existirdn depdsitos en efeativo metd-
lico, equivalentes al importe de ocupones que estén en oir-
oulacifn, operacibn facilfsima, ys que conforme se efec-
tdan 1as ventas de 1los cupones 2 los comercisntes, sepa-
ramoe del total de ventss en el 4fe, el unb por alento,
que es nuestrs baneficio, y el resto se ingresa‘oada afs
enn res Caojas ds Ahorros gonrrespondientse,

Tl comersiante en general, concede el 5Sh de

- todze les operacliones que efectia en su establecimiento

(de este 55, 12 entidad explotzdors Ael sistema se lleva
el 1% como benefigiol, por lo que, en reslidad, ol compra-
dor se le entrega el 4% de su compra, cuyo 4% ¢ el que -
depositanos en 128 Gajas de Ahorro, 10 que sﬁpome tanbién
gue antes de que 1085 sUDONEs se pougan en oirauladién, ya
estén respsldados donds han de considerarlos oono efecti-
vo metélioco,

Bl sistens es sencillo y @igno del mayor éxi-
t0, yo que 1ns beneficios son direatameﬁte pars el comprg-
gor -5on beneficios palpables e inmedistos-, Tempnco tiene
que prestarsse 2, oonr su presencia, ¢ar ni causar efectos -
publicitarios, En gambio, nuestro sistems ofress realids-
des, ventajes slenpre efentivas v sin explotazcibn, un ﬁe-
neficio callado, completamente personsl y muy Intimo tam-
bién, NHuestis publicidad serd la propis obra, que dfa a afa
ird inecrementand» en pequefios shorros todos 1os hogeres y

entregando a todos lo que reglmente les corresponde por je-

recho propio.
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Bl shorro es la basge dgl bieneétar del mundo, Te-
nemps que penser tamblén en huestros hijos eobre todas -
lag gosas, ed sus estudios, en ofrecexles un medio de in-
dependencia, en que puedan llegar a ser hombres indespen-
gientes, Adignoz de 1z me)or soeledad, del hogar que for-
men y aonrs de sus proplos hijos. Fansand» en todo esto,
nueatrs cistema es el slma de t0dos los hogares.

Ios establecimientos adheridos tendrén anuncios
quas feclaren que log cupones fe husstro sistens se entre-
gsn en tales eé%ablecimieutos, a fin 8e que el pdblieo -
los exija y para eonosimiento del mismo.

Ios oupones serdn de difeventes solores, Cada ao-
lor corresyonderd a un velor y esda cupdn Lllevard tembién
ol valor resl y efectivo. EL color serd pafa distinguirloé.

Les Oajas Qe Ahorro adnitirén nuestros cupones co-
mo dinero efectivo, ¥y en esta seguridad, ol publico reai-

bird los supones como dihero.

HNOora

w————

Descrite suficientenente la naturalezs del inven-
to y su fomaa ds realizacidn prdotica, se hage constar que
1la preseate memoria es susceptible de madificaéiones de -
detalle, on cuanto no altere su esedcislided, y siendo,
poxr tanto, 1o que ge solicite Patente e Invenecidn Teond-
migo-Comercial, por 20 afios en“Espaﬁa, ldlque 8e recoge -

en las siguientes:

RELVINDICACIONES

Jle,- Sistems de publicidad, parz inoremento de ventas, me-

dients oupones {e valor bsncario, caracterizado por-

que se {ispone de uhos ocupones, los ocuales serdn entrega-

dos por los comereios y estableocimientos mercantiles 2l -
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pdoblico comprador, que podrd convertirlos_en dinero por -

medio d¢ una cartilla de shorro, si ya la poseyera, o0 en =

~otro caso con la apertura de aquella en el acto de entre-

ge de los cupones, para lo ouail, la entidad anunciadora
habrd establzeido conciertos con aquéllas entidades ban-
carias que interesen y quieran colaborar con la entidad
explotadors del sistema. Los cuéones 2 que se ha hegho re-
ferencia estarin aonfescionados de distinto ¢olorido, en
relacidn con su cuantfa, siend> entregados al pdblieo com-
prador en una prgporciﬁn de un cuatro por ciento del im-
porte de la aompra efectuada.
22,. Sistema de publicidad, para ineremento de ventas, me-
diante cupones ds valor baancario, caracterizado por-
que el cinco por ciento de los cupones que se hayan adqui-
rido, verdadero dessuento en la compra, se revierte por el
comerciante en efectividad ez un cuatro psr ciento éobre
el pﬁblico comprador y en uno »or ciento sobre la entidad
explotadora, aplicable a gastos de administracibn; el des-
cuento que percibe el usuario 10 hard por medio de la car-
tilla de ahorros que se ha citado en la reivindicacifn -
primere.
32 ,-"Sistema de publicidad pars inecremento de ventas, me-
‘diante cupones de valor bancario"; segin queda sus-
tencizlmente desorito en la preseate &enoria, que gonsta

de cinco pézinas mecanografiadas por una sola cara,

Hedrid, 5 de Enero de 1960,

EMILIO GUILL SIRVENT
P.P.
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