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MEMORIA DESCRIPTIVA
Sobre:

"SISTELA DE PUBLICIDAD, PARA INCREIENTO DE VENTAS,
MEDIALTE CUPONES IU VALOR EFECTIVO PREDETERIINADOY.

0990002

El sistems publicitario-comerciasl objeto de 1a pre-
sente imvenaidn, tiene como fundamento la misién de hacer -
tangible y efectivo aque los beneficios que se le ofrecen al

pﬁbliqo por efectuar sus compras en deteininados estableci-
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mientos adheridos al sistema, sea cierto y sin sometimien-
to a combinaciones de ninguns naturaleza.

En este éistema, los beneficios que se le con~
ceden al pdblico son tangibles, porque los recibe en el ao-.
to mismo de efectuar sus comprae en los es'ta.bleoixx{ientos ad-
heridoé, gor medio de los oupones ys establesldos por la en-
tidad explotadora del sistema. EStos oupones serén fe varios
aolores y gads color responderd é un velor monetario, con el
fin de hacer mis fécil~su identificacién por todos los que -
son ellos tengan'que sndar. ,

Cads comprador due efectie sus compras en cual-
quiera de los establecimientos adheridos, sean de ocualquie-
ra de las ramss pertenecientes al gomercio en genersl, exi-
giré en el momento de efectuar el pago de sus qeompras, Los
gupoiies csorrespondientes al'importe total de su compra, ¥y de
acuerdo aon el tanto por ciento gue se fijard a su debido -
fiempo, de acuerdc ocon los camnerciantes, Que son, en defini-
tiva, los que tienen que coneefer estos beneficios g sus -
gonsumidores,

Pe todas fomaes, el odloulo, ds acuerdo eon -
otros sistemas, es el onatro por olento del importe total de
la aosapra, para el consumidor, pexn el aomereiante regalard
en su totalided, el aihnco poxr clento, 7 ls diferenci& e ss-
te uno por ciento es el benefigio que obtiene ls entidad ex-
Plotadora del sistema por el gasto de cupones, publicidad,
propagenda y la aduinistracidn y responsabilidad del sistema.

La citada Entldad srrgnos oon su eistems, Aes-
de la base Qe que sus cupones tengan un valor real,vem efeq-
tivo metélico, o como el nismo efeativo metdlico,

Bste nuevo sistema publicitario-comercial, tie-
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ne la gran particuldridad de que el beneficiario recoge to-

dos los bensficios que le congede el sistena, en el acto,

' sin tener que estar sujetos al factor suerte, al tener que

partieiper en coneursos o sorteos.

Camo factor més importante es el que lz enti-
dad establecers conciefﬁos con firmas importantes de Ventas
a Plazos, en los cuales se estableceréd la condicidn esen-
¢ialfsima de qus todos nuestros beneficiarios de oupones -
puedan contratar sus ventas a plazos de los articulos que
precisen, en las'condicibnés méximas de meses para pagar, ¥
precios corrientes para todos los clientes en general, y -

partiendo de la bese de que el pago de estas operagiones a

' pago aplazado, se liquidardn en su totalidad con los cupo-

nes de nuestrs sistema.

Por lo tanto, todos sefior o sefiora que efectie
sus compras en los establecimientos adheridos a_nuestro sis-
tema y exije la entrega de»lds'cupones correspondientes g - -
su eompra, con los mismos podré pagar en su totalidad las -
compras que efectle a plazos, siempre, cléro estd, que és-
tas no sohrépasen lé-operacién de tipo medio, y euando Ias
sobrepase y las mensualidades sean elevadas, entéhces sélo
le resta al benefiéiario abonar la diferencia que le faite,
después de entregar los cupones en efectivo metdlico para -
compensar la diferencia. _

Llos beheficios de.nuestro‘sistema son incompa-
rables en todbs sus extremos, porque pagando los artfculos
a precios nomales y ébrrientes, con los beneficios de estas
compras pueden pagar otros articulos, con solo entregar -
nuestros oupoﬁes, pero sélo en eompra a plazos, y exelusiva-
mente en los establecimientos con los que tengamos-estable—

1

cido conciertos.
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Iz entided conseguiréd que al establecer el soncier-
to con las oases de Verntes a Plazos, éstas smplien los me-
seé‘de crédito, exclusivemente pars 10s beneficiarios 8e -
nuestros cupones, e¢on lo que faciliteremos adn mds las ra-
oi;idades pars Avestros beneficiarios.

El sistema econdmico y de garantia de huestro ne-

'gocio y de amplia seguridad para los comerciantes, benefi-

ciarios de nuestros gupones y, sobre todo, para 165 esta-
blesimientos de Ventas a plazos, es:

1%.- Que el importe en efecfivo metdlico ‘que entre-
&8 el comerciante por ia sanprs de cupones, ea depositado
inmedintamente, despuds de descontadn el uno por ciento que
nos corresponde, en las Cuentas de Depdsitos Bancarios, que
estabbleasremos de scuerdo con las firmas de Ventes a pla-
Z0S . o

22 ,- Les firmas'de'ventas a plazos’tienen la doble
seguridad de que, aun cuandp sus operaciones las efestdan
a plazos,~1a.realiaad ¥y su mayor seguridad es que, ei cam-
bio, cobre estas operagiones al contado, ya que ¢on ante-
rioridad owedan los importes ingresados an'la oueﬁta de De-
pbsitos Bengarios. |

32 ,- los benefioiarios de nuestros aeupones estén -
respaldados por un depdsito banéario, 1o que supone gue 1los
mismos puelan considerar muestross gupones como efectivo me-
télico. |

La entidad exvlotadora 46l sistema s8lo adninistra
el beneficio neto que a ella le corresponde; es desir, el
uno por clentd sobre el importe de les ventas totales, lo
due quiere decir que nuestra misiéh queda reduoids 8l visa-
do y cromtrol entre el comerdiante, el beneficiario y las -

firmas Qe Ventas a plazos,
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Las casss de ventas'a plazos estardn provistas de
Cartillas por Quplicado, gque les facilitard la entidad ex-
plotadors del sistema, cuyas cartillas se exitenderin en el
momento de efectuar la éperaoién de venta & plazos y serin
extendidas por duplicado, en las cuales, aparte de la fi-
lizeidn Gel‘camprador, se pondrd el mimero de la "Tarjeta
de Beneficiarin", tarjeta indispensable para que %éngan va-
lidéz los nuponés. Adends, en hoja aparte se reiaciona&én
los artionulos motivo de la operacidn, presios e importe +o-
tal, sparte de las condlciones esenaiales obligadas en es-
te tipo de operaciones.

Las tarjetas de Benefidario, se estgpblesen por dos
poderosas rezones: Para evitar una posible fslsificacibu -
de oupones y por éer un medio de controlar todas las ope-
raciones. Estas tarjetas serdn entregadaé 2 los beneficisa-
rios por los establecimientos de eonsumo;'oada benefigiario
tendrd una solamente, 12 que se le entregari e lz primers
compra ¥ ehtrega Qe gupones, y eomo deaimos esta tarjeta -
cerd la gue le derd valor rrsl J efectivo & los cupones,

Como pueds apreciarsé a lo largo de esta memoria,

o5 un sistema clarfsimo, de gran interéds para el pdblico -

‘en genersl y tambidn de interds publiciterio para el somer-

cio en generalj es uha mahera de canalizar 10g interesss -
gel oonereid nbrmal y del negooiso de ventas a plazos, y una
posibilidad indiscutible pars todos los consumidores que -
a2dguieran sus artfoulos en los establecimientos adheridos;
de adquirir otros art{oulos necesarios o de aspricho, sin
necesidad de extraer mds numerario a su esonomia;. es decir,
con el importe &s una compra puede sfeatuar dos,

Y comd dltima ventaja que concede nuestro sistema,

es la de wn nuevo beneficio a2 nuestros beneficiarios de cu-
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pones, y serd de la siéuiente foma:

Titularemos este nuevo benefigio "Premio 2 la -
Oonstancla", 0 sea unos premios al beneficiario o benefi-
giarios que mayor nimero de cupones hayan podido reunir en
el espacio de tiempo de seis messs, o sea que €8t0S pre-
mios se otorgarén osda semestre.

Para la canprobaeidn y eserntinio entre todas los
beneficiarios, acudirenss a los establecimientos de Ventas
a Plazos, con los que tengam6¥ establecido conaierto, para
que nos remitan relacidn nominal de los beneflciarlos que

nds minero @n pesetas han ingresado durante los seis meses

trenscurridos, y despuds de conoser el resultado, y ante

un Notario, se harid el escrutinio definitivo, para conoaer
quienes son los agraciados. Pueden_éstos ser trgs, y esta-
blecidos}por este orden:

Primer premio:'Uh piso #alorado en 250.0600 4 -
300.000 pésetas.

Segundo premio: Un coche "Iseta", valorado en -
90,000 pesetas. ' | |

Tercer premio: Un coche “Biscuter“, valorado en
70,000 pesetas; " |
cuyos premios se entregarin en'el acto, y con tods su do-
cumentacién en regla.

Tambidn para el somercio establecemos dos prenioc
é la "Constancia", o sea, a los dos establecimientos que -
nds cﬁpones hayaﬁ consumido durgnte los Seis meses trans-
currjdos. El escrutinio se hard igualmente ante un Notario
y oomo testimonio @e £'é presentaremos los libros de pedi-
dos y el de facturazs, los cuales decidirén ios dos gana-
dores. | — ‘ )

’ Si ocurriese, en uno u otro escrutinio, gque apare-

ciesen empates, entdénces procederfamos a un sorteo de eli-
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minatoria éntré amnbos empatédOS.

Ioa preniios que establecemos para el ¢omercio,
son 4ns, oomo y& deaimos, & saber: |

Primer premio: Un coche "Seat", valor 250,000 pe-
setas. | |

Segundo premio: Una furgoneta "D.KW.", valor -
125,000 pesetas, | ' |

guyos premios se entregerdn en el,acto y con toda su dqo-

_ gunentacifn en regla,

FOTA

Dezscrita sﬁficientenente le natureleza del inven-
to y su foma &6 reslizesidn orbotica, se hase constar que
la presente memoria es susceptible de modificaciones ge te-
talle, en auanéo no altere su esengialidad, v siendo, por

tanto, 1o que se soliecita Patente de»Invencién Econdmico-

Comercial, por 20 afios en Espafia, 1o gue e recoge en las

siguientes:

REIVIHDICACIONES

la,- Sistema de publicidad, para incremento de ventas, me-

diante cupones de valor efeativo predeterminadq, ca-

- recterizado porque se confeccionan unos aupones de distin-

tos oolorido, y cuyo valor es variable pero unifome en el
eolor que se adopte, 10s cuales serdn entregedos al pdbli-
o0 consumidor por losg comercins o establecimientos mercan-
tiles adheridoé al sistema, en la auentia proporcional -
equivalente a un eineo por ciento de la compra reallzade;
cupones que tienen una eguivalencis real &l dinero, pare -
efectuar otras compras en establecimientos o loceles comer-
ciales de {istinto ramo, 2l gue fueroh entregesdos, desti-

nénéose bien a las compras sl contado O en espesisl a las
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llamades gomprss a plazos.

2a,. Sistema de publicidad, para ineremento de ventas, ﬁe-
diante guvones de valor efectivo predeteminsdo, se-
gin reivindicacidn presedente, caracterizadn norque 1o -
somercios se comprometen a otorzar al comprador las gondi-
ciones mdximas de tlempo en cuanto a plazc se refiere y 2
los precios conunes en el meroado, y sin recargo esnecial
en los precios de los articulos, por el hecho de cobrar -
las operacionses por medio de nuestros cupones; Seﬁaléndbse
uh tope para 1o0s pagos mensualmente; es decir, caso de gue
el comprador se comprometiese a pagar unka cantidad fija -
mensual en cupones, y no pudiera cubrir ésta ocon sblo ou-
nones, abonard en efectivo metélico la diferencia que Dpu-
diera'existir hasta completar la cuota mensusl a pagar.
42,. Sistema de publicidad, pare incremento de ventas, me-
diante cupones de velor efeativo predeteminado, se-
gin reivindicaciones anteriores, caracterizado porque la -
entidad amunciadors d4 efectividad monetaris a log eupones
mediante un dendsito bancaris, suya cuantia serd la sumea
de todos los cupones en circulacidn.
42 .. Sistena de publicidad, para ineremento de ventas, me-

diante cupones de valor efectivo predeteminado, se-

gin reivindicaciones anteriores, caracterizado porque 1los

comercios adheridos al sistema dispondrdn de unas cartillas
por Auplicado sn las qQue se hard constar las condiciones -
personales del comprador, otorgdndosele =zl mismo tiempo una

cartilla de beneficiario, 1a que d4 validez a los ceupones

_ adquizridos,

52 ,~ Sistema de publicidad, para incremento de ventas, me-
diante oupones de valor efeotivo predeterminado, se-

gin reivindicaciones anteriores, caracterizado porque el -
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ginco por ciento sitads en la reivindicacidn primera es

4

repartlido entre el publieo consumidor y ls entidad anui-

ciadora en la proporeifdn de un auatzo por aiento a aquél

¥y un uno por cients ésta, ¥y el comercio odtiene el hene-

figio del sumento =1 sus ventas.

62,~- "3istema de publicidag, vers increments de ventas, -
mediante cupones de valor efectivo predeteminado";

segin queda sustancislmente descrito ea la presente memo-

ria, que consta de nueve pdginas mecanografiadas por una

sola cara.

adrid, 5 de Enero de 1960.
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