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M O D E L O  D E  U T I L I D A D

M e m o r i a  d e s c r i p t i v  a

El presente Modelo de Utilidad tiene por 
objeto una valla publicitaria especialmente para 
vía pública, para exhibir una serie de anuncios 
en número y tiempo de exhibición deseado, mejoran­
do las condiciones y modelos típicos empleados en 
publicidad.

Hasta el momento se conocen vallas o ta 
bleros que presentan un único anuncio en forma per 
manente,el cual debe ser cambiado cuando se desea 
exhibir otro anuncio publicitario. Asimismo, tam­
bién se conocen otros tipos de dispositivos publici 
tarios que consisten en una pantalla sobre la que 
se representa eventualmcnte en proyección, las imá 
genes relativas a un anuncio. Los tableros publi­
citarios del primer tipo mencionado son muy simples 
pero presentan el inconveniente de tener que cam­
biar continuamente cada nuevo anuncio. En cuanto 
a los del segundo tipo que permiten varios anuncios 
publicitarios son más complejos y por tanto resultan 
muy coros .

Mediante la valla publicitaria objeto del 
presente Modelo de Utilidad se subsanan los incon­
venientes anterioremente mencionados permitiendo 
la exhibición de un número considerable de anuncios 
mediante un dispositivo de constitución y disposi*.



5

10

20

-  3 -

ción muy simple.
De acuerdo con lo expuesto* la valla pu­

blicitaria objeto del presente registro* se carac­
teriza porque consiste en una caja aplanada girato­
ria que esta constituida por des placas laterales 
unidas por su contorno* presentando al menos una 
de dichas placas una abertura que ocupa la mayor 
parte de la superficie de la misma cerrada con la 
correspondiente pantalla translúcida para permitir 
crue el público vea desde el exterior las imágenes 
presentadas desde el interior de la caja en forma 
sucesiva y temporizada por una banda de anuncios 
publicitarios* mediante el correspondiente mecanis­
mo realizador previsto en la caja y accionado por 
los medios convenientes* y eventualmenta varias 
aberturas de menores dimensiones que la anterior* 
cerradas por las correspondientes pantallas trans- 
lúcidas* en las que la caja incorpora respectivas 
informaciones de tipo vario.

Para facilitar una explicación más deta­
llada* se acompaña una hoja de dibujos en cuya figu 
ra única se ha representado en perspectiva un caso 
practico de realización de la valla publicitaria 
de las características indicadas, que se cita só­
lo a título de ejemplo no limitativo del presente 
Modelo.

La valla publicitaria objeto del presen-



te Modelo de Utilidad consiste en una caja aplanada 
que está constituida por dos placas lateiales -¡-l* 
y -2- unidas por su contorno en forma hermética 
respecto a los agentes atmosféricos, siendo di­
cha caja giratoria respecto un eje de soporte -3- 
apoyado en la forma oportuna en el suelo,en una 
pared, o cualquier soporte conveniente.

Cada una de dichas placas -1- y -2- com­
prenden una abertura -4- que ocupa la mayor parte 
de la superficie de la placa, estando la citada 
abertura cerrada herméticamente respecto al medio 
ambiente por la correspondiente pantalla translú­
cida -4a-, dicha disposición permite que el públi­
co pueda ver las imágenes presentadas desde el in­
terior de la caja frente a la citada abertura -4-, 
Dichas imágenes -5- pueden estar dispuestas en una 
banda en forma de película correspondiente a los 
anuncios publicitarios, cuya banda puede ser des­
plazada en forma temporizada frente a la citada 
abertura -4- con lo cual la sucesivas imágenes 
constitutivas de los anuncios impresas en la banda 
serán desplazadas paulatina y sucesivamente y con 
determinados intervalos de tiempo frente a la ci­
tada abertura para poder ser observada por el públi 
co general.

La citada banda provista de las imágenes 
constitutivas da los anuncios publicitarios puede 
consistir en una bobina móvil de papel o de tela



impresa, que puede ser accionado electrónicamente 
y ser controlado asimismo por un sistema electró­
nico, pudiéndose graduar el intervalo de tiempo 
de permanencia de cada imagen frente a la citada 
abertura -4-. Para cada tipo de anuncios o men­
sajes publicitarios podrá existir una bobina im­
presa que se podrá cambiar cada determinado tiem­
po que se desee.

En cada una de las citadas placas además 
de la citada abertura -4- podrán existir otras aber 
turas de menores dimensiones, así en la realización 
ilustrada comprenden una abertura menor -6- provis 
ta de un reloj para indicar la hora a los viandan­
tes, y asimismo comprende otra abertura menor -7- 
provista de un letrero fijo publicitario. Cada 
una de las citadas aberturas menores -6- y -7-,es­
tán provistas de la correspondiente pantalla trans 
lúcida de cierre.

De preferencia las placas constitutivas 
de la caja están formadas de fibra de polióster y 
las pantallas translúcidas que cierran las corres­
pondientes aberturas consisten en plástico transpa 
rente tal como metacrilato.

Según el presente Modelo las imágenes 
constitutivas de los anuncios publicitarios pueden 
estar previstas en una sola bobina móvil que se 
desplacen por delante de las dos abá^^ufas -4- 
de ambas placas -1- y *2- , o bien puede existir



una bobina para cada placa. La caja puede incorpo­
rar una luz interior para mejorar la visión de las 
citadas imágenes durante el día o simplemente para 
permitir la visión de las mismas durante la noche.

También prevé el presente registro gue 
las citadas imágenes -5- presentadas ante las aber­
turas -4- puedan consistir en sendas proyeccióhes 
desde el interior hacia las citadas pantallas de 
dichas aberturas. Comportando tanto en el caso de 
la bobina móvil como en el de los medios de proyec­
ción el correspondiente mecanismo realizador y de 
control.

La valla publicitaria objeto del presente 
Modelo está especialmente destinada a ser utilizada 
en la vía pública, pero p^r supuesto * también pue­
de ser utilizada en ínter tanto de entidades
públicas tal como estaciones de ferrocarril y simi­
lares, o privadas? como en grandes almacenes. Tan­
to en uno como en otro caso puede tener una finali­
dad publicitaria en cuanto en promoción de artículos 
o bien simplemente informativa.

Debe entenderse que en la realización 
práctica de la valla publicitaria objeto del presen­
te Modelo de Utilidad podrán efectuarse cuantas 
variaciones de detalle se consideren oportunas siem­
pre que no se altere las características esenciales 
de la misma que se resumen en las siguientes reivin­



dicaciones.
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Se reivindica como objeto del presente 
Modelo de Utilidad:

1.- Valla publicitaria especialmente para 
vía pública, caracterizada porque consiste en una 
caja aplanada giratoria que está constituida por 
dos placas laterales unidas por su contorno, pre­
sentando al menos una de dichas placas una abertura 
que ocupa la mayor parte de la superficie de la mis­
ma, cerrada con la correspondiente pantalla translú­
cida para permitir que el público vea desde el exte­
rior las imágenes presentadas desde el interior de 
la caja en forma sucesiva y temporizada por una b m -  
da de anuncios publicitarios, mediante el correspon­
diente mecanismo realizador previsto en la caja y 
accionado por los medios convenientes, y eventual­
mente varias aberturas de menores dimensiones que 
el anterior, cerradas por las correspondientes pan­
tallas translúcidas, en las que la caja incorpora 
respectivas informaciones de tipo vario.

2.- Valla publicitaria.
Esta memoria consta de ocho páginas escri­

tas por una sola cara.
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