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" De todos es conocica la gran importencie gue tieq
ne en la actualidad la PLOPLGANDA Y PUBLICIDAD, constitus
'yendo un elemento de mdxime eficacie en todas lés activi4
dades y, en generel, en las de Indole mercantil.

Cada dia nacen al mercado nuevaes actividades mer4
cantiles que disputan con tesdn, & las ya existentes el
lugar prominente conseguido a fuerza de trabajo,honradez

y serledad, obligéndoles & una mayor superacidn en los I

(todos para incrementar ventas, y estableciendo una compes
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encis en todos los drdenes y, en especiel, en los de Ito
paganda y Publiciaad, & tal extremo, gue no se intimiden
ante ningudn obstéculo de drden econdmico, con tal de po-
der orientar en el mejor y mayor grado toda campaila pro-
pagandistica y rublicitaria, con el fin de incrementar -

las ventas y, con sus beneficios, obtener mayores divie

dendos, Para desgracia de todos y, en general del publi-
co consumidor, estas competencias nunca redundan en bene4
ficio de 1a calidad, medida,peso y precio de venta, de
1o qué nropaga tods campafie de Propaganda y Fublicidad,
pues, &l ser todos los sistemas actuales de Propaganda y
Fublicidad costosos y de duracidn muy fugaz, encarecen -
ain mds sus precios, por tener que repetirse todos los
dias ¢, incluso, muchas veces al dlz, los motivos congue
se efectlan estas camvafias, dando origen a gastos tan els
vados que, en muchos casos, obligan a aumentar el precio
dae vente, reducen los beneficios de fabricacidn, calcCu-
lados previamente ¢ incluso, afecten a la calidad y ren-
dimiento de los artlculos que Tropagan y recomiendan,sin
beneficio directo para el pdbiico consumidor en general.
la Tropaganda y Publicidad, para rendir su obje-
tivo de increrentar ventas, tiene que ser continuada y -
rergistente, debiendo despertar gran interds en el puibli-
co consumidor en genersl, & la rar que ser original,prédc-
tice, econduica y esvléndida, tanto pars el que la promus
ve, come para el pdblico consumidor @ guien va dirigida,
Baséndose en estos principios ba sido creado el nuevo sig
tema de Propaganda y Tublicidad objeto de la invencidn,

el cual estd constituido por una completa organizacidn o |

juedics de relacidn econdmico comerciales, entre una emprg
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sa o entidad explotadora del sistema, los industriazles,

cowerciantes y profesionaies,que colaborén a su desarroll
con sus agnunciocs, bveneficidndose de elloc, en una reduc-

cidn wuy elevada de inserciones, mayor amplitud,durécidn
y efectivicad de sus anuncios, economizando grandes Sumes

de dinero en los costos de la Propaganda y Publicidad, ~

to de beneficio industrial adn sumentarlo por la fabrica
cién en serie, superar la calided de los productos y reld
jar el precic de venta al pdbiico, a limites muy estima-
bles. Y al pdblico comsumidor, mosible cliente de todos

elios,a quien se le mantiene extramada y permanentemente

ciiita un elemento de wéximwo valor intrinseco, que le re-
tduce el preciv pagado por lo adquirido en un porcentaje
miy interesante, rermitiendole con dicho elemento,optar a
logs numerosos remios que concede el sistema durante el
nlazo de validez, convirtiéndose en su mejor colaborador
y asesor para aumentar el desarroilo de sus actividades
j en su mejor protector y rievisor, y& que le cubre, con
guro greatuita, e toda contigencia calaini-

fo)

la Péliza de Se
gtosa de invalidez & ¢bito producido por acciaente.
! Se trate de una gran mejora en los procedimientos
econdmicos-comerciales y en los de la Propaganda y Fubli

cided, Cuwpie los nrincirales fines de increwmenteyr las -

tidad y con asntelacidn & sus necesidades y reduce 108 cog
tos de la propaganda y publicidad, concediendo ventajas

econdmicas tangibies al pidblico consumidor en general pa

re que efectie compras mejorando sus posibilideoes adquis

que rernite mantener intacto, el tanto ror cientc previsd

interesado por medio del nuevo sistema y al que se le fa4

ventes ferzando al consumidor a efectuarlas en msyor cans
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sitivas, sin perjuicio ae la calidad, resultado, medida,

Tes0 y precio de venta, de aguello que adquiere y que es-

gende y Puklicidad 4 incremento de ventas. Is por esto

por lo cue se hace merescedora esta nejora que implica el
sistema a que se otorgue por ella & su inventor, el vri-
viiegio de exclusiva explotacidn que supone esta Patente]

Exponiendo a grandes rasgos el aesarrollo del -
sisteia, comprenderZ las fases y normas, que se detallen
a continuacidn,

Organizada la eupresa explotadora, la fase preped
ratoria consistird en conseguir la colaboracidn de variss
firmes de industriales, comerciantes y profesionales de
mayor serieaad, soivencia y crédito, cuidando de limitar
lo mds posible la concurrencia de los de una ndsma activi
.&&d,para evitar competencias y asegurar el aumento de ven
tas a los contratantes, que es el fin principal del sig-
tema, Bl ndmero de estos cooperadores puede ser variable
y no altera los fundzuentos dsl sistems,considerdndose o
mo ideal la cifra de treinta y tres, bien en cwinto a em
presas anunciadoras colaboradoras, o en relacidn con los
garticulos, establacimientos o muarcas a prbpagar. Es rosi
ible rebasar esta cifra de colaboradorss, aumentando las
péginas de cads una de las "igendas de Bolsillo" o hacien
do tiradzs o ediciones nuevas,las cuales se distinguiran
entfe st por wmedio de ia serie, asl couwo también por el
ndmero de e jemplares de cuda edicidn o tirada. La colabos
racidn al sistema de los anunciantes se efectuard suscriq

biendo ambas partes: sapresa explotadora y cooperador -

té protegido y propagado por este nuevo sisteva de Tropad

A

-

lznunciante, un contrato en el que se especifican las obli
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saciones y derechos de c&da un&, de cuyo contrato se acom

pafia un wodelo para mayor claridad, a titulo informativo,
nero no definitivo, por lo que su texto y redaccidn po-
drd ser modificado siempre gque se ajuste al fin y condi -
ciones generales del sistena,

El contenido citado podré reuactarss, poco mds ©
menos, como gigue:
MODBELC DE CONTRATO
SEAIE sevessss BDICIOW DE ....... GJEMPLARKS NutBEO, .

Dn. 00008080 ¢S0P 0B PDENPOILBNeePr OB Bbee mayor de

edad’ Como C.‘O‘;O'l.....l.0.".‘..‘.“‘..‘ de 1a firma L
R EERR] COI’ltfatante 0 $ 0000 PP IO EOIRIINOIOIGROEDPIOIOS COH ClOﬂliCi--
110 en o‘l-'.ooco-oo't.o'o. call‘e de 6 68O PSS EPAEOGOOLILIPIEOGEESEEDS

NUMEX0 «eeseassas ¥ €0 sU nombre y representacidn, y Du.

AGENDA DE BOLSILIO™ amparado nor la Patente de Invencidn

i

Ticondmico-Comercial NUMEr0 «voev.se.. cedida nor su mro-

PECCIC IR B BN BN O BB BN B BN BN 2N DR I 2N N B I como LEC I B B BN B BN Y NN BN B SN BN O B N N N de 1a
‘.!ll.'...f"'.l' firma eXPIOtadora 8 28 0PDeOOS OB TTE LIS OS OGS

COH dDmiCiliO en LR B K I B BN R RN Y BB B B B BN B BN B N AR ) Calle d@ 2 s %8 0@ 04

IS

sesssanssersss NUMBIO sesvsvassases CONvienen lo siguients
Prifmer0 = «ciieeeevccasassseeeeess firma explotadora del
Sistema CIE N B I RN I R SN R R ) tiene 1& CQnCSSidn ae 1& prlotaﬂ

cidn de un nuevo sisteus de Propaganda y Publicidad por

|

fcidn y nombre 48 .s.evvevvessueoessas.. firma contratante

pietario ¢ inventor D, Francisco de la 4dsuncidn Dasi.

56gUnd0 = DNy sessvesnssncsnssonsssanssess 60 representa

ceseeseerraeese Ues8a suscribirse a la camcafla de Propé-

ganda y Publicidad,vor el sistema de "AGBENDL DR BOLSILLO

objeto de la Patente de Invencidn Econdmico-Coumercial ci-

‘tada en el punto 12, a cuyo efecto firman el vresente cm
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[585uUnda = ..viviesnsnaneaes.. firma explotadora del sistg

trato, vajo las siguientes
© BSPIPULACIONES

prllnera - Dﬂ. G5 62 P O S EEO P beVRES firma Con-tra'ta'nte LR R 4

evesens,.. 56 Obliga & pagar la cantidad de PESUT:

seessenaa, DOT anuncio ¥ ejemplar, de la SERIE seevveres
GDICION DE vvveovesvosess BJEHPLAKES, cuyo importe fotal
(8 PESETAY vevesevesecscosasnsssassnsse-sss hard efecti-
vas en las siguientes condiciones:

PESETAS wevevecscsosnsssnccssveorsersssvasscsnne &
la firia del presente contrato €n cevvevecesesceeiaranas

¥ PHSETAS vvevseeeeosrscaacossvevcanosassonsvassnss B oo
veeeeses. letras de cambio aceptadas, con vencimiento mer
SU2L, @1 QI8 sveseeecssccsssssasasosss POr FRILTAS .....
tesecesesessnenesseansess CAdd una, ivaladas nor Dn. ...
con aomicilio €N sevevsencssss COS

S5 900 9500620800055 B 00000

116 de T REEEE NN I I BRI ndmero @609 99 00

M3 4eeesonvnsssoseceses S€ 0bliga a inssrtar en la EDICICH
DE C e s 0t PO IESNLEROES EJEI‘@H}-{{I{ES SEL\IB LI IR K B BE IR BE BN B BE BN BN B N 1 el
texto del anuncio 3igUlente suieseeerecesovensnssnassans

Ceesresesesasssensssssssesassss CON nimero de orden parda
DIEMIO sueeensronnnnnssrsss CON Un valor de PESLETAS ...
cevesesess. DOT "agenda de Bolsillo" por premio uiario:
DESETAS eevevovesonssssasscssssenss NOr Dremio semanal:
PUSTTAS vevsesseosseessssssssssssse DOX Premio mensual,
Jercera - E1 nresente contrato lleva un ndmero de drden
’que, de coincidir con las tres dltimas cifras del primer
nremio de cada uno de los sorteos de la Loterla Nacional

gue se celebrdn en Madrid durante la vigmcia del presen+

e CONETALO eevvevvevarasssee Tirms 8xnlotadora ,..e.. .o
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otorgard una Pdliza de ¥ida Intera por un valor nominal

de seieeviveneneass FESETAS, totaluente liberads,a favor
que la misma no exceda de los 35 (treinta y cinco) aflos
de edad y que, por sus condiciones fisicas, no esté excp
tuada de las normas, vor las que se rigen estos seguros.
Cuartd - Dn. suveveviiieaniieaiae. firums contratante .
cesrseseasss 86 Obliga a adquirir la cantidad de ceeeeoss
versseresss MAgendas de Bolsillo" por el precio de PUSE-
TAS vvvvvvvrnrs. cuG4 una. Lag que entregard gratuita-
mente a cada uno de sus clientes compradores a razén de

"

una "4genda de Bolsillo" vor cada coumnra efectusda de ..
cererstsesasasesnanasees DLSETAS,

La cunticad de PESETAS tvveeeevenenssenonnonsonsd
imrorte de las "igendas de Bolsillo" las hard efectivas
en los siguientes »lazos j CONAGICIONES: wevevvorvoceoeons
teteetcessseneansaessses Obligdndose a dar cuanta e ....
eevesesss Tirma exnlotadord ..evvsves... de 18 direccidy
§ nowbre de cada uno de ios clientes a quien hayan sido
entragadas.,

Guinta - Ia& vigencia del pressnte contrato es de UN 4kO|
& contar desde ocho dias laborables de haber recibidos Ia

i
"sgendas de Bolsillo", 1o que se justificard con la firme

gor el sistena a nartir de dicha fecha, de modo que des-
de sste miswo aia se conceden los preuios,

la PSiiza de seguro de que va acompafiada cada ~
"igenda de Bolsillo" no entra en vigor, hasta tanto no

ge haya efectuado la revisidn médica a que estd obligado

del corresmondiente albarén de entrega, poniendose en vis

de la persona gus se designe por el contratante, siempre

!

el tenedor definitivo de la misma,
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Sexta ~ Fara diriwir cualquier divergencia dimanada de 1g

firme de este contrato se recurrird a auigables cownons-
dores y, caso de no llegurse & un acueruo, se sorsterdn
anbas yartes al fuero de los Tribunales ue la Cludad don
de radique la firma explotadora del sistema. Y para que
conste a todos ios efectos,‘firman el presente contrato
por tripiicado, quedando una copié en noder del contra=
tante y ias otras dos en poder de la firma explotadora -
del sistema,

Bn seviisiienieesionisninens @ ticininean,, de o
creveree, G M1l NOVECIENTOS veverrreresrereroannns

Con el fin de aumentar el interés de la industria
y el comercio en general vara formar narte ae este nuevo
sistema propagandistico y publicitario, se establecen -

treinta y seis vremios anuales combinados y de acuerdo

tulo de ejemplo, msro no definitiva,vor lo que el nduero
ae prewios anuales podrdn ser disminuidos o aumentados,
segdn se tome el ndwero gue haya obtenido el premio mayor

tres veces nor mes, dos o unay aupliando los preiis to-
tenido los premios segundo y tercero). A tal efecto,los
dora suscriben las firuwas colaboradoras, estardn numerc-

Gos desde el "COC" al "999" por cada ssrie o edicidn y

los titularss de los contratos, cuyos ndmeros coincidan

con los sorteos de la loterla Nacional, (cifra esta a b1+

contratos segin modelo citado qus con la empresa explota-

con el formudo por las tres ditiwas cifras del que ha ob+
teniao el primero, segundo j tercero prewios de cada sor4

teo, tendrdn derecho a un premio consistente en una PSli+

h

nando las tres Ultimes cifras de los ndmeros que hayan ol

jza de Seguro de Vida entera, completamente liberada, de
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la "igenda de Bolsillo", acado su valor intrinseco,su uti-
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un valor a determinar.
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5l contratante no podrd renunciar al premic de 14
Péliza,pero si enajenaria wmediante la cesidn de todos 1os
dereclios de la wisma a la empresa explotadora del sists-
ma la que, a cambio de dicra cesidn, abonard al contratan
te una cantidad que se fijard una vez deterninado el valo
nowinal ds la Fdliza y el tiempo de validez de la misma.

Para agegurarse el interds del pdblico consumidor
en adquirir los productos de las firmas que colaboran en
el sistema, con la insercidn de los anuncios de sus arti
culos, marcas y locales de negocio, se dota a estos arti+
culos con el obsequio de una "égenda de Bolsillo" por =
una determinada cantidad de pesetas de compra de una mis
ca firma, Wste obsequio incita a efectuar las compras de

3us necesidades en una sola vez, nor 21 afen de consoguiy

lidaa por ia Fdliza de Seguro y los numerosos y valiosos

preuwios que pueden okienerse con su posesidn, ya que su

plazo de validez es de un afio, lo que dd la casi seguri-
dad de que algunos de estos nremios le nan de correspon=—
der a cada uno de sus poseedores. Para que el piblico cor
sumidor en general se beneficie con el obsequio de la -
i"ﬁgenda de Bolsillo™, en los causcs en que adquiera arti-
culos de las firmas anunciantes del sistema, cuyo precio
de venta no iguale a la cifra estinulada para el obsequio
de 1a "Agenda de Bolzillo" en una compra, recibird con
los missos géneros adquiridos,o por entresa gratuita del
establecimiento vendedor,el importe® la compra efectua-

da =n sellos, cupones, cromos, vales, talones, cheques,

ietc. etc., que llevardn impresa Frovaganda y Fublicidad._,
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‘jearlos nor l& "hgenda de Bolsillo", que todos los sellos

—

vor una cara, o nor ambas caras, ae las firwas que anun-

de &l "000" al 999", los gue rodrdn ser coleccionados -~
nor el vlblico counrador en libretas que llevaran tambish
los anuncios de los concurrentes al sistema, hasta reuniy
la cantidad fijada rara poder efsctuar el canje de los -
pismos, vor ung "Agenda de Bolsiilo™, o una vez lienas
ias libretas se canjearan por cheques nara COmDPIras que S8
reslizardn estas precisamente en el establecimiento don-
ae 1e fué entregads 1a libreta coleccionadora al cliente
comprador, quien en el momento del canje recibird un vo-
lante con el mismo namero de la librsta, con el cual op-
tard a un premio semsnal cuyo vaior se fijard en el mo-
mento oportuno y por nérdida de validez para optar 2 los

nremios de un afio. ¥s condicidn precisa, para noder can-

cunones, cromos, vales, talones, cheques, etc. etc. co-
leccionados, corresnondan & las series coupletas de una
misma firma anunciédora.

Estos sellos, cupones, cromos, vales, talones,
cheques, etc. etc., podrdn tawbién tener canje, mor los
géneros de lag firmas anunciantes mediante un valor que
se fijard para cada serie completa de mil ndmeros,por lo
cual estarén numerados desde el "D0Q" al ™M9g99n,

Para aumentar la Froveganda y Publicidad del sis

tema y de cada una de las firmss colaboradoras, asi como

blicard por la Trensa iocal y de dmbito nacional,los pre

mios diarios que concede a cada uno de los tenedores de

cian en el sisteus, con su serie,y estardn numerados des-

—~F

de sus productos, la eupresa explotadora del sistema pu-|

"Agenda de Bolsillo™, voniendo de relieve la marca o fird




280

290

2395

300

305

gin el cual el premio regalo que se entregard al titular

B _,

wa posesdora del numero nremiado, y el titular de la -
"igenda de Bolsillo", difundiendose igualmenie los pre-
miog por radio , tanto local como en cadena,

in el sistema de Propaganda y Publicidad que he-
mog descrito podrd variarse cualguier detalle secundario
de redl izacidn, asi couwo las cantidades, premios, Iforme-
tos y caracterIsticas as la "Agenda de Bolsillo" jy todo
aguello que no altesre en esencia lo que e¢s fundamental j

caracteristico que se resume en la siguiente

SEDmosSooDn

Los pnuntos nuevos y de propia invencidn que se -
nresentan pars su reivindicacidn en esta Patente de In-
vencidn Econdumico-Comercial, son:

12,- Kuevo sisteama de Putlicidad y Propaganda,
que comprende 1la organizacidn de una empresa explotadora
que gestione la colaboracidn de un grupo de industriales,
comerciantes o profesionales, rara el anuncio de sus pro+4
auctos, marcas, establecimientos o servicios en el siste
ma y que quedan unidos & €1 por medio del contrato wercan
til resefiado en ei cuerpo de la nrecedente- descrivcidn,
asigngndole a cada contrato uno o varios nimeros desde el
“000" al "999", los cuales, en combinacidn con los sor-
teos peridaicos de ia loteria Nacional, servirdn para qus
‘el titular tenga derecno & recibir un preimio regalo du=~
rante el tiempo de auracidn del contrato.

28,~ Nuevo sistema de publicidad y propaganda, se

del contrato vremiado de acuerdo con la combinacidn rese+

flade en la precedente reivindicacidn, congistird en una

- —
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péliza de seguro de vida completamente liberade, expeai-
d4a por unz sociedad de seguros legalomente autorizada, a
12 cual la adquirird la eupresa explotadora del sistenma,
para efectuar la enirsga del nremio rsgalo establecido.
3¢,- Huevo sistewa de publicidad y propaganda,
segin el cual, los suscrirtores del contrato mencionado
en la reivindicacidn anterior adquieren de ia firua explo
tadora, que serd la editocra, una deterwinada cantiaad as
unas "“dgendas de Boisillo", mnara regalar gratuitamente a

sus clientes, cuyas agendas son de constitucidn especial

y 1levan diversos elementos utilitarios, possyendo inter
caladas con las hojas ue uso vara anotaciones y con datod
de consulta, unas pdginas deatinadus & la pablicidad de
las warcas, articulos, estableciunientos o serviciocs de =
los suscriptores del refsiido contrato, cada uno de cuyos
anuncios estard numerado del "CCO™" al “999" vara que ol
tenedor de la agends pueaa optar a los preﬁios que se -
ofrecen aiaria y semanaluente en combinacidn coun los sSor
teos ae la organizacidn Nacional ae Ciegos y mensualmen-
te con los sorteos neriddicos de la loteria Hacional, te
niendo el derechio a dichos mremios durante el piazo de -
un afio & partir daesde ia fecha en que entre en vigor el
lcontrato, cuyds agendas acompafiardn sieapre a la mercen-
cia, en su caso o & su equivalente, de tal wodo que ten-
gan opcidn & taies premios, no sdlo el pdblico comprador
sino también el propio comerciante, industrial o profe-
gional, que las adquirid j el detallista durante el tiem
no en qus la mercancla, adquirida por él para revenaer,

estd en su nouer; para que el pdblico consumidor en gene

ral se bsneficie con el obsequio de la "Agenda de Bolsi=
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1lo™, en los casos en que adguierz artliculos de las fir-
was anunciantes el sisteus, cujo precio deé venta no igup
le a la cifra estipulaua vara el obsequio ae la "Agenua
de Bolsillo"™ en una coupra, recibird con los wismos géne
ros adquiridoes, o por entrega gratuita del establecimien
to vendedor, el importe de la compra efectusda en sellos,
cupones, cromos, vales, talones, cheques, etc. etc., que
llevardn iapresza Fropaganda y Fublicidad por una cara, o
por ambas caras, de las firmas que anuncian en el siste-
ua, con su serie, y estarédn nuuerados desde sl "000" al
"GooN, los gque pbdrén ser coleccionados por el pdblico -
couprador en libretus que llevarén también los anuncios
ae 1los concurrentes al sistema, hasta reunir la cantidad
fijada para poder sfectuar el canje de los mismos, por
juna "igenda de Bolsillo", o una vez llenas las libretas
Ese canjearan vor cheques nara compras que se realizardn
lestas precisavente en el estableciiento donde le fué en
tregada la libresta coleccionadora al cliente'comprador,
quien en el momento del canje recibird un volante con el
miswo ndwero de la libreta, con el cual optard a un pre-
mio semanal cuyo valor se fijard en el momento oportuno
' por plazo de validez para optar & 1os premios de un afb
3 4¢,~ Nuevo sistema de publicidad y propaganda,
gque coimmrende la inclusidn en la agenda de bolsillo men=-
cionade sn la reivindicscidn anterior de una PSliza de
Seguro ue cualquier modeiidad individual, comrletamnte
lliberéda y a favor del tenedor de la agenda, por el va-
lor y piazo de validez & establecer en cada caso, o bien
nara t0408 108 cagos en general, Y

- 59,- "HUBVO SISTili4 DE PUBLICIDAD Y PROPAGANDA"™s~
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de conformidad en un todo en lo esencial y fines indus-

-~

triales a lo descrito en la precedente Memoria Descrinti+
va,
Esta Wemoria consta de TuiCE hojas escritas o ue
caografiadas nor una sola cara a doble esracio en 371
l1tneas. |
Velencia, ,23 d¢ Febrero 1960

Por autorizacidn.ddl interesado
,* +
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