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En rmestra sooiedad actual, orientada al con
sumismo, sobrevienen por causa del esquems de dsta, ~-
una serie de situaciones que pueden gser me joradas mew-
diente el uso de los medios que se adegden en cada oca~
S0 & wum mejor servicio o a una mejor funcidn.

En los medios publicitarios, conerstamente,-
se da la situmeidn 1légica de que aquéllos lugares que
mds objeto demmiradas pueden ser, son pagados por Un =
mayor precio. D@‘agta modo, resulta carfsimo, y muy 4di
ficil conseguir un espacio publicitario en un lugar w-
clave, estando muchas veces en puja ds un mismc tipo =~
que sucede en las subastas, con otros oferentes de sus
productos.

La solucidn, en éstos casos puede ser doble.
Por una parte, la exclusiva utilizacién del espacio pg
blicitario alternativamente por muy pocas empresad Gu-
rante todo el afio, o el uso por muy poco lapso de tien
po de muechos anunciantes. Las dos soluciones gen poeo

aceptablest: En un primer caso, favorece el exclusivig-
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sibilidades, dado que aln cuando la gonte que tenga ——
que fijarse en é1 pase habitualmente, si estd on expo-
sicidén un breve lapso de tiempo, no serd visto més por
los que casualmente se fijen, al contrario de lo que =
sucede oon los anuncios permenentes, que operan en el
subconsciente del observador.

Pero existe una solucidén hibride. La compagi
nacidn del anuncio permanente, sustituible o sustitul~
de por periodos largos de tiempo, y la del anuncio que
es cambiasdo con mayor rapidez para la observacidn de -
muchos transeintes.

Con estas consideraciones, y la largas expe—
riencia que tiene el solicitante de éste Modelo de Ugi
lidad, en el campo de le publicidad, han llevado a &s-
te a estudiar, construir y probar con éxito, un nueve
tipo de luminoso publicitario, que posee, como mias ade
lante podremos ver, caracterf{sticas que permiten un mgd

Ximo aprovecheamiento de las superficies bidimensionfs--
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les destinadas a uso publicitario, dado que por su -
esbructura admite anmancios permanentes, y asimismo -
anncios temporales.

Por todo elle, como se verd en lag expliop
ciones que ven a seguir, éste Modelo de Utilidad, se
hace acreedor e los beneficios de proteccidn y explg
tacidn exclusivos gque coneeden los correspondientes

articulos del vigente Estatuto de la Propiedad Indug

trial, de 26 de julio de 1.929, publicado por BReal =

Orden 42 30 de abril de 1.930 y modificado por Deore
to de 26 e diciembre de 1.947.

FPara hacer méds olara e inteligible la ex—-
plicacidn que va a seguir,; acompafiamos a ésta memoria
deworiptive, formando parte de la misma, une hoja de
dibujos, en la que en diversas figuras, se represen=
tan las caracteristicas esenciales de estructura, ~-
funecidn y utilizacidn del presente modelo e utili~w
dad, gue banto en dibujos como en explicaciones, son

hechas a tftulo de ejemplo.
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blédbamos en l{neas anteriores, se preciss, para que
el anuncio sea efectivo, jugar con la atencidn del =
pogible pdblico que estd destinado a su vieidn, y ==
por lo tanto, en un plazo, &l consumo de los produce
tos gue han sido objeto de este sistema publifitario.
Para ello, consta este *tipo de cartel pu~
blicitario luminomso, de tres zones, dos de las cug=~
legy, a sue ledos, posee en espacio suficiente para -~
colocar sendos anuncios de tipo fijo, en los cuales
la permanencia opera el efecto de aprehensidén por —
parte del futuro consumidor, estando en este tipo de
carteles, destinada la parte central, que estd forma
da por una ventana de tamafio adecuvado a las necesida
des de la clase de publicided que se haga. Esta ven-
tana, exterioriza por medios wvisuales, un anunclo =
que es cambiante por un sistemnm mecdnico qué del ti-
po adedumdo pars las necesidades del anuncio en econ-

ereto posee en su interior el luminoso que nos ocupa.
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Dependiendo del lugex en donde sea expuesto el ¢ar——
tel de que se trata, se podrd emplear como medio mee
génico para la exposiecidn de un némero wvariabie’de -
anuncios, o bien el doble rodillo que ®n recorrido -
de ida y vuelta muestra en la pantalla el aontenido
de los anuneciosn, los cuales se hacen pasar con unga -
frecuencia convenida y en btodo cemo variable, de =—e=
acuerdo con las necesidaedes publicitarias.

También es posible utilizar en estos casos,
siempre con un ndimero de anuncios menor, el sistema
de cinta sin fin, de modo simple 0 con mayor recorri
do pars aumentar el contenido de ia publicidad expueg
ta en el mismo. Iguslmente, es posible llevar a lag =—-
proyecoidn de estos amunciocs, por un sistema de diape
gsitivas con proyeceidn gran angular.

En la figura 1, s8e repregenta el ekterior -
de lo gue representa ¢l cartel o luminoso objeto de -
este modelo de utilidad, en el cual podemos apreciar

con 1 la pantalle donde serd visto por el piblico el
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contenidc de la publicidad. Con los mimeros 2 y 3 po
demos apreciar los espacios destinedos a publicided
fije, que estén situndos a ambos ledos de la pante—
1lla antedicha. Los nfmeros 4 y 5 son los espacios sy
perior ¢ inferior a la pantalla, los cuales pusden =~
destinarse a pequefios anuncios ¢ bien quedar reservy
dos para la identificacién de la compafife snunciado-
re W otros pequefiog avuncios que no requieren de un
gran eapaclo.

En le figura 2 se representa un corte del -
lunminoso en 2l que se pusden ver por medio de un sis-
tema giratorio provisto de cuatro elementos, dispuss-
tos pars la exhibicidn 8, siendo {1 la pantalla donde
se a2xterioriza alternativamente c¢ada uno de los anun=-
cios contenidos en los correspondientes elementos.

En la figura 3, que nos maestra un perfil -
del mecanisme de exhibieidn, podemos ver eon 1 el per
fil de 1l pantalla que dd al exterior, siendo el rese

+o de la superficie del oitade perfil, opaca, &s modo
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que neds Je -dntieyed -n:l.éla:' ii jokalevitar proyecter
otro tipo de anuncios enteriorss o posteriores en el
rolleo de la impresidm. Con 6 podemos ver el rollo de
impresidn en plédstice u otro materior iddneo pars po
gibilitar efectuar las mayores exhibiciones de anuny
cios en un menor espacio de rollo, el cual por un mg
canismo sdecuado de lom del tipo que avanZgn en pew=
ricdos cortos de tiempo ¥y permanecen estdticos un -
tiempo prefijado, ve pagando de la partc donde no ha
gsido expuesta, haoia la parte expuesta, y llegando -
al final de aguélla, auntomdticamente procederd a -
efectuar el movimiento inverso, y as{ sucesivamente
hagta que se sustituya el rolle expositor del citade
cartel, Tras la pantalla de sxposicidn, sefinlada con
6, podemos apreciar la iluminscidn, que en potencis
suficiente para que dicho cartel sea visto tanto de
dfa como de noche y segin las circunstancias que con-
curran en .a zona donde se sitlie, estd en la parte -

posterior de la pantalla, poseyende ésie sistema si -

preciso fuere, un temporizador de 24 hores por medio
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del cual es posible regular la luz emitida por la iln

minsoidn trasers, tanto en hoxras de encendido como en

intensided de enecendido.

n

41 gistema utilizaedo para la figurs 4, ¢ =
en piincipio igual que el de la figura 6, de ointp ~=
gin fin. Sucede, por las dimensiones del cartel, que

dicho sisbtema solamsnte seris capaz ds provectar o de
jar ver tres anmnocios, ocon la dificultad ademds de po

seer la zona de impulsién de la luz eatre las dos ca-
ras de la cinte sin fin,

Por esta causa, el gistema de cinta gin fin,
deatinado por la razdn de los pocos anuncios que po=
drd exhibir, puede estar dedicado & zonas en que 18 =
contratacidn de 1la publicidad, see hecha habitualmen-
te por pocos anunciantes, y que pretenden exhibirla ~
durante el mayor ticmpo posible. Del mismo modo, el -

j+3
sisvema explliecado en le figura 3 que se reflere 2l rg

1lo, podrd ser uitilizado en los CASCS en qUe 88 I

quiera wna mfnims exposicién, que podrd ser complemep
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teda en todo caso con mde expoelciones en una misma -
cinta, de menera que aumente el tiempo de expectacidén
del anuncio.

Ig figura 5 nos mudstra la posibilided de =
proyectar diaprcsitivas servidas de una lente gran ane
guler y un sistema provector adeucado 9.

Hacemos censtar e los efertor que pudieran
ser oportunce, que banto lop dibujos come las expiiog
ciones dedms en el contenido de2 este memoriz, lo son
vYnicamente a tituio de ejemplo, pudiendo en su yealie
aacién prdetica, modificarse todo aquéllo que no afeg
te ni sltere la esencie de lo que constituye el pre--
sente Modelo de Utilided.

Expresadas las ceracteristicas formales y -
tédaonicas de este modelo de utilided, asi como la for-
ma y veniajas de su utilisacién, dnicamente nos queda
coneretar en la siguiente

NOTA

las
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12. - Luminoso publicitario, caracterizado por
poseer en su frente un espacio destinedo a publicidad
dividido sustancialmente en tres partes, guedando una ce
central consistente en una pantalla o punto de proyec-
cién de im&genes impresas por medio de un mecanismo de

proveccién exhibicién adecuado.

22, - Luminoso pablicitario, segfin la reivindi
cacidn anterior, caracterizado por poseer en el inter-
rior del cuerpo del luminoso, una cinta preimpresa con
la publicidad adecuada para cada caso concreto, de mo-
do gue esta transcurre por delante de la pantalla a in
tarvalos regulares de tiempo, previamente fijados, o -

bien estar constituido mediante proyeccibn de diaposi-

tivas.

32.- Luminoso publicitario, segfin la reivindi
cacifn anterior, caracterizado porgue la proyeccién de
los anuncidm es a kase & una cinta que transcurre pox
detrés de la pantalla de proyeccibn, por 1 un mecanis-
mo consistente en un desplazador de la cinta portadora
de los ununcifs, o mediante la proyeccién de diapositi
vas en un tiempo prefijado, siendo dicha cinta, o bien
del tipo de SINFIN, o en rollo de ida y vuelta, o bien
en planchas del tamano de la pantalla.

42, . LUMINOSO PUBLICITARIO.
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