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R EG H IR O  DE LA PROPÍEDAD !N D U SIR !A L

PATCMTC M ......i "...? s...e i o......... N..............

M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

ĝ ue ae acompaña a 7a ao7icñacf ¿7e - .

una P A T E N T E  D E  INVENCION por 20 años, en E spaña

a 7avor efe

DON CARDOS MARIA FERNANDEZ BUANO, , j .  nacionaüdad

..............................................domiciliado en ..... ^  a 4. i*... i ..d , ...........................

calle de P e lig ro s núm. 8 ,

por;

^..........^ i m E V O m S T E M A . D E . P U B L I C I D A D Y V E N T A . ' ' ,

15 S9 3

Agente Sr..... 0 ....U I  L L .
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PATENTE DE INVENCION N* 250*190.

S o l ic i ta n te  :

Residenc i a  : 

N acionalidad :

Inventor

Don C arlos María Fernández Ruano. 

M adrid.- P e lig ro s  n* 8 , 2B 6 . 

Española.

El propio s o l ic i t a n t e .

oooOooo

MEMORIA DESCRIPTIVA

Sobre:

"PROCEDIMIENTO ECONOMICO COMERCIAL PARA INCRE­

MENTO DE VENTAS".

oooOooo

La presen te  invención t ie n e  por ob jeto  un nue­

vo procedimiento eeonámioo com ercial, que comprende un 

sistem a de p u b lic id ad  y venta, por medio de una "Uni­

dad P u b lic i ta r ia "  completamente o r ig in a l .  E sta  Unidad 

se  compone de dos elem entos:
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a )  UNA GUIA, que llamamos "Guía In dice  del Comer­

c io  S e le c t o " .

b ) UNA TARJETA que llamamos "T a r je ta  de Compra".

La "Guía In d ice" e s tá  fornada por:

10 i e . -  Una re la o iá n  a l f a b é t ic a  de determinados co­

m erciantes de cada ramo.

30 . -  Por anuncios propiamente dichos de marcas - 

de cada e sp e c ia lid a d , que se  in se rta rán  precisam ente en 

l a s  págin as dedicadas a  lo s  estab lec im ien to s vendedores 

l S  de cada e sp e c ie .

La "T a r je ta  de Compra", es una c a r tu lin a  red acta­

da de forma que da opcián a su  poseedor a una. b o n iíic a -  

oián en l a s  oompraa que r e a l ic e  en lo s  estab lecim ien tos 

que re lao ion a l a  "G u ia": b o n ificac ió n  que para lo s  co- 

80 m ercios no supone o tra  cosa que e l  p recio  de l a  p u b lic i­

dad re a liz a d a , pero pagada precisam ente en e l  momento de 

l a  ven ta, e s d eo ir , no de forma indetean inada; s in o  con 

e l  propio  b en efic io  de cad a unidad vendida.

Con e s te  binomio, g u ia - ta r je ta ,  conseguirem os:

85 I B .-  Que todo poseedor de l a  c itad a  Unidad p u b li­

c i t a r i a ,  a  l a  hora de a d q u ir ir , s e  o rien te  por l a  gu ia  

in d ic e , lo  que supone c a n a liz a r  l a  masa de compradores 

p o te n c ia le s  hacia  determinados anunciantes vendedores de 

cada ramo d e l comercio u su a l, de donde s e  deduce:

SO 2 S .-  Que ai quedar in o lu id os en l a  "G uia", e sto s

estab lec im ien to s han lle v a d o  a cabo por e l l a ,  una p u b li­

cidad operante acerca d el comprador p o te n c ia l, p re c isa ­

mente en e l  momento en que e s té  pred ispu esto  e in clin ad o  

a  r e a l iz a r  l a  compra.

35 3s Q u e  l a s  marcas de oada e sp ec ie  de productos,

dispongan de un hueco p u b l ic i t a r io  de enorme v a lo r , por



y"

1 .

!

?

<L

3
3!

40

45

50

55

60

65

*- 3
2 5 0 1 9 0

cuanto, llam arán l a  atenoión del comprador de sus pro­

ductos, precisam ente en e l  momento en que consulte l a  

"G uía",porque ha sen tid o  l a  necesidad de ad q u ir ir  un - 

producto de l a  misma esp ec ie  de í a  marca que s e  anuncia.

N O T A

D escrita  su ficien tem ente l a  n atu ra leza  del in ­

vento y su  fo m a  de re a liz a c ió n  p rá c t ic a , se  hace cons­

t a r  que l a  presen te  memoria es su sc e p tib le  de m odifica­

ciones de d e ta l le ,  en ouanto no a l t e r e  su  e sen o ia lid ad , 

y sien d o , por ta n to , lo  que s e  s o l i c i t a  P aten te  de In­

vención por 20 aKos en EspaHa, lo  que s e  recoge en l a s  

s ig u i  entes i

REIVINDICACIONES

l a . -  Procedimiento eoonémioo com ercial para incremento 

de v en tas, carac terizad o  p o rq u e .ao m o  px&mera opera­

ción , se  confecciona "na gu ía  de todos lo s  oomeroios, - 

entidades m ercan tile s y s im ila re s  que s e  adhieran a l  - 

s istem a, gu ía  que i r á  encuadernada por lo s  procedimien­

to s  u su a le s , y que comprenderá una re lao ión  a l fa b é t ic a  

de determinado ramo de com erciantes adheridos y anuncios 

de marcas o productos de cada e sp e c ia lid a d  que dichos - 

e stab lec im ien to s expendan.

2&.- Procedimiento económico com ercial para incremento - 

de v en tas, carac terizad o  porque, como segunda ope­

rac ión , se  confecciona una t a r je t a ,  en l a  que constando 

lo s  datos n e c e sa r io s , vaya d estin ad a  a l  publico  consumi­

dor.

3& .- Procedimiento económico com ercial para  incremento - 

de v en ta s, carac terizad o  porque l a  en tidad  organ iza­

dora o anunciadora, su sc r ib ir á  un contrato  con lo s  comer­

c ia n te s  o entidades m ercan tile s adheridos a l  s istem a, en-
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tragán do les una oantidad de t a r je t a s  de opción, r e iv in ­

d icadas en e l punte segundo de e s t a  nota, para su  entre- 

70 ga a l  públioo consumidor.

4& .- Procedimiento económioo com eroial para  inoremento 

de v e n ta s , carac terizad o  porque l a  mencionada t a r ­

je t a  puede ten er  o no un ndmero o una contraseña espe­

c i a l ,  l a  cual o to rgará  a  su  poseedor premios o condicio- 

75 nes e sp e c ia le s  de compra.

5a .-  "Procedimiento eoonámico com ercial para inoremento 

de v en ta s" ; segiín queda eustanaialm ante d e sc r ito  

en l a  presen te  memoria, que con sta  de cuatro  páginas me­

can ografiadas por una so la  cara .

Madrid, 16 de Jun io  de 1959.

t=M)LiO GUtLL SiRVR\.
P. P.
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