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M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

que 3e acompaña 

a la  so lic itu d  da una

PATENTE ECONÓMICO-COMERCIAL, por VEINTE AÑOS an ESPAÑA

a fa vo r da

Don ENRIQUE FELIU SANZ, de nacionalidad español, r e s i­

dente en Valencia, ca lle  de San Vicente número ió ,

p o r

"SISTEMA COORDINADO DE VENTAS CON CHEQUES"

I n v e n t o r :  El  propio so lic itan te
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Desde que e l  comercio comenzó a ser una realidad en 

la  vida so c ia l, los  mercaderes se esforzaron en h a lla r  me— 

dios que atra jeran  a los  compraaores, por los más diversos 

modos ae hacer reclamo; recaamo que modernamente ha venido 

en llamarse publicidad.

Ésta es de un indudable resultado según técnicas em 

pleauas, en conjunción de m últip les fa c to res  que no son del 

caso analizar aquí, destacando de entre e l lo s  la  captación 

da la  atención del público por medio de un elemento que des  ̂

p ierte  su simpatía o su in terés .

Bajo este último punto de v is ta  y con e l  prisma de 

atender primordialmente la  economía in d iv idu a l, se han esta^ 

b lecido en e l  comercio multitud de sistemas de ventas por -  

medio de cupones, cheques, u otros medios semejantes, que -  

exigen siempre del adquirente la  atención puesta en log ra r 

la  co lección  que en d e fin it iv a  ha de crear e l  derecho a l  — 

premio.
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La observación de la  realidad nos permite ver que -  

aunque e l  propósito in ic ia l  es bien ponderado^ ta le s  s is te ­

mas de venta con cupones que se entregan a i comprador, pro­

ducen pare éste un fraude c ie r to , pues a la  indudable pérdi_ 

da de cupones, dado su escaso tamaño, sa une una preocupa­

ción, o de otro modo, una constante atención en p er ju ic io  -  

de otras p s ico lóg ica  y moralmente da mas a lta  va loración .

Es indudable que e l  comerciante organizador de ta l 

sistema de ventas logra suena parte o la  to ta lidad  da su ob_ 

je t iv o ,  pero e l lo  es a costa de un quehacer d e l comprador -  

cuya estimación económica no r e s is t ir ía  un an á lis is  a fondo.

Otras variaciones de sistema de ventas por medio de 

cupones, se rea liza  d irig ien do e l  descuento en la  operación 

da venta a un ahorro en dinero e fe c t iv o  que se lo c a liz a  en
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una lib re ta  en determinado establecim iento bancario, lo  que 

a la  preocupación antes dicha, anade la  ina ispon ib ilidad  — 

hasta alcanzar determinada c i f r a ,  o e l  transcurso de c ie r to  

período de tiempo.

Añadamos e l  sistema de lo s  sorteos, que s i bien con

sigue a traer hacia e l  nombre de un producto toda la  aten----

oión ue lo s  interesados, -con lo  que la  entidad que aque— - 

l ío s  r e a liza  cumple su ob je tivo  p u b lic ita r io  y la  más acen­

tuada d ifusión  de un nombrey e l  público comprador obtiene -  

escaso cuando no nulo provecho.

Frente a t a l  heterogeneidad de sistemas, que i ie n — 

den originariam ente, ya a la  d ifus ión  de una marca o de un 

producto, con e l  norte esp ec ífico  de la  publicidad, y consi 

guientemente del aumento da las ventas; o ya d i negocio de­

lim itado de"los cupones", e l  s o lic ita n te  da ésta Patente e- 

conómico—comercial ha concebido, planeado y desarrollado un 

nuevo sistema que a fecta  directamente a la  economía del pú­

b lic o , evitando todos los  r iesgos  que los procedimientos — 

apuntados ofrecen, y obteniendo su resultado sin  vocerío , -  

es d ec ir , por recomendación que por necesidad ps ico lóg ica  -  

hace cada uno de los  o lien tes . Esto además de otras conse— 

cuencias de orden económico, como habrá de exp licarse más a 

ael^nte con e l  debido desa rro llo .

Por estas razones, y por jt.o que luego h ade  decirse, 

la  Patente económico-comercial ob jeto de esta Nemoria, se -  

hace acreedora a lo s  benefic ios  de protección  y explotación 

exclusivos que conceden io s  correspondientes a rtícu lo s  del 

vigente Estatuto de la  Propiedad Indu stria l de 30 de A b ril 

de 1929, texto refundido, publicado por Real Orden de 30 de 

A b ril de 1930.

Para la  más clara in te le cc ión  d e l sistema, debemos
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presuponer a l d esarro llo  da un caso a is lado: E l hecho muy -

frecuente de un rega lo  que e l  comprador en un establecim ien

65 to , hace a otra persona. En t a l  supuesto, que se cuimple pun
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tualmente con ocasión de enlaces matrimoniales, la  persona 

destina taria  de l oajeto adquirido, lle g a  a acumular d iversi. 

dad de ob jetos de concreta ap licación , con lo  que se le  c r ^  

ej. problema de su sucesiva u t il iz a c ió n , pues la  conservación 

de todos e l lo s ,  excepto de uno que se pone en uso, es forzo.
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sa. Tal sucede con juegos de bandejas de p la ta , juegos de -  

ca fé , jarrones para f lo r e s ,  y otros s im ilares que, con moti. 

vo de bodas, llega n  a reunirse en verdaderas colecciones.

E l donatario de todos lo s  dichos rega los, tiene ----

planteado un problema que con e l  sistema ob jeto de esta pa-
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tente económico-comercial ha lla  f á c i l  y cómodamente resuel­

to.

Notemos antes, que en e l  comercio, s in  excepción, -  

no se rea-Liza e l  acto de la  re tróven te, por un p rin c ip io  — 

muy arraigado de defensa del numerario, concediéndose en —

/

multitud de establecim ientos una permuta de la  cosa adquirí, 

da con anterioridad , por otra que tenga igu a l o superior va.

85

lo r .

Pues bien; e l  donatario de todos aquellos regalos 

u obsequios, se anouentra obligado, bien a guard r ío s , sin
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posib le u t iliz a c ió n  simultánea, dada la  m u ltip lic idad  de ta 

las ob jetos, o a deshacerse de e l lo s ,  mediante ventas forza. 

das que desvalorizan grandemente su media co tizac ión  en e l  

mercado. En ev itac ión  de e l lo ,  e l  s o lic ita n te  de esta Paten 

te , ofrece a l  adquirente, —a l que seguiremos llamando dónala

r io  para expresar que adquiere a t í tu lo  lu cra tivo  o gratu i­

to - ,  la  posib ilidad  de una devolución d e l objeto en e l  esta, 

blecim iento donde fué adquirido, percibiendo en e l  acto e l
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noventa por ciento d e l precio r e a l de venta; siendo esto ha 

hacedero por medio de ana etiqueta  espec ia l unida a la  pren 

da u ob jeto , con un nuevo c ifrad o , que corresponde a indica, 

ciones que pasan a un fich ero  especian en e l  que se anotan 

las circunstancias de la  operación, y en la  cual etiqueta -  

se consigna y advierte la  pos ib ilidad  de la  retroventa , sus 

condiciones y plazo.

Esto es la  primera fase del mecanismo del sistema, 

pues am donante o adquirente d e l obsequio o rega lo , es da?-- 

c ir ,  ed que lo  paga en e l  establecim iento, recibe necesaria 

mente un cheque a l portador, en forma de va le , por e l  impor 

te de l d ies  por ciento d e l t o ta l  de su compra* De ésta suer 

te , puede acto seguido re a liz a r  una nueva adquisición en e l 

propio establecim iento, entregando e l  cheque o vale como mo 

neda; conservar ta l  cheque para re a liz a r  una compra cuando 

a bien lo  tenga, en la s  condiciones apuntadas; o tra n s fe r ir  

lo  a tercera persona por un va lo r que puede ser superior o 

in fe r io r  a i nominal, en función de la s  fluctuaciones natura, 

^es determinadas por la  Ley de la  o fe rta  y la  demanda.

Puede considerarse con fa c ilid a d  que la  progresión 

de l sistema no precisa de medios p u b lic ita r io s  ni de voce­

r ío ,  dado que e l desarro llo  de la s  activ idades que lo  cons­

titu yen , se r ea liza  siempre entre personas a l menos de me— 

d ia , cuando no de elevada consideración so c ia l.

Un solo comprador, tenedor de l d iez  por ciento del 

importe de la  operación m ercantil rea lizada , se convierte -  

en una fuente de d ifus ión  que alcanza a l poco tiempo a toda 

clase económicamente dotada para re a liz a r  ese acto de d is ­

tin c ión  que es e l  rega lo .

E l incremento de mas ventas se produce por e l  solo
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hecho de que cada un^, -LLeva consigo necesariamente otra, -  

con lo  que la  cadena no se interrumpe, dado e l  in terés de -  

cada tenedor de un cheque, en transformarlo en un ob jeto de 

u t iliz a c ió n  p ráctica . Añádase, -y  ya antes se apuntó- la  po. 

s ib ilid a d  de reunir o agrupar cheques, que juntos o por se­

parado tienen cada uno igu a l va lo r  l ib e ra to r io , según sea -  

a l importe de la  nueva compra.

Otr^ ventaja que apunta a l destina tario  de un obse­

quio o regaj.o hecho en las  mecionadas condiciones, y canali^ 

zano por determinado establecim iento vendedor, es .̂a jjosib i 

ndad de transformar en dinero e l  ob jeto rec ib ido , s i  nc ie  

represante una u trndad práctica .

Debe ooservarse ^or taato que er sistema da ventas 

objeto de esta patento, se desdobla é n e o s  fa ses : la  prime­

ra que ofrece un benefic io  a i destinatario  der objeto com— 

prado, s i  es persona d is tin ta  d e l comprador, permitiéndole 

la  transformación de l ob jeto en d inero; y una segunda que -  

b en efic ia  ar comprador d irec to .

Las ventajas que e l  sistema o frece , podemos anunciar 

j.as d e l siguiente moda:

1) PARA EL DESTINATARIO DEL OBJETO COMPRADO: La ^ o s ib i l i  

dad de transformar en dinero e l  ob jeto rec ib ido como regalo 

u obsequia, que actua liza  a l  r e c ib ir  en e l  propio establecí, 

miento vendedor e l  precio  realmente pagado por e l  comprador, 

reducido en un d iez  por ciento d e i mismo.

2) PARA EL COMPRADOR, además de las  que acaban de da c u ­

se: E l d iez  por ciento aejL importe de caca* compra, siempre 

ap licab le , como dinero a una compra p os ter io r ; y con la  fa ­

cultad de transm itir su títu lo-cheque o va le a terceras per 

sonas.
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3) PARA EL ESTABLECIMIENTO VENDEDOR: E l je n e fic io  de un 

nueve por ciento en la s  retroventas o devoluciones r e a liz a ­

das, y la  continuidad de la s  ventas por e l  incen tivo que — 

tiene e l  comprador de transformar e l  títu lo-cheque o va ie , 

en ob jeto de su u tilid ad .

D escrito en su rea liza c ión  e l  sistema objeto de és­

ta Patente económico-comercial, concretamos en la  siguiente

N O T A

l as

R e i v i n d i c a c i o n e s  

i * .  Sistema coordinado de ventas con cheques, cons­

titu id o  por la s  sigu ientes operaciones: A) E l comprador, en 

e i  momento de e fectuar su pago en caja en e i  estaoaecimien- 

to vendedor, recibe un títu lo-cheque o v a is , a l  portador, -  

numerado, por e l  importo d e l d ie z  por ciento d e l to ta i pre­

c io  pagado por la  operación, cheque o va le  que tiene consi­

deración de numerario en cualquier p oster io r  operación de *  

compra que r e a lic é  en e l  estab lecim ien to; recibiendo en ca­

da nueva compra e l  d iez  por ciento dei p rec io , representado 

por un nuevo t í tu lo  cheque o va^e, y a s i indefinidamente. -  

Tales cheques o va les son ta lon arios , consignándose en la  -  

m atriz las correspondientes circunstancias. B) El comprador 

o e l  tercero  destinatario  d e l ob jeto adquirido, tienen m — 

p i íc i t a  la  facu ltad de retrovender en ea propio es ta b lec i— 

miento vendedor e i  objeto adquirido, recibiendo en amero -  

e i  precio realmente pagado por la  compra, -en e l que hay que 

entenuer deducido e l  d iez por cien to importe de l t ítu io -ch e  

que-, reducido en un d iez por ciento de dicho precio ; p=,ra 

lo  cuai unida a i  ob je te , v<* una etiqueta  especia l en la  que 

se consigna y advierte la  pos ib ilidad  de la retroventa y sus
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condiciones. con un nuevo cifrado _ ; a i  de un

fich ero  espec ia l en e i  que se anotan ias  circunstancias da 

j.a operación.

¿n. SISTEMA COORDINADO DE VENTAS CON CHEQUES.

Tal como aparece descrito  y reiv ind icado en la  pre­

sente Mamoria descrip tiva  que consta de ocho hojas de texto 

mecanografiadas por una s o la  cara,

Madrid, a trece de A h ril de no.i novecientos cincuen 

ta y nueve.
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