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MEJORIA DESCRIPTIVA
4

que se acompaña a 2a s o l i c i t u d  de un prim er c e r t i f i c a d o  de 

ad ició n  p o r : " M ejoras in tro d u cid as en e l  ob jeto  de la pa­

tente: p r in c ip a l número 2 3 2 .1 7 1 »  concedida p o r: «Sistema 

para increm entar la s  v e n ta s"-,, a fav o r de Doña María Dolo­

re s  P arra  D a rtig u es , de nacion alid ad  esp añ o la , resid en te  

en Madrid , G lo rie ta  de San B ernardo, 2 .

EL o b jeto  del c e r t i f i c a d o  de a d ició n  a que se r e f ie r e  

la p resen te  memoria d e s c rip tiv a  es p ro te g e r la exp lo tació n  

y propiedad e x c lu s iv a s  en España y sus Colonias del obje­

to del mismo.

En la memoria de la c ita d a  patente p r in c ip a l , se d e s c ri­

be e l  re fe r id o  s is te m a , co n sis te n te  en lo g r a r  la co lab ora­

ción a f in e s  p ro p ag an d ístico s de un grupo de empresas o e s ­

table cim ien to s c o m e rc ia le s , la s  cu ales  recib en  papel de en­

v o lv e r , b o lsas  y o tro s  tip o s  de envases de papel en los
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cu a le s  aparecen im presos f ig u ra s  a lu s iv a s , guiones l i t e ­

r a r i o s ,  co n se jo s , y en f i n  propaganda l i t e r a l  en sus va­

riad ísim as m odalidades, todo e l l o  d irig id o  a l  comprador 

y con v i s t a s  a fa v o re c e r  a l  vendedor poniendo de re lie v e  

5 la  bondad de lo s  a r t íc u lo s  que expende*.

Las v e n ta ja s  re ca y e n te s  sobre e l  comprador se concre­

tan  a a r t i c u lo s  que recibe gratu itam en te a cambio de volea  

que le  e n tre g a rá  e l  vendedor s i ,  en e l  p a p e l, b o ls a , e t c » ,  

que envuelve e l  o b jeto  comprado aparece un anagrama, con— 

10 t r a s « ñ a , e tc » *  determ inado, e l  cu al deberá s e r  canjeado

por lo s  an ted ich o s v a le s*  También dichos anagramas o 

con traseñ as pueden l l e v a r  in teg rad a  una a-numeración que 

s e rá  sacada a s o r t e a ,  en e sp e cio  ra d io fó n ic o , en la pren­

sa d ia ria  o con a u x ilio  de cu alq u ier medio de gran difu—

15 sión»

Por su p a r te ,  la s  empresas y esta b le cim ie n to s  anuncian­

t e s ,  en oompensación a sus g a s to s  p u b l i c i t a r i o s ,  perciben  

un aumento de ven tas además de r e c i b i r  e l  papel de envol­

ver»

20 'El c e r t i f i c a d o  de ad ició n  que nos ocupa tien e  por ob­

je to  que e l  sistem a p u b lic i ta r io  que, p rim itivam ente, se 

había concretado a pap eles de en v o lv e r, b o lsa s  y o tro s  

tip os de en v a se s , sea ampliado a o tro s  o b je to s  y acceso ­

r io s  de uso común y gran consumo como son* alm anaques,

25 s e r v i l l e t a s ,  m an te les , s e r v i l l e t e r o s ,  p a l i l l e r o s ,  cen i­

c e ro s  y t o a l l a s ,  todos e l l o s  de bajo p re c io  de co s te  y de 

m a te ria le s  que perm itan su f á c i l  im presión y a lo s  cu ales
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pueda a p lic a rs e  s in  inconveniente alalino el sistem a pu­

b l i c i t a r i o  o b jeto  de la patente p r in c ip a l*

Pongamos el ejemplo de un in s ta u r a n te , en e l  cu al e l  

oomensal pue de senia rse ante una me sa cu b ierta  con un man­

t e l  da cu a lq u ie r m a te ria l  apropiado en e l  que aparezcan  

im presos anuncios p ro p ag an d ístico s  de d iv erso s a r t íc u lo s  

de consumo dentro del ramo; ig u a l diremos de la s e r v i l l e ­

ta  que recibe , que puede anu nciar por ejemplo una d e te r­

minada maroa de coñac o bien  l l e v a r  impresos ¡k h istes, v i ­

ñ e ta s , r e f r a n e s , e t c . ,  oon e l  f in  de increm entar su* ca­

r a c t e r í s t i c a  m isión u t i l i t a r i a  con un c a r á c t e r  de amenidad 

que s a t is f a g a  a l  u su ario  en la s  ló g ic a s  espe ra s  en tre  p la ­

to  y pía to .

Todas e s ta s  modalidades que introducim os en e l  sistem a  

p u b lic i ta r io  pueden e n t r a r ,  mediante una conveniente nú- 

c e ra  o ión o con traseñ a en e l  conjunto de v e n ta ja s  que para 

e l  u su ario  rep resen ta  la p ercep ción  g r a tu ita  de premios 

bien por medio de v a le s  o por so rte o  t a l  y como se e s ta ­

ble ce en la  p aten te  p r in c ip a l  para lo s  envases y o tro s  

ú t i l e s  de en v o lv er, por lo  que, con e l  p resen te  c e r t i f i ­

cado de a d ició n  se mejora y amplia e l sistem a p u b lic i ta ­

r io  d e s c r i to  en la misma y por con sig u ien te  se amplia su 

campo de a cció n  a o tra s  a c tiv id a d e s  que siempre rep ortan  

análogas v e n ta ja s  a vendedor y comprador y /o  consumidor»

D escrito  suficientem ente e l  objeto  d el presente c e r ­

t i f ic a d o  de ad ició n  solo queda por h acer o o n star que la s  

v a r ia n te s  de detall®  que en la misma puedan in tro d u cirse
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y que no llegu en  e a l t e r a r  la e se n c ia lid a d  de Ha misma,, 

■habrán de co n sid erarse  en todo momento, comprendidas y 

p ro teg id as  por e l  p resen te  r e g i s t r o .

Le p resen te  patente de ad ició n  comprende la s  sigu ien — 

10 te s  re iv in d ica c io n e s :

1 .  -  M ejoras in tro d u cid a s  en e l  ob jeto  de la  p aten ta  

p rin c ip a l número 2 3 2 .1 7 1 , concedida por "Sistem a para in­

crem entar la s  v e n ta s " , ca ra cte x ’izadas esencialm ente por 

d i s t r ib u ir  en tre  lo s  r e s ta u r a n te s , ca fe te ría s , h o te le s ,

15 c e rv e c e r ía s  y s im ila r e s , a r t í c u l o s  de uso común en lo s

mismos cu ales  son, s e r v i l l e t a s ,  m an teles, s e r v i l l e t e r o s ,  

p a l i l l e r o s ,  c e n ic e ro s , almanaques y t o a l l a s ,  cu ales  a r t í ­

cu los lle v a rá n  estampados f ig u ra s  a lu siv a s  y /o  slogans  

re fe re n te s  a determinados productos de consumo en los e s -  

20 tabJe cim ientos donde dichos ob jeto s p o rtad o res de t a l  pro­

paganda se entreguen o pongan a l  s e rv ic io  d el p ú b lico , 

llevando todos o p a rte  de e l lo s  una numeración o con tra­

seña determinada que oe diante s o r te o  o v a le s  can jeab les  

proporcionan a l  consumidor agraciad o  la v en taja  de obte—

25 n e r  cd nsum iciones g r a tu i ta s  o bien prem ios en m etálico ..

2 .  -  Mejoras según lo  re iv in d ica d o  en e l  punto a n te r io r ,  

c a ra c te r iz a d a s  esencialm ente porque su nueva modalidad de
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d is trib u c ió n  de o b jeto s p u b lic i ta r io s  de uso g en eral y 

g raa  consumo permite la in clu sió n  en e l  sistem a propagan­

d í s t i c a  de em presas y maros s co m ercia les  que costéen  la  

propaganda, la cu al se rá  re c ib id a  por e l  d is tr ib u id o r , que 

5 se r| un estab lecim ien to  que tenga re la c ió n  con la marca

an u n cian te , e l  cu al la  hará l l e g a r  a l  público consumidor 

de la forma y manera exp resad as*

3 * -  M ejoras in tro d u cid as  en e l  objeto de la  p atente  

p r in c ip a l  número 2 3 2 .1 7 1 , concedida por " Sistema para i n -  

® crem entar la s  ventas

Según se d e scrib e  y re iv in d ica  en la presente memoria 

d e s c r ip tiv a , la cu al consta de cinco hojas fo lia d a s  y e s ­

c r i t a s  a máquina por una sola cara*

Madrid á 14 de feb rero  de 1*959*
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