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PATENTE DE INVENCION SCONGMICO-COMERCIAL . |

- MEMORIA DESCRIPTIVA

que se acompafia a la solicitud de

una PATENTE DE INENCIOHpor 20 afies, en Espafia

a tavor de

D8 Julia Torrero Géuez - ' , de nacionaiidaci ‘

esPaﬁOIE" - domiciliado en .  U2drid

num. 191, |

' calle de . Alcalf,

or: J
b . Y,

.. NUEVC PROCEDIMIENTC PUBLICITARIG"

I 13130

. Agente Sr.. CIVANTO
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PATudle D INVENCICOH sCCHULICU-OULeRCIAL NULL,

& fuvor de

D&, JULI4 TCRRERL GUIEZ, de Imdrid,

Madrid, Febrero de 1.959
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por triplicado quec presentu en ¢l dfe ds hoy el Agente

suscribe, PASCULL CIVANTC CANTU, scompancndo ¢ una ina-

tancia y dewfs cocumntacidn solicitando unt Prtentc de Invencidn

ZeonSmico-Comereisl, ¢ favor de D& Juliv Torrcro Gémez, de nacionc-

lidad sspofiolc, domiciliade en ihdrid, culle de &leelf, 191, por
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"Wl VO FRlCEDDMIZNTG FUBLICITARIO".
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Ir propugaenda ¢n los tismpos actuales, congtitu-
ye una wercadcra ciencic, gque hu lleg ¢ olcanzar un
nivel muy alto por 1i gran influsneitc que ejerce cn el
piblico, «1 que dirige y vcostumbre en el sentido que
deseen los recalizadores «s diche propagrnds, siempre
v 1o misme sea rocionalmente cirigide, y sivva pora
der « conocer un artfculo gque relne buencs condiciones,
¢ un ¢steblecimiznto o cas: comercinl gue con sus he-
chos responda = lo ofrecido on 1o propaganda, pues de
no scr rsf, no cebe dudr que le influenciz y cfectivi-
ded de lu misme scri muy reletiva y tondré un corto
plazo ¢ velidez, yo gus no results posible conseguir
¢l f:vor del plblico si le propag nla se buse en fal-
gsCGades otribuyendo cualidades y ventajas ¢l objeto
cnuncicdo, que lusge dstc no posee.

Portisndo de 1. base de que lo #nuncizdo refne
l:s condicionss normcles cntre los simileres gque exis-
tin, lo mismo si se tratc de un artfculo, o de un esta-
bleeimicnto o ctsa comsreial, no cobe dude qus 1o pro-

pegande bisn realizada, hird que ess artfculo o esta-
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blecimiento llsgue & ser conocido y hasti. popular en-
tre ¢l piblico, el cual se ucostumbrers ¢ solicitarlo
’ con nreferecncia & los similares, si se trota de un orti-
. culo, o le dedicard su prefercncic, si es un sstibleci-

25 miento, consiguidndesz osf qus «1 rum.ntar sl nlmero de
consunidores o clientes, quede compenscdo suficicnte-
rmunte ¢l coste gue repressnte lo propeganda reulizads,
Existen muchos medios y procedimientos de reclizer
cumpaiias publicitarias yue pueden considerarse cfecti-
ves, vero como uno dé los meyoreg :tractivos pore el
pablico reside sn 1= novedad que tengen diches campefies,
no es extrefio que sin cesar se estén creecndo nuevos me-
dios de rezlizar propsgondd que resulten del cgrado del

plblico y que hugan que €ste se interese en la misme,

Hey muchos sistemes de concurses, y sorteos en los

[&;]

quo sc ofrecen premios de diferunics clases 2l pﬁblico,

bien cn combinacidn con la Loteris Nacion:l, nor sor -

t¢os reclizados ¢ la vista del wmismo piblico, o cumplien-

do dstermincdos requisitos que otorgrn el derccho de op-
AG tor & Gifecrentss prewios, pero muchos de estos procedi-

micntos tisnsn inconvenicntes, clgunos por huberse veni-

do rovitiendo ¢n la misma forme durante demesiado ticm-

po, con lo gue lleguin ¢ cansir al piblico, otros, por

la pocc probabilicad gus existe pure los purticipuntes
45 de obtener ¢lgdn preuie, y otros imchos por distintos

motivos, yue no creemos necssario deteller,

1i representoda, teniendo en cusnta lo expussto,

he creado un nuevo procsGimicnto de publicidad, que se

basa ¢n una quiniels, ¢l cucl es completarknte nuevo, y
5G por lrms ventajas cue ofrece sobre todos los conocidos,

pusde esegurarse hu de ser muy del &grado del pdblico y
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de los cnuncizntes gue, en definiﬂiva, lo que siempre
Gesean ¢s satisfrcer los deseos del pdblico para logrer
que {stc se interese por le provegande que realizan,

No sicmde conocido este procedimiento en Espafie
ni en el extrenjero, es por lo que se dsclara su nove-

ded ante el Hegistro de 1 Propiedad Industrial.

DiSCRIPGCIUN

nete meve procsdimiento publicitario, que »odré
utilizarse lo mismo pars anuncier un sélo producto, gue
vorios de la miswe Gasc, o un estrblecimicnto comcreicl,
estd comstituido por unc quiniels, que es entregads al
plblico bien al rdquirir ¢l preducto de que ss treote,
o al efectucr une compre en ¢l establecimiento qus uti-
lice ¢l procedimicnto.

£n lu quiniele citada figuraré dieciseis veces,
en unc columns, lc murce del zrtfculo o ¢l nombre del
cetabl.ocimivnto, v al lado de dichos nombres existi-
vin Cicciseis espocios en blanco los cusles tendrén
¢us ser cubicrtos por el particivante con otras tantas
pilubras que representen un clogio del producto o es-
tablecimiento cnuncicde, o un reconocimicnto de sus
cuclidades, asf por sjemplo, ¢e un erticulo cuclquie-
ri, de consumo, »or ejemplo, café, podrf citarse que
€s "bueno", “rromftico®, "econdmico", "agradable®,
“mafuvillsso;, etc. Dz otro artfculo de uso, por €jen-
jlo, z&patos; se¢ dirfs que crin “curcdercs", "ccond.i-
cos", "bonitos", "elegantes", etc., 7 de un estableci-
icnto se harian constar igucliente prlobras de elae-
benza.,

£1 znunciente - patrocinudor de este preccdimicn-
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to, depositerd en poder de un Notario, con lc antela-
cifn suiicicnte unu quiniele con la sclucidn excctr,
csto es, con lag prl bras guc han de conster en lus
depositadis por los participantes y con ¢l orden en
queé debrn ir colocadas dichas psl bras.

L jorneda enterior ul df: en que se vaya a hucsr
»iblice la guinielc depositada, se dardn ¢ conocer las
prlrbras quz Tiguren en le misme, pero cltertndo su
oraen,

£1 premlo que se ofrecerd al pdblico, que scrf de
1 cvantfs quc acusrde ¢l enuncicnte, bien teniendo en
cucnti la importancia de la campaia realizada o =l nd-
mere de quinieles entregedas al odblieo, el cusl corres-
ponderd ¢l ndmsro de artfculos vendiidos o ¢1 e clientes
que cfectueron unt compra, serd ccencedido dividifndolo
cn dos cantidudes ipuales, wne de cllas g reportir en-
tre los posecdores de quinielas gue hubicsen acertads
cutorce uc las palabras que {igur:n en l: quiniela de-
vositade en el Yotario, coloccdus en el mismo orden, v
1o otra cantided se reportird centre los que séluuents
hubleren acertido trece palabres, k no existir ningln
ceertente de céterce polabres, ¢l prenio serfe reosrti-
do cntre los quc tuviessn trece y docs acicrtos, y rsf
sucesivamente, bien sntendias wue siempre se tendrd en
cusnte gue obltengin miyor premio los de mayor nlmers de
velcrtos,

egte nucvo procedimicnto tiene la ventaja de que

-

¢l ablico obtenird lo quinicls para concursar sin que
tonge qwe poger noda por ella, ¥y luego dependerd exclu-
sivoamente de su scierte ¢n ¢l pronostico ¢l que con lc

misme pueda obioner wn premio. Lus wmolestins pars el
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pablico son minimcs, y los premios que pusda obtener

irfn sismpre de acuerdo con l¢ importancia de le¢ casa

pctrocinadera, lo que permite csegurar, teniendo en
cuente lus corpefss publicitarias que actuclmente es
costubre realizar, gus diclios preuios serfn de une
uentfa suilciente prra que ¢traigan el interés del
piblico, o exists posibilided de freoude perg el G-
wlico pues al llenir lc quiniela cada participante po-
wrd hicer constir en ella lo gue estime oportuno y sé-
lcmente influird en el premio que puiiess llegor ¢ ob-
toner, los aciertos que heyin realizado los demfs qui-
nizlistrs.
or lu novedad que encierrc este procedimiento,
el darle la debids difusibn por prensa, radio, tslevi-
gidn, ete., se otroersd poderosamsnte 1l: atencidn del
plblico hacic ¢l rrtfculo o ssteblocimiento que utili-
ce esle medlo tc propeoganda, y ¢llo supondrd un sumen-
to en le venta de dicho artfculo por ¢l desso del -
blico de conseguir el moyor nlmeroe posible de quinielcs
gn blinco con les que participar, Al pensar y escribir
pelabres de elogio pura el articulo o estublecimiento,
sc consipue igurlmente que el plblico, wor costumbre,
ssocie dichus frrses ul artfculo de que se trite, y si
&ste relne csas ventejas, el piblico automfiicamente se
las ruconocer? y las tendrd presentes pure cdquirir cen
arelerencic ¢l crtfceulo que utilice este procedimiente
pora su propoganda,
Para faciliter 1s lebor del plblico, se podrén der
o conocsr clgunns de les pulibras gue formen l: quinie-
lu, pero sicmpre sin citor e orden, con el propdsito

de conseguir que scu lo mfs slevadc sosible el nfumero
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de los perticipantes, pucs mientris mayor sea fste mfs
¢fectividad tendr? la propegonda realizada.

4l llegr tl final del concurso me hard pblice

‘..-I
| ok

s quiniele depositeds ¢n poder del Noterio y se rea-

4 14

lizird el cscrutinio de todes les rocibides para ver

"3

1as qus existun ceertidas y poder otorgrr los premios
gurrespondisntes,

D todo lo anteriormente manifestzdo se deduce lu
novedad de cste procedimicnto publiciterio y les evi-
asntes véntujus quz con el miswo se consiguen, al cm-
plevrlo en la proprganda <o un :rtfculo determinedo, de
w grupo de productos o de un estrblocimiento comercirl,

Lz descripcidn que ho quedads hoche deberl cnten-
dorse wiu sa scntido més amplic, con ¢l fin de qus no
i ssr imitado &l nueve procedimicnto publiciterio
objuto d¢ cate Fetenle variento pequencs cavcctorfsti-

ces que no ~lteren la csencitlidad de lo descrito,

KU T A

Sc reiviniican coito propilas y nucves, sobre las
cusiles hu de recasr concesidn de Putente de Ihvencién
~oondmico-Comercisl, a fuvor de D& Julis Torrsro Glumez,
de nacicnalided espciiola, domicili:cda en liadrid, calle

de clealé, 191, 1lrs sisuientes
? ? O

RL IVIENDICs CICHES

14,- Hueve procsdimiento publicitario, que se ca-
racterize porque &l comprador de un artfculo o 2l que
reglizc una compra ¢n un esteblecimiento comerciel de-

terminados, se lo entregc une quiniels en 1o que cons-
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tz la merca del ertfculo o el nombre del estrblecimien-
to en unz column:t, repetide durante dieciseis veces, ¥y
¢l ledo de dichoe nombre, otros téntos esprcios en blan-
co.

2%, - Wusvo procedimicnto publicitario, segin le
enterior reivindicteidn, y porque en los csprcios cn
blrneo de 1l¢ quiniels citide deberd el comprador hecer
conster distintas palabros que ss refieren & les buencs
cw lidades del rrticulo o dGel esteblecimiento, o supon-
gen clogio prra los mismos, depositando diche quiniela
e¢n el luger que en lo misma se indique,

3é,= Nusve procedimicnto publicitarie, segin les
enteriores reivindicacioncs, y porque ¢l @nunciante
que utilice sste procedimiento <epositarf en poder de
un Hotario, con lo entclacidn suficicnte, une quiniels
izual que 1o entregida :1 pdblico, e¢n lr que {igurarén
leg diferentes palubras elegidas, yuwe formen le gquinie-
le premirde, con lag gue hin de coincidir lus deposite-
des por los participrntes.

48, - Huevo procedimicnto publiciterieo, segzin to-
drs las vreiviniicociones anteriores, y porque el ¢ nun-

ciznte otorg: ré un premio, de cutlguier cwentfs, que

ser{ dividide en <os centidedes iguweles, repertisndo

Sstos entre los que hry.n coindidido en sus gquinielrs,
con 1o quiniels depositeda, secritonde catorce y trece
polabras y el 6rden de lcs wmiswes, otorgindose los pre-
mios o los de menoves ccicrtos, sl no hubisre ningunz
quiniela con catorce ¢ trsce pulabrue sesrtodas.

mublicitario™,

5<,~"Nucve procedimiznto

4

L pressnte liworic conste de ocho hiojrs folicdes



vy mecenogrefindas por uno solo cara,
Tidrid, © trece de {ebrero de mil novecientos

cincuent:s v nueve,
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