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MEMORIA DESCRIPTIVA
de l a  P a ten te  de Invención , p o r 20 años, s o l ic i ta d a  a fa v o r 
de Doña M aria Dolores MOLINA Monroy, de nac io n a lid ad  Española, 
re s id e n te  en B arcelona, c a l le  de Provenza numero 233, por 
" UN NUEVO PROCEDIMIENTO ECONOMICO CCMERCIAL PARA INCREMENTAR 
LAS VENTAS EN COMBINACION CON LA SUSCRIPCION DE POLIZAS HE SE­
GUROS

E sta  P a ten te  se  r e f ie r e  a  un nuevo procedim iento económico 
com ercial, cuyo f i n  es e l  increm ento de ven tas  a  base de p re  -  
s e n ta r  en una t a r j e t a  pu b licad a  periódicam ente una s e r ie  de -  
in v en tiv o s  de en tre ten im ien to , concursos y  p rincipalm en te ,unos 

5 cupones que dan derecho a  comprar, en e l  es tab lec im ien to  o es­
tab lec im ien to s  de l a  cadena organizadora d e l s is tem a , y conse­
g u i r  l a  su sc rip c ió n  de una p ó liz a  de seguro con e l  descuento -  
de su compra.

E x is ten  muchos procedim ientos estud iados con l a  f in a l id a d  
10 de increm entar la s  ven tas a l  d e ta l l  a base de l estim ulo  crear- 

do po r un p o s ib le  b e n e fic io  a  ob tener por lo s  compradores .Ge­
nera lm ente , e s te  b e n e fic io  es muy p rob lem ático , pues va lig ad o  
a  l a  p ro b ab ilid ad  de que toque e l  número co rresp o n d ien te  en un
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so rte o  y además en todos lo s  casos hay un p a ré n te s is  más o me­
nos la rg o  en e l  momento en que se  adqu iere  e l  ob je to  agraciado 
con e l  premio y  aquel en que se p e rc ib e  l a  m a te ria lid ad  de l mis 
mo.

Asi mismo a l  v in c u la r  un p o sib le  descuento según e l  número 
de l a  e t iq u e ta  d e l género e le g id o , hace que en re a lid a d  ex is­
t a  desconfianza con re sp ec to  a  lo s  géneros vendidos por e s te  
procedim iento p o r e l  miedo a que lo s  p rec io s  hayan su fr id o  un 
aumento i n i c i a l ,  pues e l  vendedor sabe que descuento v a r ia b le  
ha  v inculado  a l  p rec io  de cada pieza*

Resumiendo, en cu a lq u ie ra  de es to s  procedim ientos t ie n e n  
una d esv en ta ja  i n i c i a l  p a ra  e l  comprador, pues su  p o sib le  be­
n e f ic io  queda a l  a lb u r  d e l re su lta d o  de un so r te o  o de un a c ie r  
to  en l a  e le c c ió n  de l a  p ie z a  que se compra*

Además todos esto s procedim ientos conocidos p resen tan  un in ­
conveniente básico  p a ra  e l  vendedor, pues no se  e s tab lec e  un 
nexo de unión e n tre  e l  e s tab lec im ien to  o e s tab lec im ien to s  y e l  
comprador, ya  que s i  é s te  se  ha desengañado de que no t ie n e  -  
s u e r te  en lo s  so r te o s  puede p re s c in d ir  de i r  a  aquel e s ta b le c í  
miento s in  ninguna p é rd id a . Por e l  c o n tra r io  e l  p resen te  proce­
dim iento no p re se n ta  es to s  inconvenien tes y  v a r ia s  v e n ta ja s  car­
a c t e r í s t i c a s .

En e fe c to , e l  ren u n c ia r a l  cabo de un tiempo a  l a  compra de 
lo s  e s tab lec im ien to s  de v en ta  reg u lad a , según e l  procedim iento 
que se p a te n te , supone l a  anulac ión  de l a  p ó liz a  de seguro sus­
c r i t a ,  mediante l a s  p ro p ias  v e n ta s .p re se n teE l procedim iento ob je to  de la /P a te n te ,  co n sta  de l a  em isión 
de unas t a r j e t a s  que se  comprarán en b a re s , perfum erías , colma 
dos y  o tro s  e s ta b le c im ie n to s , y  cuya p u b licac ió n  s e r á  p e r ió d i­
c a . En e l l a s  co n sta rán  una p a r te  con en tre ten im ien to s , p o r  ejem 
p ío , crucigram as, rompecabezas , j e r o g l í f i c o s ,  combinados con
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anuncios com ercia les, que a l a  vez de s e r v i r  de d is tr a c c ió n  po— 
drán s e r  b en e fic io so s  a l  enviad? l a  p a r te  co rrespondien te  de l a  
t a r j e t a  con l a s  so lucio nes ob tenidas a  l a  en tid ad  organizadora, 
p a ra  p a r t i c ip a r  de lo s  so r te o s  de premios en tre  lo s  acertan tes#  
E l re s to  de l a  t a r j e t a ,  que co n s titu y e  l a  d e l comprador p ro p ia ­
mente dicha# te n d rá  una s e r ie  de pequeñas c a s i l l a s  emple adagua­
r a  r e a l i z a r  l a  compra en lo s  es tab lec im ien to s  de l a  organ iza  -
c ió n . Al r e a l i z a r  l a  compra de cu a lq u ie r ob je to  o a r t ic u lo  en alo s  e s tab lec im ien to s  ind icados o a l  comprar un a r t íc u lo  o pro -  
ducto de marca determ inada en un es tab lec im ien to  cualqu iera#  en 
e l  caso de que l a  o rgan ización  e s te  a l  s e rv ic io  de una s o la  em­
p re sa , se  le  s u s c r ib i r á  a l  comprador una p ó liz a  de seguro con -  
descuento de l ta n to  por c ien to  de su compra y  só lo  por e l  hecho 
de r e a l i z a r  la s  compras en lo s  c itad o s  es tab lec im ien tos#  Como 
e l  número de compras que puede r e a l iz a r s e  con e s ta  v e n ta ja  y  du­
ra n te  e l  periodo  o in te rv a lo  de p u b licac ió n  de un número de t a r ­
j e t a  a l  s ig u ie n te  es ig u a l  a l  número de c a s i l l a s  de l a  ta r je ta #  
e l  c l ie n te  debe hacerse  un cá lcu lo  de la s  compras#y p o r ta n to  
de la s  t a r j e t a s  que p re c is a rá  # que en dicho periodo r e a l iz a r á  
normalmente en lo s  es tab lec im ien to s  de l a  o rgan izac ión , p a ra  
ap licán d o les  e l  descuento v e r  l a  c u a n tía  de l a  p ó l iz a  que puede 
s u s c r ib i r ,  sigu iendo su régimen de compras norm al#sin  r e a l i z a r  
ningún desembolso a d ic io n a l a l  de l a s  compras. Con todo e l lo  , 
se t ie n e  b ien  entendido de que e l  p re c io  de ven ta  de lo s  a r t í  ­
culos no s u f re  ninguna a l te r a c ió n .

E l manteniemiento de d icha p ó liz a  o b lig a  a l  comprador a  efec­
tu a r  sus compras en lo s  e s tab lec im ien to s  de l a  organización#pues 
e i—no, qu ed aría  s in  e fe c to  su p ó l iz a  y  además e s to  re q u ie re  una 
re g u la rid a d  en la s  compras du ran te  lo s  periodos de v a lid ez  d e l 
uso de lo s  cupones de la s  t a r j e t a s .  En lo s  meses en que e l  com -  
p rad o r no p re c is e  e fe c tu a r  e l  t o t a l  de compras que ca lc u ló  l n i — 
cialm ente h a r ía  y  cuyo descuento c u b ría  l a  p ó l iz a  su sc rita # p u e -



de pagar en m etálico  l a  can tid ad  s u f ic ie n te  p a ra  m antener l a  
p ó l iz a  en v ig o r .  En e l  caso c o n tra r io  en que e l  comprador haga 
una compra de g ran  v a lo r  que exceda de l a  norm al p re v is ta  para  

80 e l  mee, puede a p lic a rs e  e l  excedente a  c u b r ir  p lazos s ig u ie n te s  
de l a  p ó l iz a .

E ste s is tem a co n s titu y e  evidentem ente una segura forma de 
increm ento de la s  ven tas  en e l  e s tab lec im ien to  o estab lec lm ien  
to s  ad h erid o s, pues e l  pú b lico  llev ad o  p o r e l  in te r é s  de manto 

85 n e r  l a  p ó l iz a  ya  s u s c r i t a  s in  te n e r  que desem bolsar nada, se  
d i r i g i r á  a lo s  e s tab lec im ien to s  de l a  o rgan izac ión  p a ra  h acer 
sus compras y además increm entará  le s  mismas por e l  e fe c to  -  
p s ico ló g ico  de com pletar en Cada periodo  de tiempo e l  t o t a l  
p rec iso  p a ra  m antener l a  p ó l iz a  s in  desembolso a d ic io n a l.

90 O tra consecuencia im portan te de órden p rá c tic o  es e l  in c re ­
mento de l a  su sc rip c ió n  de p ó liz a s  de segu ro , con lo  cu a l se  
b e n e fic ia n  la s  compañías de seg u ro s, ya que evidentem ente, p o r 
e s te  s is tem a se ex tenderán  más p ó liz a s ,  porqué l a  su sc rip c ió n  
y  p lazos sucesivos s e  h a rá  s in  ningún desembolso p o r p a r te  d e l 

95 b e n e f ic ia r io  que obtendrá su p ó liz a  por e l  descuento de sus -  
compras h a b itu a le s  y n e c e s a r ia s . Aparte de e s ta  v e n ta ja  de ín  
do lé p rá c t ic a  en cuanto a  l a  rep e rcu sió n  b e n e f ic io sa  p a ra  la s  
compañías de segu ros, hay que te n e r  en cu en ta  l a  reso nancia  que 
supone e s te  procedim iento desde e l  punto de v i s t a  s o c ia l ,  a l  

100 e s tim u la rse  l a  p re v is ió n  p a ra  l a  seguridad  en e l  fu tu ro , d iv u l­
gándose l a  necesidad  y e f ic a c ia  de e s ta r  p ro teg id o  de cu a lq u ie r 
ev en tu alid ad  mediante una p ó liz a  de seguro adecuada*

El p ro cu ra rse  l a s  t a r j e t a s  no t r a e  consigo solam ente e l  te  -  
n e r  nuevos cupones p a ra  r e a l i z a r  compras a p lic a b le s  a l  pago de 

105 l a  p ó l iz a  de seguros sinó  que p re se n ta  l a  c i ta d a  p a r te  de e n tre  
tañ im ien to  combinados con anuncios co m ercia les , cuyas so lu c io ­
nes pueden en v ia rse  p a ra  p a r t i c ip a r  en concursos, pudiendo ade_
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más l l e v a r  elem entos ú t i l e s  como po r ejemplo un ca len d ario  con 
mayor o menor d e ta l l e ,  un decím etro en uno de sus bordes p e l i ­

llo f á r le o s , v a le s  de degustac ión , cupones re g a lo s , ta lo n es  p a ra  
ventas a  p laz o s , pudiéndose v a r ia r  e s ta s  v e n ta ja s  acceso rias  
e n tre  to d a  l a  gama de procedim ientos sancionados po r l a  p rác­
t i c a  que c o n tr ib u irá n  a increm entar e l  poder u t i l i t a r i o  de l a  
c i ta d a  t a r j e t a .

11$ La su sc rip c ió n  de l a  p ó l iz a  puede r e a l iz a r s e  en cu a lq u ie ra  
de la s  varied ades conocidas , según l e  in te r e s e  a l  comprador , 
e in c lu so  s i  se p r e f ie ra  podrá com binarse, lo  cu al co n stitu y e  
una so lu c ió n  im portan te que no a l t e r a  l a  e sen c ia l!d ad  de e s te  
procedim iento , con e l  in g reso  y  pago de m ensualidades d e l c o le -  

120 g io , acadeoia, e scu e la  de a r te s  y  o f ic io s ,  club dep o rtiv o , que se  
desee p a ra  s i  prop io  o p a ra  algún f a m i l ia r .  Es d e c ir  que con es­
t a  v a r ia n te  en lu g a r  de s u s c r ib i r  una p ó liz a  , p o r ejemplo d e l 
seguro de v id a  se  consigue una beca de e s tu d ie  o.

Bajo e l  aspecto  económico com ercial comprenderá l a  r e a l iz a  -  
125 oión de e s ta  P a ten te , l a  e x is te n c ia  de un onan ism o p a ra  su ex­

p lo ta c ió n , que e s ta b le c e rá  c o n tra to s  con lo s  es tab lec im ien to s  
de l a  cadena y con l a  compañía de seguros y  además se cu id a rá  
de l a  program ación, e d ic ió n  y d ifu s ió n  de l a s  t a r j e t a s  re a l iz a n ­
do por ta n to  l a  adecuada p u b lic id a d .

130 Con e l  procedim iento de que se  h a b la , se  consigue un b enefi­
c io  d ire c to  p a ra  e l  púb lico  comprador, un b e n e fic io  para  e l  es­
tab lec im ien to  o cadena de e s tab lec im ien to s  adheridos a  l a  orgar- 
n iz a c ió n  en v ir tu d  d e l increm ento ló g ic o  de v en tas , un b enefi­
c io  p a ra  l a  compañía de seguros y fin a lm en te , p a ra  l a  p e rso n a l 

135 n a tu ra l  o j u r íd ic a  que organice y ex p lo te  e l  ob je to  de e s ta  Par- 
te n te .

En lo s  d ib u jo s  ds l a  h o ja  ad ju n ta  se  re p re se n ta  a t i t u l o  de 
ejem plo, la s  d iv e rsa s  ca ras  de una r e a l iz a c ió n  p r á c t ic a  caque-
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m ática  de l a  t a r j e t a  de comprador, que ee co n sid era  en e s te  ca­

lí. 40 so formada por dos h o ja s , separándose l a  prim era p a ra  su envío 
con la s  so luc io nes de lo s  en tre ten im ien to s  y l a  segunda como -  
t a r j e t a  de comprador propiam ente d ich a .

En l a  f ig u ra  1 , se  in d ic a  e l  aspecto de l a  prim era ho ja  -1 -  
de menor anchura que l a  p o s te r io r ,  cuya banda de cupones y v a - 

145 le s  - 2 -  es v i s ib le .  En d ich a  h o ja  se  in d ic a  en l a  p a r te  supe -  
r i o r  - 3 -  lo s  slogans p u b l ic i ta r io s  y  e l  d i s t in t iv o  de l a  e n t i ­
dad organ izadora . Siguen l a s  so luciones —4— de lo s  rompecabe -  
z a s , j e ro g l í f ic o s  o de c u a lq u ie r  a c e r t i jo  que co nsid era  a c e rta_  
das e l  l e c tó r  p a ra  lo s  propuestos en la s  c a s i l l a s  de l a s  o tra s  

150 p ág in as . Asimismo se in d ic a  un c a s i l le r o  -5— p ara  l a  co locación  
de c i f r a s ,  p o r ejem plo, t r e s ,  cuya co in c id en c ia  t o t a l  o p a rc ia l  
con l a s  ú ltim as de un determ inado so rte o  o f i c i a l ,  puede d a r lu_  
g a r a  prem ios. F inalm ente, en l a  misma pág ina se  p re se n ta  un -  
crucigram a - 6 - .

155 La f ig u ra  2, corresponde a  l a  segunda y te r c e r a  página de 
l a  t a r j e t a  a b ie r ta .  La segunda - 7 -  es e l  dorso de l a  página 
prim era y co rtán d o la  po r l a  l ín e a  - 8 -  co n s titu y e  l a  p a r te  que 
se en v ía  con la s  so luciones de lo s  en tre ten im ien to s  cuyas bases 
se  in d ican  en - 9 - .  Al f i n a l  de l a  página f ig u r a rá  un e n c a s illa d o  

160 -1 0 - con lo s  datos d e l concursan te . La pág ina te r c e r a  que es 
l a  prim era h o ja  de l a  t a r j e t a  propiam ente d ich a  d e l comprador, 
p re se n ta  en l a  p a r te  su p e r io r  e l  e n c a s illa d o  —11— p a ra  in d ic a r  
lo s  números, s e r ie  y c a r a c te r í s t i c a s  de l a  t a r j e t a  de compra -  
do r. Aparecen una s e r ie  de recuadros -12— p a ra  a c e r t i jo s  y  -  

165 en tre ten im ien to s  combinados con anuncios, cuya so lu c ió n  según 
c r i t e r i o  d e l concursante se  in d ic a rá  en e l  e n c a s illa d o  ns 4 , 
de l a  prim era pág ina .

En l a  p a r te  in f e r io r  f ig u ra  e l  e n c a s illa d o  -1 3 -  de l ca len  -



-  7 - 2 4 3 3 4 6
d a r io . Así mismo f ig u r a  e l  decím etro -14*- en e l  borde in fe  -  

170 r i o r .  En l a  banda v e r t i c a l  l a t e r a l  se  in d ic an  l a s  c a s i l la s  -  
-1 5 - de lo s  cupones que dan derec jo  a  l a  compra combinada -  
con l a  su sc rip c ió n  de p ó l iz a s ,  figurando o tro s  cupones, v a les  
o anuncios -1 6 -17 - y  -18-*, combinados con l a  o rgan ización  co­
m e rc ia l.

175 En e l  dorso de l a  te r c e r a  página f ig u ra n  o tro s  e n c a s i l la  -  
dos con e l  r e s to  de a c e r t i jo s  y  en tre ten im ien to s  combinados 
con anuncios com erciales y ta lo n e s  combinados p a ra  ven tas á  
p la z o s .

"'-rrr-.;rrN O T A  r--̂ -rT
Se re iv in d ic a  como o b je to  de e s ta  P a te n te :—

180 i s U n  nuevo procedim iento económico com ercial p a ra  incremen­
t a r  la s  ven tas  en combinación con l a  su sc rip c ió n  de p ó liz a s  de 
segu ros, que esencialm ente c o n s is te  en l a  em isión de unas t a r ­
je ta s  de p u b licac ió n  p e r ió d ic a  cuya p a r te  de t a r j e t a  de compra_ 
dor propiam ente d ich a , te n d rá  una s e r ie  de pequeñas c a s i l la s  -  

185 empleadas p a ra  r e a l i z a r  l a  compra en lo s  es tab lec im ien to s  adhe 
r id o s ,  a  cuya re a l iz a c ió n  se  le  su sc rib e  a l  comprador una p ó li_  
za  de seguro con e l  descuento de su compra,. E l comprador con 
e l  conocimiento de sus compras h a b itu a le s  y  n e c e sa r ia s , puede 
c a lc u la r  l a  p ó l iz a  que puede s u s c r ib i r ,  s in  te n e r  que desembol- 

190 s a r  ningún complemento en m e tá lico . E l mantenimiendo de d icha 
p ó liz a  v in c u la  de forma ob lig ada  a l  comprador con lo s e s t a  -  
b lec im ien toa de l a  o z o n iz a c ió n , pues s in ó  qu ed aría  s in  e fec to  
l a  p ó l iz a .
23 .-Un nuevo procedim iento económico com ercial p a ra  increm entar 

195 l a s  ven tas en combinación con l a  su sc rip c ió n  de p ó liz a s  de s e  -  
gu ro s, complementado porqué en la s  t a r j e t a s  e x is te n  unos en tre ­
ten im ien tos combinados con anuncios com erciales como c ru c ig ra ­
mas, j e r o g l í f i c o s ,  rompecabezas, que además de su e fe c to  pro —



p ió  de d istra-cc ión  son b en e fic io so s  a l  e n v ia r ju n to  con una 
200 p a r te  de l a  t a r j e t a  p reparada a l  e fe c to , l a s  soluciones a  

l a  en tid ad  organ izadora  ten iéndose e l  derecho a l a  p a r t i c i ­
pación  en concursos y  so rte o s  de p rem ias.

Un nuevo procedim iento económico com ercial pa ra  in c re ­
m entar la s  ven tas  en combinación con l a  su sc rip c ió n  de p ó l i  

205 zas de segu ro s, complementado porqu&áe puede combinar e l  
v a lo r  de l a s  compras no so lo  a l a  su sc rip c ió n  de una p ó liz a  
de seguro sinó  también con e l  pago de m ensualidades de co le­
g io , academia o e sc u e la s , in s titu y en d o  e l  mismo comprador 
unas becas s in  desembolso alguno.

210 4S.— Un nuevo procedim iento económico com ercial p a ra  in c re ­
m entar la s  ven tas tn  combinación con l a  su sc rip c ió n  de pó -  
l i z a s  de segu ros, que en su aspecto  económico com ercial com 
prende e l  organismo p a ra  su  ex p lo tac ió n  que e s ta b le c e ré  con_ 
t r a to s  con lo s  e s tab lec im ien to s  de l a  cadena y con l a  compa 

215 Ría de seguros p a ra  l a  su sc rip c ió n  de l a s  p ó liz a s  y pago de 
sus an ua lidades, encargándose además de l a  program ación, ed i 
e ión  y  d ifu s ió n  de l a s  t a r j e t a s  rea lizan d o  po r tan to  l a  ade 
cuada p u b lic id ad  de l procedim iento .
5 a .—Un nuevo procedim iento económico com ercial pa ra  incremen- 

220 t a r  l a s  ven tas en combinación con l a  su sc rip c ió n  de p ó liz a s  
de seg u ro s .
Consta l a  p resen te  memoria d e s c r ip t iv a  de ocho paginas fo lia r- 

223 das y  e s c r i t a s  por una s o la  c a ra .
B arcelona, 26 de JULIO de 1 .958.P . A.

M. LL ORT
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