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M E M O R I A  D E S C R I P T I V A .

E l p re s e n te  r e g i s t r o  de p a te n te  ec en ámico-c orne r e ía  1, 
t ie n e  por o b je to ,g a ra n t iz a r  a sus c o n c e s io n a r io s ,la  exp lo­
tac ió n  e x c lu s iv a  en todo e l  t e r r i t o r i o  n a c io n a l,d e  un nue­
vo sistem a p u b l ic i t a r io ,p a r a  increm en tar l a s  ven t a s ,  t a l  y 
como su enunciado in d ic a .

Como e s  sab id o ,h a s ta  la fe c h a ,e x is te n  numerosos 
s is tem a s  da p ropaganda,para  p ropagar e n tre  e l  d e t a l l i s t a  
p roveedor y e l  p ú b lico  consum idor,un a r t i c u lo  dete rm ina­
do in d u s t r i a l ,p e r  o todos e l l o s  ado lecen  de d iv e rso s  in  con­
venían t e s ,e n t r e  lo s  que cabe d e s ta c a r  como m¿s p r in c ip a le s  
e l  hecho de que son co s to s ís im o s y  por e l l o , e l  margen de
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b a n e f io io s , ta n to  para e l f a b r ic a n te  como p a ra  e l  d e t a l l i s ­
ta ,so n  In fim o s,ya  que en su  m ayoría , se basan en propagan­
das pac m e d ió le  p re n s a ,ra d io , o te le v i s ió n ,  o bien con­
cu rso s  a base de so rte o s  e tc .c u y o s  s i s  tamas de propagan­
d a ,s o lo  son e f ic a c e s  d u ra n te  l a  duración  da lo s  mismos, 
pues lo s  a r t í c u lo s  tan profusam ente y costosam ente anun­
c ia d o s , son rápidam ente o lv idados por e l  p ó b llc o ,a  causa de 
no ten e r e l  sistem a p u b l i c i t a r i o  empleado,una co n tin u a­
ción que mantenga la te n te  en e l  p á b lic o  ccm sum idor,el ín ­
te r e s  de consumir e l  a r t i c u lo  c o rre sp o n d ie n te .

E l sis tem a p u b l ic i ta r io ,q u e  con la  p re se n te  invención 
se s o lic i ta ,a d e m á s  de r e s u l t a r  in f in ita m e n te  más económi­
co que lo s  enum erados,tiene como condición e s e n c ia l , l a  de 
e lim in a r  uno de lo s  d e fe c to s  más c o r r ie n te s  en lo s  conoci­
d o s, que c o n s is te  en la  f a l t a  de co n tin u id ad ,y a  que p re c isa ­
mente e s tá  basado  en la  co n stan c ia  de la  v en ta ,p o r  la  con­
tin u id a d  d e l argumento p u b l i c i t a r i o  que lo  o r ig in a .

E l fundamento d e l sistem a com erc ia l a que nos v en i­
mos r e f i r ie n d o ,c o n s is te  en increm en tar e l  volumen de ven­
ta s  d e l in d u s tr Ía l ,e s t im u la n d o  a l  mismos tiempo e l  in te r á s  
d e l  de t a l l i s t a , p a r a  que v e n d a ,lo s  a r t í c u lo s  de fa b ricac ió n  
deseados,con  p re fe re n c ia  a lo s  de la  com petencia ,para  e l lo ,  
c o n s is te ,e n  o fre ce r  un Seguro de V id a ,s e n c i l lo  o complemen­
tad o  con un Seguyo de A cc id e n tes ,o  T itu lo  de C a p ita l iz a ­
ción por sorteo,com o m otivo p u b l ic i t a r io ,p a r  tien d o  de la  
base de que con á s te  s is te m a ,se  puden o fre c e r  prem iosí a 
base de c a p i ta le s  de p re v is ió n  y ah o rro ) en c a n tid ad es  in ­
f in ita m e n te  su p e rio r  e s ,  con re la c ió n  a l  d in e ro  empleado a 
t a l  f in a lid a d  y que para  a d q u i r i r  d ich o s c a p i ta le s ,n o  es 
p re c iso  d isp o n er d e l  im porte de lo s  mismos, s in  o, sim ple me n-
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te depositar e l  importe de la  prima d e l Seguro de Vida, 
s e n c i l lo  o ocmplementado con un Seguyo de A ccidentes o 
T itu lo  de C apitalización  co rresp o n d ien te ,e l cual e s  muy 
in fe r io r  a l  c a p ita l  asegurado.

Mediante la  p ractica  d e l sistem a p u b lic ita r io ,s e  
consigue despertar e l  in te r é s  del d e t a l l i s t a ,y a  sea &el 
ramo de u ltram arin os,tien d as de lo z a .fe r r e te r  la s , te jid o s  
e te  . e t c . t oda vez que e l mismo, tiende a estim ular la  con­
tinuidad de la  venta de sus d ife r e n te s  artícu los,,por par­
te del d e ta ll is ta ,d e b id o  a la  continuidad del motivo pu­
b lic ita r io ,q u e  ha despertado en á l  y e l  p d b lic o ,e l  deseo  
de vender aquel y adquirir áste ,u n  determinado a r t ic u lo ,  
toda vez que e l  sistem a es su scep tib le  de poderse r e a l i ­
zar también con e l  p ó b llcc  consumidor.

Esencialm ente la invención co n s is te ,e n  que e l  deta­
l l i s t a  .adquiriendo c ie r ta  cantidad de lo s  a r t íc u lo s  de m 
determinado in d u str ia l,co n s ig u e  que ¿ate l e  abone e l  im­
porte anual de la s  primas de un Seguro de V id a ,se n c illo  
o complementado con un Seguro de A ccid en tes,o  T itu lo  de 
C a p ita liza c ió n , a base de un c a p ita l en re lación  coi lo s  
tr e s  fa c to res  sigu ien tes:im p orte  to ta l  de veo tas,edad del 
de ta l l i s t a ,p la n  y duración del mismo, (a convenir entre 
ambas partes.segdn lo s  casos).D e acuerdo con á ste  sistem a, 
e l  d e ta ll is ta ,l im itá n d o s e  simplemente a vender rn ŝ ca n ti­
dad de un determinado producto o articu lo ,co n sig u e ,com p le­
tamente g ra tis ,u n  c a p ita l  de ahorro ,a l cabo de c ie r to  nu­
mero de años,de conformidad con la s  condiciones an ter io r­
mente c ita d a s , o bien una provisión  inmediata para su fa ­
m ilia , en caso de poder f a lta r  prematuramente.

De ccof ermidad oon cuanto a n te c e d e ,e l  in d u str ia l,
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ísigue t a l l i s t a  tenga p re fe re n c ia  ón iea y  ax -

olmeivawpcp la  ven ta  Re lo s  a r t í c u lo s  Re su fa b r ic a c ió n , 
áserced s i  e s tim ó lo  Re c a p i t a l  ah o rro  y p re v is ió n ,q u e  le  
r e p o r ta r la  anualm ente,siem pre qta s ig a  vendiendo por la  
c a n tid a d  e s t ip u la d a  y  ten ien d o  en cu an ta  que e l  c a p i t a l -  
prem io, es en r e la c ió n  d i r e c ta  con e l  im porte de la  ven­
ta s  an u a le s  conseguidas par e l  d e t a l l i s t a  .pudiéndose c a l ­
c u la r  d ich a  c i f r a  de ven ta s  , de t a l  form a,que el im porte 
de la  prima o premio que debe pagar e l  in d u s t r i a l  por cuen­
ta  d e l  d e t a l l i s t a , s e a  sim plemente ana pequeña merma d en tro  c 
d e l  margen de b e n e f ic io s  d e l i n d u s t r i a l .

E l sistem a c o n s is te ,  en m ediar e n tre  una empresa 
p ro d uc to ra  y lo s  revendedores o d e t a l l i s t a s ,q u e  o frecen  
a l  p ó b lico  e l  a r t i c u l o  que e la b o ra  dicha em presa ,T al media- 
ción  se r e a l i z a  cuando té c n ic o s  d e l  sistem a p u b l i c i t a r i o ,  
se d ir ig e n  a un dete rm inado  d e t a l l i s t a  y fo rm alizan  una 
p ó liz a  de Seguro da Vida .s e n c i l l a  o complementada cen un 
Seguro de A cc id en tes  o T itu lo  de C a p ita liz a c ió n .a p ro p ia d o  
para e l  d e t a l l i s t a  en cu estió n ,cu y a  p rim era  prima anual 
c u b r irá  la  empresa p ro d u c to ra .E h to n c as  se ex tien d e  un co 
t r a t o  e n tre  ambas p arte s ,m ed ian  te e l  c u a l,a q u e lla  se car 
promete a s a t i s f a c e r  l a s  su c es iv as  p rim as an u a le s  d e l  S* 
guro de V id a ,s e n c i l lo  o complementado con un Seguro de 
A gcl& entes.o  T itu lo  de C a p ita l iz a c ió n , a nombre d e l  de f 
l l i s t a , h a s t a  la to ta l  can ce lac ió n  d a l T itu lo  o Seguro^ 
p re  que e l  volumen an u a l de v e n ta s  d e l  a r t i c u lo  señala  
a lc a n c e  la  can tid ad  aco rd ad a .

A f i n  de f a c i l i t a r  l a  comprensión d e l  in v en to , 
do tado a l a  p re sen te  memoria d e s c r ip t iv a  de una h ^  
p la n o s ,a i  la  que se  ha re p re se n ta d o  ha t i t u l o  de/
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no lim ita t iv o ,n n  modelo de contrato .
D escr ita s  su ficien tem en te la s  p r in c ip a le s  c a r a c te r ís t ic a s  

d e l in v en to .se  hace censtar a lo s  e fe c to s  oportunos, que taní^  
lo s  contratos,com o sus cond iciones y fcasnas de l le v a r lo  a la  
practica,podran ser objeto de variaci& 3,siem pre que con a l i o n o  
se cambie a lta r e  o modifique la  Idea fundamental del inven to .

3a declaran de propiedad y novedad,para todo e l  t e r r ito r io  
n a c io n a l,la s  s ig u ie n te s :

R B I V I N D I  R A C I O N E S .

la .-N uevo s iste im  p u b lic ita r io  para incrementar la s  ven tas,carac­
terizado,por que se  ha p rev isto ,q u e mediar te un cm tra to  se  com­
promete la  firma organizadora a fcan alizar una p ó liza  de Seguro 
de Vida s e n c i l lo  o complementado con un Seguro de A cc id en tes,y /o  
T itu lo  de C apitalización,m edian te e l  compromiso par parte del 
d e t a l l i s t a ,a  expender durante e l  año,un nómer o determinado de 
ventas,cum plido e l  cual e l  in d u str ia l,ab on a  a l d e t a l l i s t a  e l  im­
porte annal de la s  prim as,cuyo c a p ita l variará,según sea e l  to­
t a l  de ven tas, edad d el d e t a l l i s t a  y plan de duración d e l o en tra ­
to,según se haya convenido,de forma que par su parte e l  industriad  
consigue d e l d e t a l l i s t a  una preferencia o ex c lu siv a  en la venta 
de lo s  a r t íc u lo s  de su  fab r icación ,ten ien d o  en cuenta que el ca­
p ita l-p rem io ,est^  en re la c ió n  d irec ta  con e l  importe de la s  ven­
ta s anuales realizadas,pud iendo ca lcu la rse  la  c ifra  de ventas de 
ta l  forma,que e l importe de la  prima y /o  premio,que debe abonar 
e l  in d u str ia l por cuenta d e l d e t a l l i s t a  sea simplemente una mí­
nima merma d e l margen de b e n e f ic io s  del in d u s tr ia l .
2&.-HUEVO SISTEMA PUBLICITARIO PARA TN OREMEN TAB LAS VENTAS.

Tal y como queda d e sc r ito  en la  precedente memoria des­
cr ip tiv a  que consta de h in co  hojas e s c r i ta s  a maquina por una so l 
de sus caras y otra de planos que la  i lu s tr a n .

Madrid 14 A b ril de 1958.
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PoblaoiA s 
F e o h a .. . .

D e s t in a t a r io .

May Sr.m io:
H abiendo r e c ib id o  l a  v i s i t a  de un T écn ico  d e l  

S istem a p u b l ic i t a r io  C om erc ia l,q a ien  ha s o l i c i t a d o  mi 
# c ^ M ^ i # , p a r a  la  v en ta  de lo s  a r t io a l c e  coa  Vd, f a b r ic a ,  
me e s  g r a to  m anifa a t a r le  pee a c e p to  com p lacid o  so o f e r t a ,  
de abonarme la  prima a n a a l d e;

P ó liz a  de se g a r e  da v id a  ( e s t a  podrtf ser  c o r r ie n ­
te  o complementada con nn Seguro de a c c id e n t e s )

T i t a lo  de C a p ita l iz a c ió n .
Siampra qae e l  volamaa de m is  compras anca l e s

oon r e s p e c to  a lo a  a r t i c a lo a  a lc a n c e  la  c i f r a  da P t a s .......... ..
Atentam ente la  a a la d a .

W S a ^ ----------------------

D ir e cc ió n  c o m erc ia l d e l  d e t a l l i s t a .

' .A r id  /, A8R. 1958zaCALA VARIABLE.
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