PATEYTE DE INVEWCION
EcowNOMICO COMERCTIGAI,
por VEIRTE afios

en Hgpafin,s faver &6 Dn.Prencisco POUJARVISCLE REGI y
S5om Dn.Ernesto SANTANDREU DACUNHA ambos de nacionalided es-
pafiola y domicilindos en Barcelona,Sepdlveda num.187 y

Parlamento num 56 ,respectivamente,por;
na3ISTEMA PURBLICITARIO PARA INCRELENYAR IAS VENTA Sre

10, X1 presente registro de patente ecomémico-cemercial,
tiene por objeto,garantizar a sus concesionarios,las explo~
tacién exclusiva en todo el territario macionsl,de w nne-
vo sistema publicitario,pars incrementsr las vemtas,tal y
como au enmciado m&icar.
15,=~ Como s smbldo,hnsta ls feche,exigten numerosos
pistemns de propaganda,para propagar entre el detallists
proveedor y el péblice consumidor,un srticulo determina~
do industrisl,pero todos ellos adolecen de diversos incm-
venia tes,entre los que cabe destacar como mds principales

20, - el hecho de que son coztosisimos y por ello,el margen de
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beneficios,tanto para ¢l fabricante como para el detallis-
ta,son infimos,yn que en su mayoria,se basmm e propagan-
das por medio de prensa,radio, o televisién, o bien con-
cursos a base de sorteos etc.cuyos sistemas de propagan-
da,solo son eficaces durante la duracién de los mismos,
vues los articulos %tan profusamente y costosamente anm-
ciados,son rdpidamente 61v1dados por el pfdblice,a causa de
no tener el sistema publicitarlio empleado,una cmtinus-
cibn que mantenga latente en sl pdblico comsumidor,el in-
teres de consumlr el articulo carrespmdiente.

El sistema publicitario,que ecm la presente invencidn
ge solicita,ademds de resnltar infinitamente mdas econémi-
co que los enumerados,tiene como condicién esencial la de
eliminar mo de los defectos mfs corrientes en los conoci-
dox,qnue conziste en la falta de comtinuidad,ya que precisa-
mente =gtd basado en la constancia de la venta,por la con-
tinuidad del argumento publicltario que 1b original.

&1 fundamento del gistems comercial a que nos veni-
mos refiriendo,consiste en incrementar el volumen de ven-
tas del industrial,estimulando a1l mismos tiempo el interds
del detallista,parn nque venda,los articulos de fabriocacién
deseados,con preferencia a los de la canpetencia,para ello,
ecmsiste,en ofrecer w Seguro de Vida,sencillo o complemen-
tado con un Seguro de Accidentes,o Titulo de Capiltaliza-
cibn par sorteo,como motive publicitario,partiendo de la
base da que con dste sistems,se puden ofrecer premios( a
bese de caoitales de wevisién y ahorro) en cantidades in-
finitamente supericresg,con relacion a1l dinero empleado a
tal finalided y que para adquirir dichos capitales,no es

preciso disponer del importe de los mismos,sine,simplemen~
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te depositar el importe de la vrima del Seguro de Vida,
sencillo o canplementado can un Saguro de Accldentes o
Titulo de Capitalizacifn correspmdien te,el cuel es muy
inferior sl cacital aseguradol.

Mediante la practica del sigtems publicitario,se
consigue despertar el interds del detallista,ya gea &el
ramo de ultramarinos,tiiezdas de loza,ferre terias,tejidcs
etc.etc.tods vez que el mismo,tiende s estimular la cm-
tinuldad de la venta de 3us diferentes articulos,par par-
te del detallista,debido & la continnidad del motive pu-
blicitario,que ha despertado en €1 y el pdblico,el deseo
#e vender aquel y adquirir éste,un determinado articulo,
tola vez que el sistema es susceptible de poderse reali.
zar tanbien con el phblico omsumiaor‘.

Zsenclalmente la invencim oo siste,en que el deta-
1liala ,adquiriendo clerta cantidad de los articulos de wm
determinado industrial,c msigue que dste le abome el im-
porte anuval de las primss de mn Seguro de Vida,sencillo
o complementado con un Seguro de Accidentes,o Titulo de
Capitalizacién, a base de un caplital em relacién cm los
treg factores siguientes:importe total de vemtas,edad del
detallista,plan y durncién del mismo,(a cenvenir entre
ambas partes,segdn los casos).De acnerdo con dste sistema,
el detallista,limitandose simplemente s vender nds canti-
ded de m determinado producto o articulo,consigue,comple-~
tamente gratis,m capital de ahorro,al cabo de clerto nu-
merc de afios,de conformidad con las condiciones anterior-
mente citadas, o bien una provisidn inmediata para gu fa-
milia,en cago de poler faltar rrematuramen te.

De conformidad con cuanto antecede,el Industrial,
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» Tetallista tenga preferencle fnica y ex-

oluslvag;par_kvi:_la_ vanta de .'Losgrtigulos de su Pfabricacién,
- merced a1 estimulo de capital ahdrro v wrevisidn,qus le
‘ reporteria anvalmente,siempre qm siga vendlendo por la
35;- cantidad eatipulada y teniendo en cuenta que el capital-
premio,estd en relacifn directa con el importe de 1z ven-
' tas anvales cmseguildas por el detallista,pudiendose cal-
N cvlar diche cifra de ventas , de tal forma,que el Impvorie
de la prima o oremio que debe pager el industrisl por cuen-
ta del detallista,sea simplemen te wmma pequefin merma dentro &

90,
de¢l margen de beneficloes del industrial,
31 gistem= consiste, en mediar entre vma empresa

productore y los revendedores o detallistas,que ofrecen
al pfblico el articulo que elambora dichs empresa,Tal maila
cién se realizas cumdo téenicos del sistema publici tario,

-

5 95,
se dirigen a m determinado detallista v formalizan wna
pbiiza de Segurc de Vida,sencills o complementade cem wn
Beguro de Acoldentes o Titulo de Capitalizacion,apropledc
para el detallista en cuestién,cuya primera prims anuasl
:1.06.- cubrird la empresa produetora..mtonees se extlende wn co
trato entre ambas partes,medisnte el cual,aguella se car
prancte & satisfacer 1ss sucesivas primee anusles del Se
gurﬁ de Vida,sencillo o complementado con mn Seguro de
| . Agolidentes,o Titulo de Caplitalizacién, a nombre del de'y
105, - 1liste hasts la total cmaelacifn del Titwle o Seguro/
pre que ¢l volumen anusl de ventas del srticulo sefiala
alcance la can tidad aeordada‘. '
A £in de facilitar la comprenelén del invemto,
dotedo & la presente msmaria descriptive de mae h/
planos,en la que se has represemtado ha titule d;f’

110,
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no limitativo,mn modelo de contrato.

Degeritas suficlentemnte las principasles carscteristicas
del inven to,se hace constar a leos efectos opartwmosz, gue tanso
los contratos,comec svs condlicimes v formes de 1levarlo a la

115.~ practica,poirdn ser obje to de variacién,siempre que con ello no
se cambie altere o modifique la 1dea fundamental del invento.
' Se declaran de wropiledad y novedad,pars todo el territorio
! nacional,las siguientes-:

REIVINDICACIOWE S,
» W s e e e e w5 am W e v B e We > e

12.&5,.. la , Npevo sigtemm publicitario pare incrementar lss ventas,carsc- -
torlzado,par cve se ha previsto,que meCiar te m comtrato se can-
pxome te la flrms organizadorsa a formalizar uwa pblizs de Seguro
de Vida sencillo o complementado con un Seguro de Accidentes,y/o

Pitulo de Capitalizacifn,mediam te el compraniso Dar parte del

P

125,~ detallista,a expender durante el afio,wn pﬁmero determinado de
ventas,cumplido el cusl el indwetrial,abona 8l deta lista el imw
-: porte anwmal de las primes,cuyo capital veriard segwm sea el to-
tal de ventas,edad del detellista y plan de duracién del comtra-
to,segm se haya convenido,ie foima que poar su parte e-.'l. ir;dustrial
130, consigue del detalliste ma preferencias o exclusiva en la venta
de los articuleséde sm fabrieaci&l,tenienza:o en cwenta que el ce-
pitel-premio,estd en relacién directa co el importe de las ven-
. tas anuales realizadas,pudiendo calcularse la cifra de ventas de
, tal forma,que el importe de la prima y/o premlo,que debe abonar
135.-, el industrial por cuenta del detalliste sea simplemente ma mi-
nima merma del margen de beneficios del industrial.
2e,-NULVO SISTEIA PUBLICIYARIO PARA INCRLIEN TAR TAS VENTAS,
Tal y como queda degorito en la precd ente memoris des-
criptiva que consta de Binco hojas escritas 2 mfquina por we sol
140‘.- de sus caras y otra de vlancs que la ilustran..

C143,- Yedrid 14 Abril de 1958.




D, FRANOISCO POUJAILE I y
Da  SINESTO SANTANDRZU DACUNHA, " .
| HOJA UNICA

SISTEMA PUBLICITARIO COMIRCIAL
BARCELQIA.,
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Destinatario. , g
YRR ImmmTtT 2&‘30

Muy 3r,mio:

Hablendo recibido la visita de vn Tecnico del
3is tema publiolitario Oaneraia;,quien ha goliocitado mi .
cooperdstén ,para 1a venta de loe artioulos aque Vd, fabrioa,
me es grato manifestarle que acepto complscid o sv oferta,
de abonarme la prima anual de;
| Péliza de segmro de vida (esta podrd ser corrien-
te o complementada con m Seguro de acciden tes)

Titnlo de Capitalizecidn.

S{emme que el volumen de mis compras anuales
con respecto a loa articulos aloance la cifra de Ptes......

Atentamen te le aaluia.,

™ med o,

Direcciom comercial del detellista.
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