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PATENTE DE INVECCION ECONOMiCO-COMIllClAL

M E M O R I A  D E S C R I P T I V A  

s o b r e :

f,UT'T NUEVO PROCEDIMIENTO DE PROPAGANDA PARA INCREMENTAR VENTAS 

DE TCDA CUSE DE ARTICULOS CON BENEFICIO PARA FABRICANTES, 

COMERCIANTES Y CONSUMID (RES ".

So lic itan te : DON JACINTO RAMALLO THOMAS, de nacionalidad es­

pañola, residente en Badajoz, Plaza de l a  Sole­

dad, 4*

Este sistema está basado en la  Propaganda, teniendo con­

diciones e stad ística s y económicas originales, hasta ahora 

no empleadas, es una propaganda conjunta de fabrican tes, que 

hacen a través de una o ficin a, que sirve de unión, entre los 

mismos fabricantes, lo s com erciantes-detallistas y los clien­

tes-consumidores y también los representantes y v ia jan tes,
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todo elío  valiéndose de unos Boletos con li to g ra fía s  BOLETOCRO- 

MD que por un procedimiento gen ial, pagan a poder del c lien te- 

consumidor a los cuales le s dá grandes -posibilidades económi­

cas, siendo permanente la  validez de su valor -propagandístico* 

El sistema f a c i l i t a  de manera inmediata, e l conocimiento por 

parte de los fabrican tes, de l a  frecuencia, cuantia y punto don 

de se venden sus mercancías, pasando a disponer lo s citados 

fabrican tes, sin  trab a jo  y sin  desembolso alguno por este  ser­

v icio  de un fichero estad ístico  y comercial de quienes son los 

que a l f in  compraron sus fabricados, cuales, cuando, donde a 

que precio y por conducto de que com erciante-detallista. Por 

el procedimiento se acrecentan la s  ventas y se establecen condi 

ciones «rentajosas y económicas, para e l com erciante-detallista 

y los representantes o v ia jan tes, dándoles opción a valiosos 

premios en metálico. Si sistema funciona sin  producir trabajo 

a lo s fabricantes adheridos y lo s clien tes consumidores están 

lib re s  también de cualquier trám ite o trabajo  por su parte, ya 

que a unos y otros los atiende una oficina de canje. El s i s t e ­

ma aparte de participaciones de l a  Lotería Nacional establece 

grandes premios para s crtear entre los clientes-consumidores 

y otros grandes premios, éstos en m étálico, para sortear entre 

lo s comerciantes d e ta llis ta s  o los dependientes de éstos y tam 

bién los representantes o v ia jan tes como colaboradores por me­

dio del boletoprima con el boletocromo.

Sabemos por experiencia, que esta  unión que apuntamos 

lío es posib le hacerla directamente y entre s i ;  en l a  feida co-
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mercial no se &i6 el caso de ver anuncios de prensa o radio en 

lo s  cuales se hablara de dos casas fa b r ile s  a la  par, y, sin  

embargo, e llo  es de un interés extraordinario, económicamente 

ho hay duda de que e l partido a sacar de un presupuesto de pu­

blicidad se m u ltip licarla  por tantas veces como casas se unie­

ran en la  propaganda conjunta.

En lo s últimos tiempos s i  hemos v isto  en ocasiones, en 

los d iarios de más circulación, varias planas dedicadas al anun 

ció de la s  casas que han intervenido en la  construcción y orna­

mentación de ciertos ed ific io s ta le s  como; H oteles, Embajadas, 

Teatros, Cines, Bares, Comercios, Grandes Almacenes, Grandes 

Obras, etc. etc . Esto se ha hecho ya muchas veces y e llo  demues 

tra  que nuestra idea está  basada en una necesidad, de gran apH 

cación para la  propaganda conjunta canalizada a l  agrupamiento 

de manufacturas que expenden sus productos a través del trad i­

cional comarcil a l d e ta ll.

La mecánica del sistema es se n c illa : El fabricante-adhe­

rido provee de Boletines-ficha a l com erciante-detallista. El 

Com erciante-detallista a l vender, re llen a los Boletines-ficha 

y los envía a l a  Oficina de canje directamente o por conducto 

del representante local o provincial del Fabricante-adherido, 

s i  lo  tuviere. La Oficina de canje manda los Boletocromo al 

c lien te  consumidor. La Oficina de canje manda e l Boletín-ficha 

relleno con l a  reseña de los Boletocromo servidos a l  Fabrican­

te-adherido correspondiente. La Oficina de canje envía a l  Co-
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m ercian te-detallista lo s Boletoprima que han de servir a l mis­

mo, para participar en los sorteos, que en premios en metálico 

periódicamente se han de hacer entre los colaboradores comercie 

le s ,  ta le s como empresarios o dependientes y también represen­

tantes o v ia jan tes. La oficin a de canje enviará también los Bo- 

letoprima correspondientes a lo s representantes o viajan tes cu­

ando éstos tengan intervención en el envió de boletines-ficha#

El sistema es, la  entrega a los c lien tes consumidores 

de participaciones de la  Lotería Nacional, para un sorteo de­

terminado, en unión de otras narticipaciones, para grandes sor­

teos mensuales o trim estra le s, éstas últimas sin  caducidad de­

terminada, que hace permanente su validez. El sistema se desa­

r ro lla  entre los elementos siguientes: Fabricante-adherido. Co- . 

m ereiante-detallista, Cliente-consumidor y todos e llo s unidos 

por un vinculo central que llamamos: Oficina de canje. El 

vehículo del cual nos hemos de valer, lo  denominamos Boleto- 

oromo.

Ya han sido presentados los tres ocupantes del Boleto- 

cromo, que inician el camino de la s  grandes y extraordinarias 

propagandas pueblo por pueblo de España y hasta el último r in ­

cón, sin  preocupaciones, ya que disponen de un guia extraordi­

nario, que todo lo  tiene resuelto  y todo lo ha previsto , que 

es la  Oficina de canje.

Nuestro vehículo, el Boletocromo. Este nombre ha nacido 

de unir la s dos acciones o cometidos que habrá de cubrir o cum
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p lip . Al denominarlo a s i ,  hemos buscado que lo diga todo, es 

decir, que sea corto, f á c i l  y que se “pegue11. Se tra ta  en fin  

de un nombre, que ayuda a hacer posib le, una propaganda de éste 

mismo nombre. La primera parte boleto, es la  parte de juego de 

azar que encierra e l sistema y en cuyo reverso, ya impreso, to­

das la s circunstancias del mismo y los sorteos que envuelve.

La segunda parte cromo, es l a  oara donde, por medio de la  l i to ­

g ra fía , va la  propaganda constante y permanente de los produc­

to s, centros fa b r ile s , medios de fabricación, modelos, muestra­

r io s , etc. etc. de la s  casas que se adhieran a  e sta  propaganda 

conjunta de grandes empresas nacionales.

Fabricante-adherido es aquél que con categoría de pres­

t ig io  dentro de l a  producción nacional de artícu lo s de consumo 

de precio re la tiv o , ta le s  como: M obiliarios, Muebles auxiliares 

Colchones, Muelles, Cocinas, e léctricas* F r ig o rífico s, Neveras 

h ielo , Lavadoras, Aparatos domésticos (en toda su gama) Relo­

je s ,  B ic ic le ta s , Motocicletas , Automóviles, Transtores, Máqui­

nas para la  agricultura, Abrigos de p ie le s , P ieles confeccio­

nadas, Confecci&n de A lta Costura, Pañería de calidad, Calzado 

de lu jo , Máquinas de a fe ita r  e lé c tr ic a s , otras máquinas de uso 

personal, Máquinas de coser, de hacer punto, de fo to grafía , de 

cinematografía, Aparatos de radio, Reproductores de sonido, Te* 

lev isión , Electromedicina, L ibrería , D iscos, e tc . contrata con 

la  Oficina de canje sus servicios mediante la s  condiciones eco­

nómicas que se indiquán, como de los derechos y obligaciones
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inherentes a l  sistem a, el cual ya determina lo s datos a sumi­

n istrar por el Fabricante-adherido a la  Oficina de canje.

110 Obligaciones del Fabr icante-adherido. Contratar con la

Oficina de canje lo s serv ic ios exclusivos del sistem a. Repar­

t i r  con efic ien cia  entre lo s Com erciantes-detallistas los bo­

le tin es-fich a , pieza fundamental del sistema y cuyo impreso se­

rá  fac ilitad o  por la  Oficina de canje sin  cargo alguno. Faci- 

115 l i t a r  a l a  Oficina de c ají je  sin  ningún gasto para e lla , los di­

bujos aptos para su envió a la  l i to g r a f ía  que lo s ha de f i j a r  

en e l anverso del Boletocromo* Dar relación nominal a la  Ofi­

cina de canje de los C lien te s-d e ta llista s  con lo s cuales co­

mercia, con indicación c la ra  de razón so c ia l, dom icilio, te lé- 

120 fono y naturalmente localidad donde radican, datos que tendrán 

un carácter reservado y para su uso exclusivo de la  Oficina de 

canje. Dará también relación  de lo s Representantes y Viajantes 

especificando todas sus señas, a l igual que se indica para lo s 

C lie n te s-d e ta llista s . F a c ilita r  gratuitamente a la  Oficina de 

125 canje, l a  propaganda impresa de sus productos que le  intere­

se d is tr ib u ir . Consignará en el Banco que se indique y a d is ­

posición de la  Oficina de canje los importes que la  citada 0- 

fic in a  vaya entregando a la  entidad bancaria para su custodia 

en B ille te s de la  Loteria Nacional, mediante ju stific ac ió n  fe- 

130 haciente de la  Oficina de canje de que se ha constituido e l co

rrespondiente depósito. Liquidará mensualmente con la  Oficina <.e 

de canje e l importe de la  Loteria Nacional empleada en lo s  Bo-
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letocromo enviados pop su cuenta, a s í  coTno e l valor de la  comi­

sión que se acuerde por serv ic io s y suplidos.

Ventajas para el Fabricante-adherido. Hace una propagan­

da sin  grandes preocupaciones, sin  apenas atención ni trabajo , 

que sabe de antemano cuanto le  ha de costar, ya que e stá  basa­

da en un tanto por ciento de la  venta. Obliga sin  presión, dán 

dolé grandes beneficios a l Com erciante-detallista para que 

preste atención a sus fabricados, puesto que los premios de la  

Loteria Nacional que puedan corresponder a oada Boletocromo, 

son pagados en artícu lo s del surtido del Comerciante-detallis­

ta  que efectuó la  venta que di ó origen a l a  entrega del Boleto- 

cromo premiado. Dá a los Clientes consumidores compradores de 

sus productos a través del Com erciante-detallista una propagan-' 

da que no daduca, puesto que el Boletocromo en sus sorteos pe­

riódicos de diversidad de artícu los de precio y calidad., siem­

pre sigue con validez para los sorteos sucesivos. Reparte pre­

mios en metálico que llegan a ser de verdadera importancia, 

que serán sorteados entre lo s Com erciantes-detallistas o sus 

dependientes, y lo s  Representantes o Viajantes de lo s Fabri­

cantes-adheridos, mediante entrega a lo s  citados del Boleto- 

prima, como contribución que s irv a  de acicate a su colabora­

ción en la  marcha de este sistema de propaganda conjuhta. Es­

tos ^oletopr ima son permanentes y tendrán validez para todos 

lo s sorteos que puedan efectuarse. Recibe casi a l d ia  n oticias 

constantes de la  venta de sus productos, información de los 

cuales hasta el momento, no ex iste  precedente de que se hubie-
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ra  podido l ig r a r . Conoce irnos datos e stad ístico s peales, que 

le permitirán con e l máximo ac ierto , a ju star  sus programas 

de fabricación, de acuerdo con la  demanda e inclinación del 

consumidor, por t a l  o cual tipo de manufactura o producto de 

su catálogo. Le permite disponer de un fichero que se le  dá 

hecho, en el cual han sido reseñados los d e ta lle s  de quienes 

son los poseedores de los artícu lo s que fabricó . Controla la  

labor de sus agentes de ventas, representantes o v ia jan te s, 

pudiendo compulsar sus pedidos, con la s  ventas que conoce se 

producen en cada ru ta o demarcación. Sabe en que zonas del pa­

í s ,  la  competencia le  puede p aralizar e l consumo de sus fab ri­

cados y por tanto, con prontitud desconocida, podrá acudir a 

remediar este mal, en sus comienzos. Puede por medio de la  

Oficina de canje hacer lleg ar  a lo s Clientes-consumidores,que 

efectúen compras de otros Fabricantes-adheridos, la  propagan­

da de sus productos, contando con que é sta  propaganda, será 

eficaz en su to ta lid ad , ya que va d irig id a  a quienes están en 

condiciones de comprar artícu los de calidad, porque ya los 

compraron. Hace una propaganda que lle g a  al f in  propuesto, no 

siendo infructuosa, como otras en la s  cuales los Comerciantes- 

d e ta ll is ta s  se la  suelen quedar en provbcho exclusivo, lo que 

hace fracasar el esfuerzo del fabricante que in v irtió  cuanti­

osas sumas. Y cuenta con un nuevo clien te y de importancia, 

ya que el volumen de pesetas a invertir por Boletocromo en 

artícu lo s para le s  sorteos serán en su mayoría de los Fabri­

cantes-adheridos •
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Com erciante-detallista es aquel que tiene a la  venta en 

su establecim iento, las mercancías manufacturadas por cualquie 

ra  de los Fabricantes-adherid os, y que, sin  poner económica­

mente nada, se beneficia de este  sistema de propaganda, que se 

pone en sus manos,a cambio solamente de c iertos serv icios, que 

ha de hacer a la  Oficina de canje.

Obligaciones del Com erciante-detallista. Rellenará, lo s 

Boletines-ficha que recib ió  del Fabricante-adherido cada vez 

que efectúe una venta de sus manufacturas o productos. envia­

rá  directamente o por conducto del Representante o Viajante 

del Fabricante-adherido, los boletines fich a  a la  Oficina de 

canje. Entregará a los Clientes-consumidores, tantas pesetas 

en sus artícu lo s de su surtido, como valor tenga el premio que 

le  corresponda a l Boletocromo agraciado por la  Lotería Nacio­

nal y que él entregó a l  Cliente-consumidor, S o lic ita ré  de la  

Oficina de canje la s  pesetas que correspondan a los Boletocro- 

mos premiados, cuya mercancía ya entregó, mediante el envío 

de los susodichos Boletocromo premiados, recogidos.

Ventajas pera el Com erciante-detallista. Se le  dá el 

medio de ofrecer a sus Olientes-consumidores un regalo que na­

da le  cuesta a él ni a l Cliente. Es un motivo que le  propor­

ciona la  posibilidad de hacer unas ventas extraordinarias for­

zadas por aquél a lic ie n te , pues el c lien te  agraciado con a l­

gún premio, ha de consumir su importe en artícu los de su casa.

Aparte de lo s premios de la  Lotería Nacional, que le  da
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timará dinero para premiar la  labor conjunta de lo s colaborado­

res de Boleto cromo cuyas principales piezas son el Comerciante 

d e ta ll is ta  o sus Dependientes y los Representantes y Viajantes.

Cliente-consumidor es aquél que compra para su servicio 

o consumo, cualquier mercancía, en los establecimientos de ven­

ta  a l d e ta ll y que recibe e l  regalo  del Fabricante-adherido que 

se lo  remite por medio de l a  Oficina de canje a través de este 

sistema de propaganda y, que no le  obliga, para obtener sus be­

n efic io s a trabajo  alguno, ni tampoco a preocupaciones ni des­

embolsos.

Obligaciones del Cliente-consumidor. Dará el nombre, do­

m icilio  y localidad de su residencia a l Com erciante-detallista.

Ventajas para el Cliente-consumidor. Recibe lo s ^oleto- 

cromo que le  correspondan por su compra, de forma graciosa y 

agradable, por correo directo y personal. Juega y participa en 

el azar que s ig n if ic a  la  Loteria Racional, que reúne todas la s 

garan tías, sin  desembolso alguno: Caso de ser agraciado su Bole- 

tocromo, recibe mercancías por el mismo importe del premio, en 

artícu lo s de la  casa donde compró y de quien recibió a través dj 

la  Oficina de Canje el Boleto cromo premiado. T'To tiene que preo­

cuparse s i  fué agraciado o nó, pues en el primer caso, re c ib i­

rá  n oticias d irectas y por correo, confirmándole su suerte y 

además se le  dará a conocer la  cuantía y la s  instrucciones para 

hacerlo efectivo, Recibe por correo, propaganda impresa de to ­

dos los Fabricantes-adheridos también desde la  Oficina de canje,
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Retiene en su poder, con e l Boletocromo una posib ilidad perió­

dica e indefinida de re su lta r  agraciado con regalos, en los 

grandes sorteos extraordinarios periódicos que se efectúen y 

que serán numerosos. Figurará en ficha como c lien te  de los Fa^ 

bricantes-adheridos a este gran sistem a de propaganda, q ue cade 

d ia le s  ofrecerá grandes posib ilidades que nada le  cuestan*

Se le  dá, graciosamente algo que no esperaba y que pue­

de transformarse como hensbs dicho, en la  adquisición gratu ita  

de much&s artícu los de un valor incalculable. Recibirá además 

y de modo constante, una propaganda fin a  y agradable, que no 

ha de desdeñar, sino que, por el contrario agradecerá, pues se­

rá  d irecta y personal entre él y el fabricante que proyectó 

y manufacturó el articu lo  que puede ser de su atención y com­

pra, como posiblemente de otros artícu lo s, que pueden ser obje­

to asimismo de su interés conocer. Tiene todas la s  ventajas que 

se enumeran y algunas más que puedan escapar de momento a nues­

tr a  apreciación y entre e lla s  el de d isfru tar de todos los be­

n eficios de Boletocromo aunque su compra sea efectuada por e l 

sistema de Crédito o plazo*

N O T A

D escrita suficientemente la  naturaleza del invento a s i  

corno la  manera de re a liza r lo  en for^a práctica é industrializa- 

b le , debe hacerse constar que lo expuesto es susceptible de mo­

dificaciones de d e ta lle , en cuento estas no alteren el princi­

pio fundamental de su desarro llo * Por tanto la  presente nota
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Tal y como queda descrito  en la  presente memoria que 

consta de doce hojas mecanografiadas, e scrita s por una so la  

cara y diseños que a l a  misma se acompañan.

Madrid, 2 de Octubre de 1957. 

JACINTO RAMAL LO THQMAS,

P.F.
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DETALLE DE LO3 BQkiuTOQBQMQ

R em itid o s  e l  d i a . „ . . d e - . - . ........■
Pa*ra e l  s o r te o  d e l de 
Húmero L o t e r í a _____________________

« «i ••,  ̂ ii
Hám. p rem io s  pe im án ente

If II

( S e l l o  d e l  C o m e rcia n te ) (F irm a  d e l C o m e rc ia n te )

R em itid o s  e l  d ia
P a r a  e l  s o r t e o  d e l  d i a  
Húmero L o t e r í a

H *»

DETALLE JQüS LOS BOLETOQEOHQ

__ de de 19__
de 19de

_Núm. prem ios permanente^
“ H H M

DETALLES DE BQLETQiPElMA

En viad o a l  C o m ercian te
ti n R e p re s e n ta n te

Húmero^
ti

D ato s a  r e l l e n a r  p o r  e l  R e p re s e n ta n te  p a r a  e l  e n v ió  de 
____________________________BOLRTQPRIMA

Hombre
D o m icilio de

E x c e p to  é s t e  r e c u a d r o , t o d o s  l o s  d a to s  de é s t a  c a r a  s e r á n  
r e l l e n a d o s  p o r  l a  O fic in a  de C a n je .

ESCALA VARIABLE.
M ad rid , 2 o c tu b r e  1 9 5 7  
JACINTO RAMAuLO thomas 
p . p .



JACIN20 iUMALLO THOMAS HOJA DOS C4 HOJAS)

___________________ ¿ 3 / O Q  i_______________________________

D atos a  r e l l e n a r  p o r  e l  C o m e r c ia n te -D e ta l l i s ta ,  p a ra  J 
e l  en v ío  de BOLA UPOAOMO a l  C lie n te -C o m p ra d o r

F a b ri c a n t e  d e l  a r t i c u l o  ven d id o
Notíf'bre__________________ ____ ___________de____________________________________

C o m e r c i a n te - D e ta l l i s ta  que h a c e  l a  v e n t a •
Nombre __________________________________________________________
D o m icilio de

A r t i c u l o  vend ido

Comprador
Hombre
D om icilio

P e s e t a s

Fecha de l a  v en ta * Hn a
de_
de de

C o rre sp o n d e n cia  a  D0LÜ5T OOKOMO-iádi f  i  c i  o RAMALLQ- A p a rta  do 1 9 ,  
.Badajoz _______________________________________________

D atos a  r e l l e n a r  p o r  e l  C o m e r c i a n t e - D e t a l l i s t a  
p a r a  e l  e n v ió  de fíOLAJOPRIMA a l  mismo____________

Nombre de

C o m ercian te  d e t a l l i s t a  que h iz o  l a  v e n ta
Nombre_________________________
D o m icilio
A r t í c u l o  ven d id o

de

P e s e t a s

Comprador
Nombre
D o m icilio
F ech a  de l a  v e n ta *  ián

_de_
de de

Nombre

D atos p a ra  e l  en v ió  de BOLA!'OPRIMA c a s o  de s e r  a l  
D ependíente»

D o m icilio de

Si se  r e m ite  p o r  co n d u cto  de r e p r e s e n t a n t e ,  in o iq u e -  
se  a l  d o r s o .

BSCALÁ YAiXABLiS*
M ad rid , 2 de o c tu b r e  1 9 5 7  
JACHO O RAMALLO TH OLÍAS
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-Sste BCXiHi’OCHCXtiO da clerocbo a su 
p o s e e d o r ,  p a ra  r e c i b i r  d e l  co m e rc isn -  
t e - L e t n l l i s t a  donde ex'ectuó su  com­
p r a ,  t a n t a s  P e s e t a s  en m e rc a n c ía s  co­
mo e l  v a l o r  d e l  Prem io S o r te o  de l a  
L o t e r í a  n a c io n a l  d e l  d ia  5 de Octu­
bre  de 1956 .

* * ,
( e l  dereclio  de e s t e  prem io cadu ca  

o), d i ;5 5 de A b r i l  de 1956) .

'iSste número e s  permanente y no 
t i e n e  c a d u e id a d .
S i r v e  p ara  o p t a r  a l o s  num erosos 
prem ios que p e r ió d ic a m e n te  pueden 
s o r t e a r s e  p o r  BOLBl1 GQHQtó.0.

/B e to s  s o r t e o s  y su s  p re m io s  se rá n  
1 a n u n c ia d o s  p o r  Bronca y Hadio p a ra  
• -, tod a  B s p a i í a . ______________ ____________

1ÍJHBHC 9 8 9 .0 0 0
<>

LiacSrid, 2 o c tu b re  195? 
JAUIirlO iiiWAnj-ü I'HOoíAo

B3CÁL A /AlilABLB: i



DON JA BILIO  KAMaLLO Í'HOíí. Ad
9  9W

HOJA CUATRO (4  HÜJa C)

BOLRTOPRIMA
e s  e l  f i e l  c o la b o r a d o r  de 

. . 30LRT0GRQM0
i C o m erc ian te ! ,  no d e je s  de r e m i t i r  c u a n to s  
B o le t in e s - P ic h a  de v e n ta  p u e d a s ; p o r  cada 
uno r e c i b i r á s  un BOLBl1 OPRIMA que no c a d u c a . 
J D e p e n d ie n te !. Ci t u  em presa no lo  h a c e ; 
s o l i c i t a ! ©  h a c e r lo  t u ,  y no p ie r d e s  tiem po  
en e n v ia r lo ,  h ac ien d o  c o n s t a r  tu  nombre y 
d o m ic i l io .
IR e p re se n ta n te  o V i a j a n t e ! , c o n sig u e  que 
se  r e l le n e n  muchos B o le t in e s - P ic h a  e n v ián ­
d o lo s  p o r  tu  co n d u cto , pc>r  cada uno r e c i ­
b i r á s  un BOLBTQPr IKA.

O fic in a  de C a n je :

LD IBU IO  RAMALBO- APARTADO 1 0 . -  BADAJOZ.

R ste  BüLBlOPRIMA da derecho a  su p o se e ­
d o r , cuyo nombre y d o m ic i l io  queda r e g i s t r a ­
do en l a  O fic in a  de C an je  de

BOL ili? 00 ROMO

a r e c i b i r  de é s t a  O rg a n iz ac ió n  t a n t a s  P e se ­
t a s  en m e tá l ic o  oono puedan  c o rre sp o n d e r  a l

HÜMLRü 3 0 .0 0 1

en l o s  S o r te o s  que p e r ió d ic a m e n te  se  c e l e ­
b ra rá n  e n tre  l o s  c o la b o r a d o r e s  d e l C istern a .

(B s t e  BOL Ai?OPRIMA no cad u ca)

íCOALA VARIABA:
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