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MEMORIA DESCRIPTIVA 

que se  acompaña, a  

l a  s o l ic i tu d  de una

PATENTE ECONOMICO-COMERCIAL, por ve in te  años en España-, a  f a ­

vor de Don EDUARDO DE LA ASUNCION MORAL, de n acion alidad  e s p a ­

ñ o la , dom iciliado en V alen cia , Avenida de Jo sé  Antonio,35 , 4&,

p or

"UN NUEVO SISTEMA PUBLICITARIO COMBINADO"

) ) ) )

In ven tor: El s o l i c i t a n t e .
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La Patente económico-comercial que se so l ic ita ,r e ú n e  

l a s  condiciones que determina e l  A rticu lo  47 del v igente Esta- 

tu to  sobre Propiedad I n d u s t r ia l , t a l  como ha quedado después 

de l a  m odificación  del Decreto de 26 de Diciembre de 1947. 

Sabido e s  que, de acuerdo con e l c itad o  A r t ic u lo , podrán se r  

ob jeto  de P aten tes lo s  perfeccionam ientos en lo s  procedim ien­

to s  económ ico-com erciales que r e v is ta n  un d e sa rro llo  m aterial 

o e fe c t iv o  y tengan ca rá c te r  p rác tico  e in d u s tr ia liz a b le  .Aña­

de e l  re fe r id o  A rticu lo  que e s t a s  p aten tes de c a rác te r  econó­

m ico-com ercial se  reg irán  en todos l o s  a sp ec to s por l a s  d i s ­

p o sic io n es que regulan l a s  P aten tes de Invención en gen era l.

¿1 preámbulo del decreto mencionado ju s t i f i c a  e l  e s t a - ]  

blecim iento de e s te  género de p a te n te s , diciendo que l a  p rá c ­

t i c a  o frece m ú ltip le s ejem plos de procedim ientos de e s t a  d a - ]  

se que merecer p ro tecc ió n , y c i t a  l a s  ven tas a  precio  ú n ico , 

l o s  v ia je s  a  tan to  a lz ad o , l o s  b i l l e t e s  K ilo m é tr ic o s ,e tc ., 

exigiendo únicamente que se cumpla e l  r e q u is ito  fundamental 

de que l o  p a te n ta d e  se  base en su  d e sa rro llo  m ate ria l o ei& c] 

t iv o  y su  ca rác te r  p rác tico  e in d u s tr ia l  i  z a b le , como único 

modo de e v it a r  l a  excepción que en e l  campo de l a s  paten tes 

supone l a s  id ead  mas o menos in g e n io sa s , m ientras no llegu en  

a tra d u c ir se  en re a lid a d  p rá c t ic a  e in d u s t r ia n  zable por me­

d io s mecánicos o quím icos.

Pues b ie n , de acuerdo con lo  expuesto , vamos a d escri 

b i r  seguidamente un nuevo sistem a p u b lic i ta r io  com binado.es­

pecialm ente a p lic a b le  en lo s  envases de productos que están  

co n stitu id o s por una parte  in te rn a  o b an d e ja , re cu b ie rta  por 

una envolvente, de modo que para  l a  ex tracción  de lo s  produc 

to s  envasados e s  p rec iso  d e s l iz a r  l a  bandeja fu era  de l a  en­

volvente .
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Un ejemplo p rác tico  de l o s  envases c ita d o s  e s  e l  de 

l a s  c a ja s  de c ig a r r i l l o s  que tien en  un soporte-bandeja in te ­

r io r  en que aq u e llo s  se  h a llan  d isp u e sto s  y cuya bandeja-sopor 

te  e s t á  encerrada en una envolvente p ara lep ip éd ica  rectan gu ­

l a r ,  a b ie r ta  por ambos extrem os, de modo que aq u e lla  pueda 

aparecer por uno de e l lo s  cuando se l a  p resio n a  por e l extremo 

c o n tra r io .

EL sistem a recae  esencialm ente sobre e l  hecho de in s ­

c r ib i r  l a  p u b lic id a d , d ib u jo s , f r a s e s ,  m arcas, e t c .  en a q u ­

i l a s  p a rte s  de l a  bandeja y preferentem ente en l a s  so lap a s  

de l a  misma,que aparecen fu era  de l a  envolvente cuando ha de 

e x tra e rse  cada unidad del producto envasado. De t a l  modo que 

l a  pu b lic id ad  en cu estión  no e s  v i s ib l e  cuando e l  envase e s tá  

cerrado, evitando a s i  l a s  confusiones que pudiera^ producirse 

acerca  de l a  n a tu ra lez a  del producto.

Generalmente l a  pu b lic id ad  e s t a r á  r e fe r id a  a  o tro s 

productos qus tendrán una a f in id a d  ló g tc a  con lo s  envasados 

y que e l  empleo de lo s  mismos se a  una consecuencia del a n te ­

r io r  empleo de lo s  mismos productos en vasados, s i  b ien  hemos 

de se ñ a la r  que igualmente podrá u t i l i z a r s e  e l  mismo sistem a 

p u b lic ita r io  en l o s  casos en que no concurran precisamente 

l a s  c ircu n stan c ia s ex p resad as.

La empresa explotadora del sistem a empleará una parte 

de lo  recaudado por pu b lic id ad  en l a  confección de lo s  enva­

se s  que, de e ste  modo, podrán se r  en tregados,y  de hecho lo  

se rán , con c a rá c te r  gm etu ito ,a l u su ario  de lo s  mismos, de t%L 

forma que, no estando gravados l o s  productos con e l costo  de 

fab ricac ió n  de lo s  en vases, aq u e llo s podrá ten er un precio  

de venta mas reducido,que no re p e rc u tirá  en caso  alguno en uná 

merma de lo s  b e n e fic io s  del fa b rican te  de lo s  productos enva-
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Los elementos p u b l ic i ta r io s  in se rtad o s  en lo s  envases 

podrán s e r  a i  ocasion es y de acuerdo con l a  práctica,m uy e x ­

tendida actualm ente,opciones a  determinados prem ios, en cuyo 

caso l a  pu b lic id ad  de lo s  productos d is t in to s  a lo s  envasados 

se ha de hacer ex te n sib le  a  e s to s  ú ltim os originando un fomen­

to de l a s  ven tas de lo s  mismos desde e l momento en que e l  

público consumidor buscará concretamente e s to s  en vases.

Hecha l a  d escrip ción  precedente e s  n ecesario  ah ad ir 

que lo s  d e ta l le s  de re a liz a c ió n  de l a  id e a  expuesta pueden 

v a r ia r ,  s in  que por e l lo  cambie l a  e sen cia  de l a  invención, 

que e s  l a  que se desprende de lo s  p á rra fo s  que anteceden y lo  

que se re iv in d ic a  en l a  s igu ien te

N O T A

En resuman: E l Modelo de U tilid a d  que se  s o l i c i t a ,  

recaerá  sobre l a s  re iv in d icac io n e s s ig u ie n te s :

l a . -  UN NUEVO SISTEMA PUBLICITARIO COMBINADO, que se  

c a ra c te r iz a  esencialm ente por e l  hecho de u t i l i z a r  l o s  envases 

h ab itu a le s  de determinados productos para  r e a l iz a r  l a  p u b li­

cidad de o tro s productos preferentem ente a f in e s  y de modo que 

l a  p u b lic id ad  se r e a l iz a  únicamente durante e l  empleo rep e­

tid o  de l o s  c itad o s  en vases.

2&.- UN NUEVO SISTEMA PUBLICITARIO, según l a  in te r io r  

re iv in d ic a c ió n , caracterizad o  esencialm ente por e l hecho de 

in s c r ib ir  lo s  an un cios, opciones a premios y o tr o s , sobre l a  

parte  del envase que queda o cu lta  por l a  envolvente, y 

aparece ú feamente en e l  acto  de e x tra e r  cada unidad del p ro­

ducto envasado.

3 * . -  UN NUEVO SISTEMA, según l a s  an te r io re s  r e iv in d i­

cac io n e s, caracterizad o  esencialm ente por e l  hecho de que l a90
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empresa exp lotadora d e l sistem a de p u b lic id ad  en tregará  g ra ­

tuitam ente lo s  envases a l  u su ario  de lo s  miamos, estando f i ­

nanciado su costo  de fab ricac ió n  por l a  parte  n ece sa ria  de lo s  

in gre so s procedentes de l a  p u b lic id a d .

4&.- Se re iv in d ic a  por d itim o , como ob jeto  sobre e l  que 

ha de recaer  l a  Patente económico-comercial que se s o l i c i t a ,  

'"UN NUEVO SISTEMA PUBLICITARIO COMBINADO".

Todo t a l  y conforme se  ha d e sc r ito  en l a  presente Memo­

r i a ,  que consta de cinco h o ja s  e s c r i t a s  a  máquina.

Madrid, á  y de Junio de 1986.

IRIA.


	Bibliographic data
	Description
	Claims



