MiNORTA DisSCRIPTIVA

que se acompaiia &

la solicitud de una
PATENTE BCONOMICO-COMERCIAL, por veinte aiios en Espafig, a fa-
vor de Don EDUARDO DE LA ASUNCION NMORAL, de nacionalidad espa
fiola, domiciliado en Valencia, Avenide de José Aatonio,35, 42
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"UN NUEVO SIST#MA PUBLICITARIO SOMBINADO®
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10

15

20

La Patente econdmico-comercial que se solicita,reune
las condiciones que determina el Articulo 47 del vigente Bstad
tuto sobre Propieded Industrial, tal como ha gquedado después
de le modificacidn del Decreto de 26 de Diciembre de 1947.
Sabido es que, de acuerdo con el citzdo Artfculo, podrdn ser
objeto de Patentes los perfeccionamientos en los procedimien-
tos econdémico-canercizales gque revistan un desarrollo material
o efectivo y tengan caracter prdectico e industrislizable ,Afia-
de el referido Artfculo quec estas pat:ntes de cardcter econd=
mico-comercial se regirdn en todos los aspectos por las‘dis-
posiciones que regulan las Patentes de Invencién en general,

41 predmbulo del decretc mencionado justifica el esta-
blecimiento de este género de patentes, dlciendo que la prédc-
tica ofrece miltiples ejemplos de procedimientos de esta cla-
se que merecer proteccién, y cita las ventas a precio dnicc,
los viajes a tanto alzado, los billetes kilowmétricos,etc,,

exigiendo Ynicamente qu- se cumpla el requisito fundamental

de que lo patentable se base ea su desarrollo meterial o el c
tivo y su cardcter prdctico e industrializeble, como dnico
modo de evitar la excepcidén gque en el campo de las patentes
supone las idead mas o menos ingeniosas, mientras no lleguen
a traducirse en realidad prédctica e industrializable por me=-
dios mecdnicos o gquimicos,

Pues bien, de acusrdo con lo eXpuesto, vamos a descri -
bir seguidamente un nuevo sistema publicitario cowmbinado,es-
peclalmente aplicable en los envases de productos que estdn
constituidos por una parte interns o bandeja, recubierta por
una envolvente, de modo que para la extraccidén de los producH
tos envasados es preciso deslizar la bandeja fuera de la en-

volvente.
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Un ejemplo prédctico de los envases citados eg el de
las cajas de cigarrillos que tienen un soporte -bandeja inte-
rior en que aquellos se hallan dispuestos y cuye bandeja-sopon
te estd encerrada en una envolvente paralepipédica rectangi=
lar, abierte por ambos extremos, de modo que aquella pucda
aparecer por uno de ellos cuando se la presiona por el extremo
contrario,

El sistema recae esgsenclalmente sobre el hecho de ings-
cribir la publicidad, dibujos, frases, marcas, etc, en aquwe -
llas partes de la bandeja y prefercntemente en las solapas
de la misma,que aparecen fuera de la envolvente cuando he de
extresrse cada unidad del producto envasado. De tal modo que
la publicidad en cuestidén no es visible cuando el envage estd
cerrado, evitando asl las confusiones que pudiera. producirse
acerca de la naturaleze del producto,

Generalmente la publicidad estard referida a otros
productos que tendrdn una afinidad 1égica con los envasados
¥y Qu2 el empleo de los mismos sea una consecuencia del ante-
rior empleo de los mismos productos envasados, si bien hemos
de sefialar que igualmente podrd utilizarse el mismo sistema
publicitario en los casos en que no concurran precisamente
las circunstancias expresadas,

La empresa explotadora del sistema empleard una parte
de lo recaudado por publicidad en la confeccidn de los enva-
ses que . de este modo, podrdn ser entregados,y de hecho lo
serdn, con caracter gemtuito,al usuario de los mismos, de tal
forma que, no estando gravados los productos con el costo de
fabricacidén de los envases, agquellos podrd .. tener un precio
de venta mas reducido,que no repercutird en caso alguno en

merma de los beneficios del fabricante de los productos enva-
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sadosa,

Los elementos publicitarios ingertados en los envases
podrdn ser en ocasiones y de acuerdo con la préctice,muy ex-
tendida actualmente ,opciones & determinados premios, en cuyo
caso la publicidad de los productos distintos & los envasados
ge ha de hacer extemsible a estos Wltimos originando un fomens
to de las ventas de los mismos desde el momento en que el
publico consumidor buscaréd concretamente estos enveses,

Hecha la descripcidén precedente es necesario afiadir
que los detalles de realizaeidén de la idea expuesta pueden
variar, sin que por ello cambie la esencia de la invencidén,
que es la que se desprende de los pdrrafos que anteceden y lo
que ge reivindica en la siguiente

NOTA

En resumen: 41 Modelo de Utilidad que se solicita,
recaerd sobre las reivindicaciones siguientes:

l12,- UN NJEVO SISTsMA PUBLICITARIO COMBINADO, que se
caracteriza esencialmente por el hecho de utilizar los enveseq
habituales de determinados productos para realizar la publie-
cidad de otros productos preferentemente afines y de modo que
la publicidad se realiza Unicamente durante el empleo repe-
tido de los citados envases.

28 - UN NUZVC SISTIMA PUBLICITARIO, segd: la mterior
reivindicacién, caructerizado egencialmente por el hecho de
ingcribir los anuncios, copciones a premios y otros, sobre la
parte del envase que gqueda oculta por la envolvente, y gue
aparece d.icamente en el acto de extreer cadu unidad del pro-
ducto envasado,

3%,« UN NUEVO SISTEMA, segin las m teriores reivindie-

caclones, caracterizado esencia mente por el hecho de que la
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empresa explotadore del sisteme de publicidad entregard gra-
tuitamente los envases al usuario de los mismos, estando fi-
nanci-ado su costo de fabricacidén por la parte necesaria de los
ingresos procedentes de la publicidad,

48 ,. Se reivindica por Wltimo, como objeto sobre el que
ha de recaer la Patente econémico-comercial que se solicita,
"UN NUZVO SISTiMA PUBLICITARIO COMBINADO",

Todo tal y conforme se ha descrito en la presente Memo=
ria, que consta de cinco hojas escritas a mdquina.

Madrid, 4 7 de Junio de 1956,
ONSO UNGRIA,

Lif -
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