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M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

Que corresponde a una PATENTE DE INVENCION ECONOMICO- 

COMERCIAL, cuyo r e g is t r o  se  s o l i c i t a  a fav o r de:^

Don Ern esto  Em ilio SEVERIC AMSELMI, de n acio n alid ad  

a rg e n tin a , con d o m icilio  a c c id e n ta l  en MADRID, Ca­

r r e r a  de San Jerónim o, num. 1 3 ,

p o r :

"NUEVO PROCEDIMIENTO ECONOMICO-COMERCIAL PARA LA PRO­

MOCION DE VENTAS".

In v e n to r: E l propio s o l i c i t a n t e .
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La P a te n te  de Invención Económico—C om ercial, 

cuyo r e g is tr o  se  s o l i c i t a ,  a l  amparo del a r t i c u lo  47 

del v ig en te  E s ta tu to  de la  Propiedad I n d u s tr ia l , medí 

fica d o  por D ecreto de 26 de diciem bre de 1 .9 4 7  (B ole­

t í n  O f ic ia l  del Estado de 24 de enero de 1 .9 4 8 ) ,  en­

ca ja  perfectam en te en t a l  m odalidad, por cuanto reú­

ne l a s  dos con d icion es e s e n c ia le s  de te n e r  un d esarro  

l i o  m a te ria l e f e c t iv o  y un c a r á c t e r  p r á c t ic o  e indus­

t r i a l i z a  b le , por lo  que es m erecedora del p r iv i le g io  

de p ro te cc ió n  y e x p lo ta ció n  e x c lu siv a  para todo e l tje 

r r i t o r i o  n acio n al y sus C o lo n ias.

E stá  encaminada, como su enunciado in d ic a , a  

l a  prop u lsión -o  increm ento de la  venta de to d a c la s e  

de a r t í c u l o s ,  mediante un nuevo sistem a o procedimien  

t o ,  desconocido h asta  l a  fe ch a , y que por ta n to  no ha 

sido divulgado n i exp lo tad o .

De todos e s  conocida l a  tremenda com petencia  

que e x is te  en e l  com ercio y l a s  d if ic u lta d e s  de toda  

ín d ole  que el com ercian te  ha de s o lv e n ta r  para impul­

s a r  y a c r e d i ta r  su n e g o cio . No basta  p ara e l l o  compe­

t i r  en ca lid a d e s  n i en p r e c io s ; no b asta  tampoco o rien  

t a r  una e f ic a z  propaganda p u b lic i ta r ia  por cuantos me­

dios d ifu so re s  ha puesto a l  a lc a n c e  del hombre e l  de­

s a r r o l l o  de l a  vida a c t u a l ;  es n e ce sa rio  a lg o  más, y 

é s te  a lg o , no puede s e r  o tra  cosa que in te r e s a r  d irec, 

tam ente a l público consumidor, de t a l  m anera, por t a ­

l e s  m edios, que se l e  obligue concretam ente a buscar

e l e s tab lecim ien to  o producto de t a l  m arca, que s a ­

t i s f a g a  y colme su i n te r é s .
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E ste  es e l origen  de lo s  numerosos concursos  

p ro p a g a n d ístico s , que a t r a v é s  de r a d io , p ren sa , e t c . ,  

vienen d esarro llán d o se  a d i a r i o , con l a  ad ju d icació n  

de d iv e rso s  prem ios, en m etálico  o m a te ria s?  concur­

sos más o menos in geniosos y de d e s a rro llo  más o me­

nos com plejo, pero encaminados todos a l  mismo f in  p r l  

m o rd ial. I n te r e s a r  a l  comprador e increm entar por é s ­

t e  medio l a  venta del a r t i c u l o  o l a s  del estab lecim ien  

t  o .

E l sistem a que se  t r a t a  de p ro te g e r  con l a  Ba 

te n te  Económico-Comercial que se s o l i c i t a ,  t ie n e  como 

lo s  a n t e r i o r e s ,  el f in  e s e n c ia l  de increm entar la  ven 

t a  de a r t í c u lo s  de to d as c l a s e s ,  estab lecien d o  una pi^  

moción e s p e c ia l , cuyo d e s a rro llo  en su b stan cia  es e l  

que se d e scrib e  a co n tin u ació n :

C on siste  en la  en treg a a l  comprador de un em­

blema de m eta l, p l á s t i c o ,  u o tra  m ateria  adecuada, de 

forma y tamaño v a r ia b le s , según convenga, cuyo emble­

ma l le v a  en su p a rte  su p e rio r  impresa o grabada, una 

c i f r a  compuesta de dos números, desde e l 01 a l  31*  

Igualmente y separada e independiente de l a  a n t e r i o r ,  

l le v a  también im presa, grabada, e t c . ,  o tra  c i f r a ,  és­

t a  de cu atro  números, desde e l 0000 a l  9 9 9 9 , a la  que 

se  antepone una l e t r a  del a lf a b e to .

E s ta s  c i f r a s  tie n e n  por o b je to  l a  id e n ti f ic a  

ció n  del día de l a  en treg a por medio de l a  c i f r a  de 

dos números, y del estab lecim ien to  que l a  en treg ó ,

por medio de l a  s e r i e  y c i f r a  de cu a tro  números.
A base de é s ta  id e n ti f ic a c ió n , se  e s ta b le ce
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un sorteo de premios y obsequios, cuyo sorteo reunirá  

las  condiciones básicas de ser hechonante N otario, pu­

blicamente y de ser difundido por cuantos medios se 

consideren n ecesarios, sorteo que puede comprender 
las siguientes combinaciones:

PREMIAR, a los compradores de un día determi­

nado.

PREMIAR, a los compradores de un establecimien 

to  determinado.

PREMIAR, combinadamente, a los compradores de 

día y establecimiento determinado.

PREMIAR, a. los poseedores de determinados nú­

meros de una o varias s e r ie s .

PREMIAR̂  a los poseedores de determinados nú­

meros de todas las  s e r ie s .

PREMIAR, por serie  y números a los compradores 

de firmas determinadas.

La periodicidad de estos sorteos puede, como 
es n atu ral, se r variab le, con arreglo a la s  convenien 

cias del d esarrollo del sistem a, y su fecha y condicio 

nes requerirán la  necesaria difusión para conocimiento 

de los concursantes.
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D e s c rito  cuanto an teced e , só lo  r e s ta  s e ñ a la r  

que e l  p resen te  procedim iento económico com ercial^ou  

ya P ate n te  se s o l i c i t a ,  re c a e rá  sobre l a s  s ig u ie n te s :

R E I V I N D I C A C I O N E S

PRIMERA.- "Nuevo procedim iento económ ico-co­

m ercial para l a  promoción de v e n ta s " , que se c a r a c te ­

r iz a  por la  e n tre g a ,a l  comprador de determinado pro­

ducto o co n creto  e s ta b le c im ie n to , de un emblema de me 

t a l ,  p l á s t i c a ,  u o tra  m ateria  aprop iada, de tamaño y 

forma co n v en ien tes , cuyo emblema l le v a  impresa o gra­

bada una c i f r a  de dos números, comprendida e n tre  e l  

01 y e l 3 1 , a s i  como o tra  c i f r a  de cu a tro  números, 

comprendida e n tre  e l  0000 y e l 9 9 9 9 , a la  que se  an­

tepone una l e t r a  del a lfa b e to  (A, B, C, e t c . , ) ,  in s ­

c rip c io n e s  que tien en  por o b jeto  la  id e n ti f ic a c ió n  del 

nía en que fuá efectuada la  compra m ediante l a  c i f r a  

de dos números, y e l  estab lecim ien to  en que se  e fe c ­

tu ó  é s t a ,  mediante la  c i f  a de cu atro  números y la  

1 et ra  ant epuest a .

SEGUNDA.- "Nuevo procedim iento económ ico-co­

m ercial para la  promoción de v e n ta s " , según se des­

c rib e  en la  re iv in d ic a c ió n  a n t e r i o r ,  ca ra c te r iz a d o  

además, porque l a  posesión  del emblema, dá derecho 

a l a  p a r tic ip a c ió n  por su poseedor en un s o rte o  de
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premios y obsequios, re a liz a d o  p erió d icam en te, c^ i  

das l a s  cond icion es y bases le g a le s  n e c e s a r ia s , e l  que 

s e rá  dado a con o cer y difundido por cuantos medios de 

d ivu lgación  s irv an  a l  e f e c t o .

TERCERA.- "Nuevo procedim iento económ ico-co­

m ercial paradla promoción de v e n ta s " , según re iv in d ic a  

clon es a n t e r i o r e s ,  c a ra c te r iz a d o  además, porque lo s  

premios se  e s ta b le ce n , ce n tro  de l a  p erio d icid ad  y f e ­

chas señ alad as de antemono, y con arran co  a  l a  id e n ti­

f ic a c ió n  de emblemas d e s c r i ta ,  de forma, que re s u lta n  

premiados lo s  compradores de un oía code d ías  determ i­

nado^ lo s  de un estab lecim ien to  determ inado, lo s  de 

d ía .y  estab lecim ien to  combinadamente, como asimismo 

lo s  poseedores de detern.inac.os números de una o v a r ia s  

s e r i e s ,  o poseedores de determ inados números de to d as  

la s  s e r i e s ,  o por s e r ie  y número, a lo s  compradores de 

firm as determ inadas

CUARTA.- "Nuevo procedim iento económico-comer 

d ia l  para l a  promoción de v e n ta s " , c a ra c te r iz a d o  por­

que e l re su lta d o  del s o r te o  se rá  difundido de forma 

conveniente para que lle g u e  a conocim iento de lo s  ag ía  

c ia d o s , lo s  que harán e f e c t iv o  su premio en el plazo  

prudencial que se  l e s  conceda para e l l o .

QUINTA.- "NUEVO PROCEDIMIENTO ECCNCMICO-COI.ER

CIAL PARA LA PROMOCION DE VENTAS".

T al y como queda d e s c r i to  reivin dicad o' en 

la  presente Memoria D e s c rip tiv a , que con sta  de cinco  

h o ja s , fo lia d a s  y m ecanografiadas por una s ó la  c a r a .
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