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M E M O R I A  D E S C R I P T I V A :

1 E l p resen te  Modelo de U tilid a d  t ie n e  por o b je to , se­
gún se in d ic a  en su enunciado, un mantel in d iv id u a l perfec­
cionado.

De manera más co n cre ta , e l  p resen te  modelo se r e f ie r e  
5 a  un m antel in d iv id u a l de t ip o  deshechable, es d e c ir , del 

t ip o  que se co n stitu y e  a  base de papel u o tro  m a te r ia l o 
combinación de m a te ria le s  de reducido v a lo r , y que queda 
en d isp o s ic ió n  de s e r  deshechado después de una so la  u t i ­
l iz a c ió n . Los m anteles in d iv id u a le s  de e s te  t ip o ,  según es 

10 b ien  sabido, son especialm ente u t i l iz a d o s  en re s ta u ra n te s
ráp id o s , b ares  y es tab lec im ien to s análogos, puesto  que per­
m iten a lcan za r una n o tab le  reducción de lo s  costos de explo­
ta c ió n , a l  e lim in a r todos lo s  g as to s  y operaciones de lava­
do, en tre ten im ien to  y re p o s ic ió n  de lo s  m anteles t e x t i le s  

15 de t ip o  c lá s ic o , asegurando a l  propio tiempo unas óptimas 
condiciones de h ig ien e .

Dentro del expresado tip o  g e n e ra l, de cuyas v en ta ja s  
p rá c tic a s  p a r t ic ip a  por completo, e l  mantel in d iv id u a l que 
m otiva l a  p resen te  s o l ic i tu d  de r e g is t r o ,  según se v e rá  c la -  

20 ramente a con tinuación , d es taca  especialm ente por haber s i ­
do ca lcu lado  en v i s ta s  a c o n s t i tu i r  un vehículo  p u b l ic i ta ­
r i o  sumamente e f ic a z , perm itiendo, de manera e s p e c ia l ,  de­
s a r r o l l a r  campañas p u b l ic i ta r ia s  a e sc a la  n ac io n a l, en p a r ­
t i c u l a r ,  r e la t iv a s  a  firm as, marcas y productos p e rten ec ien - 

25 te s  a l  ramo de l a  a lim en tac ión , es  d e c ir ,  r e la t iv a s  p re c is a ­
mente a  lo s  p roductos que e s t á  consumiendo en aquel momento
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o que se dispene a consumir l a  persona recep to ra  da l a  pu­
b lic id a d .

Se han hecho ya, según es b ien  sabido, d ife re n te s  en­
sayos encaminados a  r e a l iz a r  campañas p u b lic i ta r ia s  a  t r a ­
vés de lo s  expresados m anteles in d iv idu a les . Ahora b ien , 
en todos es to s  ensayos se ha p artid o  de un mantel destinado 
a un único y concreto estab lecim ien to , o como máximo, a una 
determinada cadena de estab lecim ien tos explotados por una 
misma empresa, realizándose l a  publicidad  de alguna o algu­
nas firm as, por lo  general de alguno o algunos e s ta b le c i­
mientos com erciales radicados en la s  proximidades del que 
exp lo ta  e l  m antel. En e s ta s  condiciones., se comprende que 
l a  e f ic a c ia  p u b l ic i ta r ia  del conjunto re s u l ta  perfectam ente 
modesta y que lo s  costes de impresión d e l m antel, a l  t r a ­
ta r s e  de t i r a j e s  relativam ente muy reducidos, alcanzan f á c i l ­
mente c i f r a s  prohibitivas, obligando a adoptar p resentacio­
nes de reducido v a lo r, a base de ahorrar tan to  en lo s  c l i ­
sés como en e l  número de co lo res del t i r a j e ,  en detrim ento, 
como es ló g ico , del a tra c tiv o  e impacto del conjunto.

La idea  inven tiva  esen c ia l que constituye objeto  de 
l a  presente so lic i tu d  de re g is tro , e s tr ib a  precisamente en 
l a  re a liz ac ió n  de un mantel ind iv idu a l que ha sido  proyec­
tado para  contener un número relativam ente elevado de anun­
c io s , lo  que p erm itirá  d i s t r ib u i r  lo s  costos de edición en­
t r e  un número equivalente de firm as de im portancia nacional, 
y para 3e r  d is tr ib u id o , gratu itam ente c mediante e l  pago 
de una modesta can tidad , en tre  un número clavadísimo de es­
tab lecim ientos del ramo de h o s te le r ía , no relacionados en­
t r e  s i  y rep a rtid o s  por toda l a  geog rafía  del p a ís . A e s te
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e fe c to , e l  mantel ob je to  de l a  invención, ae c a ra c te r iz a  
esencialm ente por p re se n ta r  en su c a ra  a n te r io r  una suce­
sión  de recuadres m arg inales, cada uno de lo s  cuales con tie­
ne un anuncio, p referentem ente, aunque nc necesariam ente 

9 re lacionado con e l  ramo de l a  a lim entación , y un amplio
espacio  c e n tra l  en blanco, que se d e s tin a  a r e c ib i r ,  en una 
operación f i n a l  de sobreim presión, e l  nombre y cuantas in d i­
caciones se consideren convenientes acerca  de cada establea- 
cim iento concreto , del ramo de h o s te le r ía ,  que u t i l i c e  e l  

10 mantel in d iv id u a l. De e s ta  manera e l  conjunto del mantel
podrá s e r  ed itado  en s e r ie s  im portan tísim as, in teg rad as por 
m illones de ejem plares, lo  que re d u c irá  a  un mínimo lo s  cos­
to s  de confección e im presión, costo s que, además, aeran 
sufragados , no por una so la , sino  por un c ie r to  número de 

1$ firm as, que verán  su in v e rs ió n  compensada por l a  g ran  d ifu ­
sió n , a e sc a la  n ac io na l, que a lcan zará  e l  m antel, y por l a  
p o s ib ilid a d  de ob tener un máximo de e f ic a c ia  p u b l ic i ta r ia ,  
dado que r e s u l ta  perfectam ente v ia b le , desde e l  punto de 
v i s ta  económico, u t i l i z a r  la s  más costosas téc n ica s  de im- 

20 p res ió n , en v is ta s  a  ob tener una óptima presen tación  de lo s  
productos promoclonados. Por o t r a  p a r te , lo s  costos de so - 
breim preaión en e l  espacio c e n tra l  del m antel, del nombre 
d e l estab lec im ien to  concreto a que e l  mismo se d e s tin e , po­
drán se r  sumamente reducidos, pudiendo, por ejem plo, re a -  

25 U sa rse  perfectam ente e s ta  sobreim presión a una so la  t i n t a  
y siguiendo la s  técn ica s  más económicas, de manera que e s to s  
g as to s  podrán s e r  cómodamente soportados por e l  re fe r id o  
es tab lec im ien to . En la s  cond iciones ex p u estas , l a s  v en ta ja s



p rá c t ic a s  y  e l  b e n e fic io  o e fe c to  nuevo que se deducen de 
l a  expresada id e a  in v e n tiv a , no re q u ie ren  c ie rtam en te  exce­
s iv o s  com entarios.

P or lo  demás, l a  e se n c ia lid a d  y l a s  p r in c ip a le s  ca rac­
t e r í s t i c a s  y v en ta jan  d e l m antel in d iv id u a l que se precon i­
za , r e s u l ta r á n  más fác ilm en te  com prensibles a l a  v i s t a  d e l 
d ib u jo  ad ju n to , en e l  que -  en form a esquem ática y , desde 
lu eg o , s i n  c a rá c te r  l im i ta t iv o  de n inguna c la s e  -  se  ha re ­
p resen tad o  en v i s t a  en p e rs p e c tiv a , un ejemplo concreto  de 
r e a l iz a c ió n  p r á c t ic a  d e l mismo.

En e s te  d ib u jo  se  ha señalado  con l a  r e fe re n c ia  1 e l  
conjunto  del m an te l, e l  cu a l se  h a l la  c o n s ti tu id o  por una 
lám ina f l e x ib l e ,  de p ap e l, c e lu lo sa , complejo de p ap e l-  
p lá s t i c o ,  u o tro  m a te r ia l o combinación de m a te r ia le s  cu a les  
q u ie ra  analoga ap rop iada , do tada de una forma g en e ra l re c ­
ta n g u la r  u o t r a  c u a le sq u ie ra  que se considere oportuna , pu- 
diendo p re s e n ta r  sus bordes r e c t i l í n e o s ,  ondulados, quebra­
dos, o , en f i n ,  dotados de c u a lq u ie r  o t r a  conformación que 
pueda co n s id e ra rse  oportuna a  e fe c to s  ornam entales. De ma­
n era  e s e n c ia l  l a  c a ra  a n te r io r  -  o , eventualm ente, l a s  dos 
ca ra s  -  de e s ta  lám ina se h a l la  im presa, presentando una 
sucesión  de recuad ros o esp ac io s  y , convenientem ente d io  t r i ­
buidos a  lo  la rg o  de una zona m arg in a l, ig u a le s  o no e n tre  
s í  y dotados de c u a lq u ie r  form a que se co n sidere  oportuna, 
y una am plia zona c e n tr a l  en b lanco 3 . Cada uno de lo s  r e ­
cuadros 2 se  d e s t in a  a  con tener un anuncio , p referen tem en te  
r e la t iv o  a  una firm a  o a un p roductos más o menos d ir e c ta ­
mente re lac io n ad o  con e l  ramo de l a  a lim en tac ión , e s p e c ia l­
mente un producto ( t a l  como v in o s , b eb id as e s p i r i tu o s a s ,
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r e f r e s c o s ,  ce rvezas, quesos, e t c . ,  e t c . )  que se consuma 
normalmente en e l  e s tab lec im ien to  que o fre z c a  e l  m antel 
in d iv id u a l , y e l  espac io  c e n tra l  en b lanco , que ev en tu a l­
mente podrá h a l la r s e  más o menos desplazado h ac ia  uno de 

5 lo s  bordes l a t e r a l e s ,  se  d e s t in a  a s e r  fin a lm en te  sobreim­
preso con e l  nombre, marca u o tro  signo id e n t i f ic a d o r  cua­
le s q u ie r a  d e l expresado e s ta b le c im ie n to . Todo e l l o  con l a  
v e n ta ja  e s e n c ia l  y a  señ alad a  de que e l  conjunto d e l m antel 
con l a s  im presiones p u b l i c i t a r i a s  pueda fa b r ic a r s e  en muy 

10 grandes s e r ie s ,  m ien tras  que l a  sobreim presión  f i n a l ,  que 
forzosam ente a f e c ta rá  ta n  só lo  a  l a  can tidad  de m an te les , 
siem pre m odesta, que pueda consum ir un so lo  e s tab le c im ien to  
o una cadena de e s ta b le c im ie n to s , pueda r e a l iz a r s e  a  una 
s o la  t i n t a  y en cond iciones de máxima economía.

15 R esta  ya únicamente h ace r c o n s ta r  de una manera gene­
r a l  y ex p re sa  que, como se comprende y es ló g ic o , y  ap a rte  
de l a s  que han sid o  y a  concretam ente in d ic a d a s , en l a  r e a ­
l iz a c ió n  p rá c t ic a  del mantel' in d iv id u a l  que ha quedado des­
c r i t o ,  cab rá  in t r o d u c i r  to d as  a q u e lla s  ad ic io n es  y m o d ifi- 

20  caciones de d e ta l le  que no a fe c te n  a  lo  que co n s titu y e  l a  
e se n c ia lid a d  de l r e g i s t r o  que se s o l i c i t a .
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R E I V I N D I C A C I O N E S :
1 -  M antel in d iv id u a l , d e l t ip o  deshechab le, que se 

c o n s titu y e  a  base de una lám ina de papel o m a te r ia l  s im ila r ,  
c a ra c te r iz a d o  por p re s e n ta r  a l  menos una de sus c a ra s  impre­
sa , en l a  que f ig u ra n  una s e r ie  da esp ac io s o recuadros con­
venientem ente d is t r ib u id o s  sobre una zona m arg in a l, y un 
amplio espacio  c e n tr a l  en b lan co , destinándose aq u e llo s  re ­
cuadros a  con tener o tro s  ta n to s  anuncios, p referen tem en te  
r e la t iv o s  a  f irm as o productos re lac io n ad o s con e l  ramo de 
l a  a lim en tac ió n , m ien tra s  que e l  espac io  c e n t r a l  en  blanco 
se d e s tin a  a  r e c i b i r ,  en una op erac ió n  f i n a l  de sobreim pre- 
siÓ n, e l  nombre u o tro  signo c u a le sq u ie ra  id e n t i f ic a d o r  de 
cada uno de lo s  e s ta b le c im ie n to s  co n cre to s d e l ramo de hos­
t e l e r í a ,  que u t i l i c e n  e l  m antel.

2 -  M antel in d iv id u a l .
Consta l a  p re sen te  Memoria D escrip­t iv a  de s e is  ho jas m ecanografiadas, e s­c r i t a s  por una s o la  ca ra  y de un dibu­jo  anexo.
B arcelona, !4  P!C. 1976
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