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- MEMORIA DESCRIPTIVA:

E1l presente Modelo de Utilidad tiene por obje to, se-
gin se indica en su enunciado, un mantel individual perfec-
cionado, |

' De manera mas concrgta, el presente modelo se refiere
8 un mantel individual de tipo deshechable, es decir, del
tipo que se constituye a base de pavel u otro material o
combinacién de materiales de reducido valor, y gue queda
en disposicidén de ser deshechado después de una soia uti-
lizaeibn. Los mantelss individuales de éate tipo, segin es
bien sabido, son especialmente utilizados en restaurantes
rapidos, bares y establecimientos andlogos, puesto gque per—
miten alcanzar una notable reduccidén de los costos de explo-~
técién, al eliminar todos los gastos y operaeciones de lava-
do, entretenimiento y reposicidn de los manteles iexiiles
de tion clédsico, asegurando al propio tiempo unas §ptimas
condiciones de higiene.

Dentro del expresado tipo genersgl, de cuyas ventajas
précticas participa por completo, el mantel individual que
motiva la vresente solicitud de registro, segin se veri cla-
ramente a continugci6n, destaca wgpeciaglmente por nauber si-
do calculado en vistas a constituir un vehfculo publicita-
riq sumanente eficaz, permitiendo, de manera especial, de-
sarrollar campafias pubiicitarias a escala’nacional, en par-
ticular, relativas a firmas, marcas y productos pertenecien~-
tes al ramo de la alimentacién, es decir, relativas precisa-

mente a los productos que estéd consumiendo en aguel momento
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0 que e dispone a consumixr la persona receptors de la pu-
blicidad.

Se han hecho ya, seglin es bien sabido, diferentes en-
sayos encaminados a realizar cempaiias publicitarias a tra-
vés de los expresados manteles individuales. Ahora bien,
en todos estos ensayos se ha partido de un mauntel degtinado
a un dnico y concreto establecimiento, o como méximo, a una
determinada cadena de establecimientos explotados por una
misma empresa, realizéndose la publicidad de alguna o algu-
nas firmas, por lo general de alguno o algunos estabieci-
mientos comerciales radicados en las proximidades del que
explota el mantel. En estas condioiones, se comprende que
la eficacia publicitaria del conjunto resulta perfectamente

modesta y que los costes de impresién del mantel, al tra-

tarse de tirajes relativamente muy reducidos,ialcanzan fécil-

mente cifras prohibitivas, obligando a adoptar presentacio-
nes de reducido valor, a base de ahorrar tanto en los cli-
8és como eu el nlmero de colores del tiraje, en detrimento,
como es légico, del atractivo e imﬁacto del con;unto. ‘
La idea inventiva esencial que constituye objeto de
la presente solicitud de regisiro, estriba precisamente en
la realizacidn de éﬁ mantel individual que ha sido proyec=-
tado para contener un nimero relativamente elevado de anune
ciog, lo que permitird distribuir los cosiocs de edicidn en-
tre un ndmero equivalente de firmas de imporiancia nacional,
7 para ser distribuido, gratuitamente o mediante el pago
de una modesta cantidad, entre un nimeroc elevedisimo de es-

tablecimientos del ramo de hosteleria, no relacionados en-

‘tre s{ y repartidos por toda la geogratfia del pafs, A este
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efecto, el mantel objeto de la invencidén, se caracieriza
esencislmente por presentar en su cara anterior una suce-
sién de recuadros marginales, cada uno de 1los cuales contie~
ne un anuncio, preferentemente, aunque no necesariamente
relacionado con el rumso de la alimentacidn, y un amplio
espacio central en bhlanco, que se destina a recibir, en una
operacién final de sobreimpresién, el nombre y cuantas indi-
caciones se consideren convenientes acerca de cada estable~’
cimiento concreio, del ramo de hosteleria, que utilice el
mantél individual. De esta manera el conjunto del mantel
podrd ser editado en series importantisimas, integradas por
nillones de ejemplares; 1o que reducird a un minimo los cos-
tne de confeccién e impresidén, costos que, ademis, seran

suf ragados , no por una gola, sindé por un cierto nimero de
fimas, que veran su invérsién compensada por la gran difu-
sién, a escala nacional, que alcanzara el nantel, y por la
posibilidad de obtener un maximo de eficacia publicitaris,
dado que resulta perfectamente viable, desde el punto de
vigta econémico, atilizar las mis costosas técnicas de im-
presién, en vistas a obtener una dptima presentacién de los
productes promocionados. Por otra parie, los costos de so-
breimpresién en el espucio central del mantel, del nombre
del establecimienté concreto a que 8l mismo gse destine,. po-
drén ser sumamente reducidos, pudiendo, por ejemplo, rea-

lizarse perfectamente esta sobreimpresidén a una sola tinta

¥ siguiendo las técnicas mids econdmicas, de manera gue estos

gastos podrén ser cémodamente soporiados por el referido

establecimiento. En las condiciones expuesias, 1&5 vertajas
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pricticas v el beneficio o efecto nuevo que se deducen de
la expresada idea iﬁventiva, no regquieren ciertamente exce-
sivos comentarios.

Por lo demds, la esencialidad y las principales carac-

teristicas v ventajan del mantel individual que se preconi-

‘za, resulteradn més facilmente comprensibles a la vista del

dibujo adjunto, en el que - en forma esquemitica y, desde
luego, sin caracter limitativo de ninguna clase - se ha re-
presentado en~vista en perspectiva, un ejemplo concreto de
realizacidén prdctica del mismo.

En este dibujo se ha'seﬁalado con la referencia 1 el
conjunto del mantel, el cual se halla‘conatituido por una
14mina flexible, de papel, celulosa, complejo de papel-
pléstico, u otro material o combinacién de materiales cuales-

quiera analoga apropiada, dotada de una foma general ree-

tangular u otra cualesquiera que se considere oportuns, pu-

diendo preéentar sus bordes rectilineos, ondulados, guebra-
dos, 0, en fin, dotados de cualquier otra conformacién que
pueda considerarse oportuna a efectos ornamentales. De ma-
nera esencial la cara anterior - o, eventualmente, las dos
caras - de esta lamina se halla impresa, presentando una
gucesidn de recundros o espacios 2, convenientemente diotri-
buidos a 1o largo de una zona marginal, iguales o no entre
si y dotados de cuaquief forma que se considere oportuna,
y una amplia zona central en blanco 3., Cada uno de los re-
cuadros 2 se destina a contener un anuncio, preferentemente
relativo a una firma o a un productos mas o menos directa-

mente relacionado con el ramo de la alimentacidn, especial~

mente un producto (tal como vinos, bebidas espirituosas,
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refrescos, cervezas, quesos, etc., etc.) que se consuma

normalmente en el estaolecimiento que ofrezca el mantel

-individual, y el espacio central en blanco, que eventual=
.mente podrd hallarse mds o menos desplazado hacia uno de

los bordes laterales, se destina a ser finalmenle gobreim=

preso con el nowbre, marca u otro signo identificador cua-

lesquiera del expresado establecimiento. Todo ello con la

4 ventaja esencial ya sefialada de que el conjunto del mantel

con las impresioneg publicitarias pueda fabricarse en muy
grandes series, mientras que la sobreimpresién final, que
forzosamente afectard tan sélc a la cantidad de manteles,
giempre modesta, que pueda consumir un solo egtablecimiento
0 una cadena de establecimientos, pueda realizarse a una
sola tinta y en condiciones de méxima economia.

Resta ya Unicamente hacer constar de una manera gene-
ral y expresa que, como se compreﬁde Yy es l6gico, y aparte
de las que han sido ya concretamente indicadas, en la rea-
lizacidn prictica del mantel individual que ha quedado des-

crito, cabra introducir todas aquellas adiciones y modifi-

" caciones de detalle que no afecten a lo que constituye la

esencialidad del registro que se solicita.
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REIVINDICACIONES:

¥ - Mantel individual, del tipo deshechable, gque se
constituye a base de una ldmina de papel o material similar,
caractérizado por presentar al menos una de sus caras impre-
sa, en la querfigaran una serie de espacios o recuadros con-

venientemente distribuidos sobre una zona marginal, y un

amplio espacio central en blanco, destinindose aquellos re-

cuadros a contener otros tantos anuncios, preferentemente
relativos a {firmas o productos relacionados con el ramo de
la alimentacién, mientras que el espacio central en blanco
se destina a recibir, en una operacidén finsl de sobreimpre-
sifn, el nombre u oiro signo cualesquiera identificador de
cada uno Je los establecimientes concretos del ramo de hog-
teler{a, que utilicen el mantel.
2 - Mantel individual,

Consta la presente Memoria Descrip-
tiva de seis hojas mecanograriadas, es-
c¢ritas por una sola cara y de un dibu=
Jo anexo.

Bargelona, 14 DIC. 1975
PO A.
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