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Son m ú l t ip l e s  l o s  p ro c e d im ie n to s  a  l o s  que re c u rre  

e l  comercio moderno con e l  f i n  de c r e a r  a l i c i e n t e s  para  - 

e l  p o s ib le  c l i e n t e  y a s í  e s t im u la r  l a s  v e n ta s .

A parte  de l o s  s i s t e m a s  u s u a l e s  de v ender , c a l id a d  

g de l o s  p ro d u c to s ,  campañas ^ p u b l i c i t a r i a s ,  lu c h a s  de p r e ­

c i o s ,  e t c . . . ,  se  han buscado y l l e v a d o  a e f e c t o ,  en tod o s  

l o s  p a í s e s  c i v i l i z a d o s ,  maneras de prem iar a i  comprador - 

p ara  r e t e n e r le  con una marca o un p ro d u cto , y c o n v e r t i r lo  

en c l i e n t e  a s id u o .

10 No habrá que e s t a r , e n  e s t e  s e n t i d o ,  c i ta n d o ,  t a p o ­

nes con prem io, q u i n ie l a s  de la  s u e r t e ,  e t c . ,  p a sa d o s  y re 

p a sa d o s  por to d a s  l a s  e m iso ra s  m u n d ia le s ,  en todos l o s  id io  

mas c o n o c id o s .

E l  s i s te m a  que se  r e i v in d i c a  en l a  p re se n te  us ¡noria 

15 d e s c r i p t i v a ,  c o n s i s t e  fundamentalmente en c o n s o r c ia r  en

cada p o b lac ió n  im p o rtan te ,  que se  d e s e e ,  un e s t a b le c im ie n ­

to  m e r c a n t i l ,  de cada ramo o grem io , tomando como b a s e ,  in 

c lu so  de pob lac ió n  de c in cu e n ta  m il  h a b i t a n te s  aprox im ada­

mente, o a q u e l lo s  con l o s  que se  co n s id e re n  a t e n d id a s  l a s  

20 n e c e s id a d e s  c o m e r c ia le s  y , que form arán s e c t o r e s  d i f e r e n ­

c ia d o s  o in d e p e n d íe n le s  a e f e c t o s  p u b l i c i t a r i o s .

Cada uno de d ic h o s  e s t a b le c im ie n t o s  c o n s o r c ia d o s ,  

r e g a l a r á  a su s  c l i e n t e s ,  a l  tiempo de e f e c t u a r  á s t o s  su s  - 

compras, unos b o le t o s  p r o v i s t o s  de un námero p e c u l i a r ;  e l  

25 námero que cada e s t a b le c im ie n t o  c o n so rc iad o  adopte p ara  -  

tod o s  l o s  b o le t o s  que r e g a l e .  Dicho minero s e r á ,  n a t u r a l ­

mente, d i s t i n t o  p ara  cada e s t a b le c im ie n t o ,  en l a  misma po-
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b l a c i á n ,  adoptando, por t a n to ,  cada e s t a b le c im ie n to  un so lo  

mime r  o.

En e l  b o l e t o ,  cuyo **fac s í m i l "  se in c lu y e ,  c o n s ta r á  

fundamentalmente, l a  fech a  de e n tre g a  a l  c l i e n t e  y la  can tid ad  

e x p r e s iv a  d e l  importe de l a  compra, r e a l i z a d a  por e s t e  d l t im o . 

L o s  b o l e t o s  podrán a d a p ta r se  a l a s  compras da gán ero s  por v a lo r  

de c in c o ,  d i e z ,  v e i n t i c i n c o ,  c in c u e n ta ,  c ien  y q u in ie n ta s  pe­

s e t a s .  E s to  s i g n i f i c a  que, cuando se haya de e n t r e g a r  a l  c l i e n  

te  e l  b o le t o - r e g a lo  p o r  s u s  compras r e a l i z a d a s ,  l e  s e r á  en to  

t a l  r e p r e s e n ta t iv o  d e l  im porte de l a s  mismas.

Los b o l e t o s  son ab so lu tam en te  g r a t u i t o s  y obsequio  ex 

e lu s iv o  p a ra  e l  c l i e n t e  d e l  e s t a b le c im ie n t o ,  de cada e s t a b l e ­

cim ien to  c o n sro c ia d o .

La p o se s iá n  de c u a lq u ie r a  de d ic h o s  b o l e t o s  d a r á  en - 

p r i n c i p i o  derech o , -conforme se in d ic a r á  en l o s  m ism os-, a  

l a s  s i g u i e n t e s  v e n t a j a s .

1"-. P o s i b i l i d a d  de r e s u l t a r  fa v o r e c id o  e l  poseed or con 

l a  a d q u i s ic ió n  g r a t u i t a ,  en m e rc a n c ía s ,  d e l  dob le  d e l  importe 

de l a s  compras r e p r e s e n ta d a s  en e l  b o le to  o b o l e t o s .  E s t a  po­

s i b i l i d a d  ée v e r i f i c a r á ,  cuando s a l i e r e  b e n e f ic ia d o  en su er te  

e l  mimero adoptado p ara  e l  b o le t o  por e l  e s ta b le c im ie n to  con- 

s o r c ia d o ,  en s o r t e o  que se v e r i f i c a r á ,  c a r a  a l  p á o l l c o ,  en unaa 

-de l a s  e m is io n e s  r a d i o f á n i o a s  de l a  l o c a l i d a d  o de l a  r e g iá n ,  

y cuyo r e s u l t a d o  corresponda  con e l  mimero d e l  b o le to  e n t r e g a ­

do l a  á l t im a  jo rn a d a  h á b i l ,  a n t e r i o r  a dicho s o r t e o .  S i  l a  co in  

c ld e n o ia  de numeración no r e sp o n d ie r a  a l a  t o t a l i d a d ,  s in o  a - 

l a s  dos á l t im a  c i f r a s  d e l  miniero adoptado por e l  e s t a b le  cimien
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to p ara  su s  b o l e t o s ,  l a  p o s ib i l i d a d  d e l  c l i e n t e ,  c o n s i s t i r á  

en a d q u i r i r  g ra tu ita m e n te  gáne r o s  po r  v a l o r  de un 25% d e l  v a ­

l o r  de l a  compra r e p r e se n ta d a  por e l  b o le t o .

2 a . -  Otra p o s i b i l i d a d ,  c o n s i s t i r á  en poder tomar p ar­

te  en l o s  d iv e r s o s  c o n cu rso s  que se  c e le b r a r á n  p eriód icam en ­

t e ,  en b e n e f i c io  de l o s  c l i e n t e s  de l o s  e s ta b le c im ie n to s  con- 

s o r c i a d o s .

C o n figu rad a  a s í  l a  r e l a c ió n  r e c íp r o c a  e n tre  coas re ía n  

t e s  y compradores y v i c e v e r s a ;  l a  d e s c r ip c ió n  d e l  s i s t s m a  que 

se r e iv in d ic a  se  com pleta con l a  e s p e c i f i c a c i ó n  de la r e la c ió n  

e n tre  e l  t i t u l a r  de l a  P a te n te  y e l  com erciante  c o n so rc iad o  r e s ­

p e c t iv o .  E s t a  r e l a c ió n  se  l o g r a  mediante c o n t r a t o ,  cuyo form ula­

r io  se in c lu y e ,  y cuyos puntos fundam entales  son*

a )  . S u m in is t r a r  e l  t i t u l a r  a l  com erciante  l o s  t a l o n a r i o s  

de b o l e t o s  que ó s te  p r e c i s e  in d icán d o se  ya e l  námero que l l e v a ­

rán to d o s  l o s  b o l e t o s  como c o r r e sp o n d ie n te s  a l  e s t a b le c im ie n to  

c o n t r a t a n t e ;  d e sp u é s  de in d i c a r  l a s  c o n d ic io n e s  y modo en que se 

prem iarán d ich os  b e l e t o s ,  se  s e ñ a la  que e l  t i t u l a r  o c o n ce s io n a­

r i o  de l a  P a te n te ,  p a t r o c in a r á  l a  p u b l ic id a d  d e l  c o n so rc io  de 

e s t a b l e c i m i e n t o s ,  m ediante c o n c u r so s ,  e t c . . ,  y comprometiéndose 

a p a g a r  é l  e l  im porte dob^.e o e l  25% de l o s  b o le t o s  prem iados, 

segdn l a s  c o n d ic io n e s  ya e x p u e s t a s ,  a l  e s t a b le c im ie n to  f a v o r e c i ­

do p ar  e l  so r te o  de l a  r a d i o ;  D espués de p r a c t i c a r s e  d iar iam en ­

te  l a  l i q u i d a o i á n  co n tab le  de los  b o l e t o s  o b se q u ia d o s ,  e n tre  e l  

t i t u l a r  y e l  e s t a b le c im ie n to  se  hace c o n s t a r  e l  promedio mínimo 

d i a r i o  de b o le t o s  que e n t r e g a r á  e l  com ercian te  a l o s  c l i e n t e s .

b )  . Como segunda con d io ián  im p o rtan te ,  se  p a c ta  en tre  e l  

t i t u l a r  o c o n c e s io n a r io  y e l  c o n s r o c la d o ,  e l  pago por e s t e  á l t i -
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mo , de una c u o ta ,  e q u iv a le n te  a un tan to  p o r  c i e n t o ,  que puede 

o s c i l a r  a l r e d e d o r  d e l  4%, d e l  importe de l a s  v e n ta s  d i a r i a s  con 

85 re g a lo  de b o l e t o s ,  con promedio mínimo, como a n te s  se  ha in d i c a ­

do. D espués se  i n s e r t a r á n  l a s  c o n d ic io n e s  de v ig e n c ia  y m o d i f i ­

cac ión  de l a  o b l ig a c ió n .

L as  v e n t a j a s  de e s t e  s i s t e m a ,  c o n s i s t e n  en que e l  con­

s o r c io  de un e s t a b le c im ie n t o  de cada  ramo en cada s e c t o r ,  hacien  

90 do a cada uno, e x c l u s i v i s t a ,  en su  gán ero , de e s t a  p u b l ic id a d ,  

a t r a e r á n  a l  pufblico p ara  s a t i s f a c e r  su s  n e c e s id a d e s ,  mediante 

e l  a l i c i e n t e  d e l  b o le to - o b se q u io .

-N O T A-

95

100

105

R abiándose  d e s c r i t o  am p lia  y su f ic ie n te m e n te  l a  n a tu ra  

i e z a  de l a  p r e s e n ta  P a te n te  de Invención  uconóm ico-Com ercial, 

se  hacen a con tin u ac ió n  l a s  s i g u i e n t e s  EI7INDICACI0NES:

l a .  -  "UN SISTEMA DE PUBLICIDAD PARA INCREMENTA3 LA CLIEN 

TELA DE LOS ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES C0N30RCIAD0S", que se 

c a r a c t e r i z a  fundam entalm ente, porque e l i g i á n d o s e  un n á c le o  o -  

s e c t o r  de p ob lac ión  con autonom ía c o m erc ia l  s u f i c i e n t e  y cen sor  

c ián d ose  en e l  mismo, d iv e r s o s  e s t a b le c im ie n t o s  c o m e r c ia le s ,  

uno de cada ramo o grem io , tod o s  y cada uno de e l l o s  c o n tra ta n  

l a  d i s t r ib u c i ó n  de unos b o l e t o s - r e g a l o ,  a l o s  consum idores, bj3 

l e t o s  p o r ta d o r e s  de un nám ro d i s t i n t o  po r  e s t a o l e c i m i m t o ,  y 

que pueden s e r  p rem iados,coh  a r r e g l o  a un s o r te o  p á b l ic o  r a d io  

fó n ic o  d i a r i o ,  en jo rn a d a s  l a b o r a b l e s .

110 TEL^ Di
8 * . -  "UN SISTEMA DE PUBLICIDAD PARA INCREMENTAR LA CLIEN 

LOS ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES CONSORCIO0 3 " ,  que se
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c a r a c t e r i z a  además porque l o s  b o l e t o s - r e g a l o ,  a d a p ta b le s  a  

compras por d i s t i u t o s  v a l o r e s  y ab so lu tam en te  g r a t u i t o s  p ara  

e l  c l i e n t e  consum idor, l l e v a r á n  a n e ja s  l a s  s i g u i e n t e s  v en ta­

j a s ,  c a so  de r e s u l t a r  f a v o r e c id o  e l  miméis i n s c r i t o  en l o s  mis 

mos en e l  s o r t e o  r a d io fó n ic o  de l a  á l t im a  jo rn a d a  l a b o r a b l e ,  

p r e v ia .  A d q u is ic ió n  g r a t u i t a  en gán eros  o m ercan c ía s  por v a lo r  

d e l  doble del im porte de l a s  compras r e p r e s e n ta d a s  en e l  b o le to .  

Ü, s i  en lu g a r  de l a  t o t a l i d a d  de l a  c i f r a ,  so lo  l a s  dos ú l t i ­

mas r e s u l t a r a n  p rem iadas , se  podrán a d q u i r i r  gáne r o s  por un 

25% d e l  v a lo r  re p re se n ta d o  en e l  b o le t o .  También puede te n e r  

l a  p o s i b i l i d a d  de tomar p a r te  en l o s  d iv e r s o s  co n cu rso s  pacrió 

d ic o s  a c e l e b r a r  en b e n e f i c io  de l a  c l i e n t e l a  de l a s  c o n so rc ia  

d os .

3 * . -  "UN SISTEMA DE PUBLICIDAD PARA INCREMENTAR LA 

CLIENTELA DE LOS ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES CCN80RC LADOS", 

segtfn l a s  r e i v in d ic a c io n e s  a n t e r i o r e s ,  y c a r a c t e r i z a d o ,  porque, 

l a  r e la c ió n  e n tre  t i t u l a r  de lo s  derech os de l a  P a ten te  y co ­

m ercian te  oonenrolado , se r e g u la  mediante c o n tra to  con a r r e g lo  

a  l o s  p r in c ip io  b á s i c o s  s i g u i e n t e s ;  Compromiso d e l  t i t u l a r  de 

e n t r e g a r  l o a  t a l o n a r i o s  p r á c i s o s  d é ; b o l e t o s  a  cada c o n s o r c ia -  

do, l le v an d o  á s t o s  e l  minero c o rre sp o n d ie n te  in d ic a d o ,  y compro 

miso asimismo de p a t r o c in a r  l a  p u b l ic id a d  d e l  c o n so rc io  y abo­

n ar  a l  com erciante  e l  doble o e l  25% de l o s  b o le t o s  p rem iados; 

segán  l o  e x p u e s to .  Compromiso d e l  c o n s rc ia d o  p o r  su p a r t e ,  de 

e n t r e g a r  un mfnime de b o le t o s  d i a r i o  a su s  consum idores ; de ha 

c e r  l a  l iq u id a c ió n  c o n ta b le  d i a r i a  de l o s  b o le t o s  o bsequ iad os 

con e l  t i t u l a r ;  de e n t r e g a r  un promedio mínimo d i a r i o  de b o ce to s  

a l  c l i e n t e  y de abonar a l  t f t u l a r  una cu o ta  de a l r e d e d o r  de un
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4% sobre l a s  v e n ta s  d i a r i a s  con r e g a lo  d e l  promedio de b o le -  

140 t o s  mínimo.

4& y ú l t i m a . -  "UN SISTEMA DE PUBLICIDAD PARA INCREMEN 

TAR LA CLIENTELA DE LOS ESTABLECI MIKITOS MERCANTILES CCNS03- 

CIADOS", t a l  y como ha quedado d e s c r i t o  en l a  precedente memo 

r i a  d e s c r i p t i v a ,  que c c a s t a  de s i e t e  h o ja s  f o l i a d a s  y mecano- 

145 g r a f i a d a s  por una s o l a  c a r a .

M adrid, 25 de Noviembre de 1955.

LUIS M.* DE ZONZUNBeEH
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( t r e s  h o ja s )  Hoja na^Ly

En l a  c iudad  da
1 9 . . . . .

E n fra . y Don . . . . . . . . . . . . . . . .
t i t u l a r  d e l  E s ta b le c im ie n to  
s i t o  e n _______ . . ______ ____

m e r c a n t i l  denominado .
c a l l e  d e .......... ..................

se  conviene l o  s i g u ie n t e *

................................. . . . . . . . . .  a c e p ta  a l  E s t a b le c im ie n to  a n t e s  r e f e r i d o  y
d e l  que e s  t i t u l a r  Don .................................................... .. como co n so rc iad o
a  l o s  f i n e s  de propaganda y p u b l ic id a d  p a ra  in crem en ta r  l a  c l i e n t e l a  d e l  
mismo, de acuerdo  con l a s  s i g u i e n t e s

C O N D I C I O N E S

PRIMERA.- ................................. . . . . ,  s u m in i s t r a r á  l o s  t a l o n a r i o s  de b o le ­
t o s  denominados ................... . . . . ,  a l  E s ta b le c im ie n to  c o n tr a ta n te  en l a  can­
t id a d  que á s t e  p r e c i s e  p ara  e n t r e g a r  a su s  o l i e n t e s ,  g ra tu i ta m e n te ,  en -  
c o r r e la c ió n  nUmerica de l a s  r e s p e c t i v a s  v e n ta s  r e a l i z a d a s .

E s t o s  b o le t o s ,  l l e v a r á n  to d o s  e l  m inero . . . . . . . . . .  que e s  e l  que
ad opta  e l  E s t a b le c im ie n to .

D ia r ia m e n te ,  a excepción  de l o s  domingos y d í a s  f e s t i v o s ,  se  s a c a r á  
a s u e r t e ,  c a r a  a l  p á b l io o  y en una de l a s  e m iso ra s  de . . . . . . . . . . . . . . . . . .
e l  mimero premiado y a con tin u ac ió n  se  m encionará e l  E s ta b le c im ie n to  a l  
que ha c o rre sp o n d id o .

E l  mimero que s a l i e r e ,  que se a  c o in c id e n te  con e l  de uno de l o s  E s ­
t a b le c im ie n to s  c o n s o r c ia d o s ,  d a rá  derecho a que l o s  c l i e n t e s  que posean
b o le t o s  r e g a lo  ................... .. c o rre sp o n d ie n te  a l a s  compras r e a l i z a d a s  en e l
d í a  a n t e r i o r  h á b i l  a l  S o r t e o ,  ad qu ieran  GRATUITAMENTE g án e ro s  o mercan­
c í a  d e l  E s t a b le c im ie n to  prem iado, p o r  un v a l o r  d e l  DOBLE de d ic h a s  com­
p r a s ;  y s i  l a  c o in c id e n c ia  Unicamente R ie se  de l a s  d o s  U lt im as  c i f r a s , -  
t a l  derecho lo  s e r á  por e l  25% d e l  im porte  a s ig n a d o  a l  b o le t o .

SEGUNDA.- Igu a lm en te ,  .......................... .. p a t r o c in a r á  l a  propaganda pu­
b l i c i t a r i a  de l o s  E s t a b le c im ie n t o s  c o n so ro ia d o s  mediante co n cu rso s  en -  
l o s  que se o to rg arán  d iv e r s o s  prem ias que se c e le b r a r á n  periód icam en te  
durante todo e l  año, a s i  como tod a  l a  propaganda en c in e s ,  r a d i o ,  r e v i s  
t a s ,  t r a n v í a s ,  e t c . . . ,  que e st im e n e c e s a r i a  a l o s  f i n e s  de l a  mayor di*!* 
fu s ió n  p u b l i c i t a r i a  de l o s  E s ta b le c im ie n to s  c o n s o r c ia d o s .

E l  E s ta b le c im ie n to  co n so rc iad o  ten d rá  derecho a s u g e r i r  c u a lq u ie r  -  
i n i c i a t i v a  p r o p a g a n d í s t i c a  a  . . . . . . . . . . . .  que á s t e  tomará en c o n s id e r a ­
ción p ara  a d a p t a r l a  en lo  p o s ib le  a su s i s te m a  de propaganda.

TERCERA .-.......................... . . ,  se  compromete y o b l ig a  a e n t r e g a r  a l  d ía
s ig u ie n te  de e fe c tu a d o  e l  s o r t e o  de l o s  m in eros  de l o s  E s t a b le c im ie n t o s  
c o n s o r c ia d o s ,  a l  que r e s u l t a  f a v o r e c id o ,  e l  importe DOBLE, o e l  25%, con 
fonne a  lo  e s t a b l e c i d o  en l a  co n d ic ió n  PRIMERA, d e l  v a l o r  de l a s  v e n ta s  
hechas por e l  E s ta b le c im ie n to  en e l  d í a  a n t e r i o r  y sobre  cu y as  v e n ta s  -  
hayan s id o  re g a la d o s  a l o s  c l i e n t e s  b o l e t o s  .............................

En e l  c a so  de que e n tre  e l  E s t a b le c im ie n to  y .................por l a  cau
s a  que f u e r e ,  no se hubiese  p r a c t ic a d o  l a  l i q u id a c ió n  de l o s  b o le t o s  . .V .  
. . . . . . . . . .  r e g a la d o s  por aq u e l  e l  d í a  a n t e r i o r  y r e s u l t a r e  premiado e l  -
námero d e l  E s t a b le c im ie n to ,  l a  e n tre g a  que a l  mismo e f e c t u a r á  . . . . . . . . . . .
s e r á  l a  d e l  promedio d i a r i o  que haya r e s u l t a d o  en l a  inm ediata  semana an­
t e r i o r .

^  5 NOV,

MU XUNZUNE33H
Per Poüoi
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CUARTA.- P ara  l a  d e b id a  r e g u la r i z a c ió n  y c o n t r o l  de l o s  b o le t o s  . . . .
. . . . . . . . . . . . .  r e g a la d o s  por e l  E s ta b le c im ie n to  c o n so r c ia d o ,  se p r a c t i c a ­
r á  l a  l i q u id a c ió n  co n tab le  de l o s  b o l e t o s  r e g a la d o s  en e l  d í a  a n t e r i o r  -  
(cuyos m odelos de l i q u id a c ió n  f a c i l i t a r á  s iendo  r e c o g id a s  -
codos l o s  d í a  por p e r so n a l  de . . . . . . . . . . . . . . . .  que se  p e r so n a rá  a t a l  -
ob j e t  o.

QUINTA.- E l  E s t a b le c im ie n to  c o n t r a ta n te  e n t r e g a r á  a su c l i e n t e l a  -  
b o l e t o s  r e g a l o * . . . ............... . . y , c o r r e s p o n d i e n t e s  a un promedio mínimo d i a r i o

" ...................¿ 5 2 í 0
cu o ta  por l o s  s e r v i c i o s  p r o p a g a n d í s t i c o s  y p u b l i c i t a r i o s  que se le  p r e s -  
t a n  en l a s  m odalidades a n te s  e x p r e s a d a s ,  una c a n t id a d  e q u iv a le n te  a l  4%
d e l  importe de sus v e n ta s  d i a r i a s
t e s  b o le t o s  " ..........
do, por un promedio mínimo

sobre  l a s  que haya re g a la d o  
. y que habrá de s e r  como a n te s  se 
d i a r i o  de . . . . . . . . . . . . . . .  p e s e t a s .

a su s  e l i  en 
ha e x p r e s a "

E l  pago de l a  cu o ta  d ic h a ,  se e f e c t u a r á  semanalmente mediante l a  l i ­
quidación  que se  p r a c t i c a r á  de conform idad con l a s  d i a r i a s  r e c o g id a s  a l  -  
E s t a b le c im ie n to .

SEPTIMA.- Se  p a c ta  como v ig e n c ia  de e s t e  c o n tr a to  e l  de tiempo in d e ­
f i n i d o  o indeterm in ad o , quedando no o b s ta n te  e l l o  l a s  p a r t e s ,  f a c u l t a d a s  
p ara  poder r e s c i n d i r  e s t a  r e l a c i ó n ,  m ediante c a r t a  c e r t i f i c a d a  con acuse 
de r e c ib o ,  con UN MES de a n t e la c ió n  por l o  que t r a n s u e r r id o  d ich o  p la z o ,  
se p ro ced erá  a l a  l i q u id a c ió n  d e f i n i t i v a  conforme a  l a  norma e x p re sa d a  en 
l a  con d ic ión  a n t e r i o r  y para  l o s  d%ás que r e s u l t e n .

En e s t o s  tórm inos queda co n certad o  e s te  c o n t r a to ,  que únicam ente, po­
d r á  s e r  a l t e r a d o  por l a  v o lu n tad  de ambas p a r t e s  mediante c o n d ic io n e s  p a r ­
t i c u l a r e s  que, en su c a s o ,  formarán p arte  in t e g r a n te  de e s t a  r e l a c i ó n ,  f i r  
mánuose aq u e l  po r  e l  t i t u l a r  d e l  E s t a b le c im ie n to  co n so rc iad o  y por . . . . . . 1 *
. . . . . . . . . .  por d u p l ic a d o .

P or  e l  E s t a b le c im ie n t o :  Por . . . . . X . . ............ .
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p e s e t a s  .

_ E s t a b le c im ie n to :

Importe p t a s .  . . . . . .

Ha b o l e t o - r e g a l o  . . .  

Fecha ; .................

Fecha
Firma;

( S e l l o  d e l  E s t a ­
b le c im ie n to  que 
e f e c t ú a  l a  e n tre  
g a .  ) .  *"

o

Na bo le  t o -re  g a l  o

V e n t a j a s  que suponen p ara  Vd. e s t o s  b o l e t o s ,  que l e  en 
-  t r a g a r á n  p o r  un importe e q u iv a le n te  a l  da su  campral*

l a . -  p od ar  a d q u i r i r  en e s t e  e s t a b le c im ie n to  GRATUITAMENTE 
l o s  a r t í c u l o s  y gén ero s  que d e s e e ,  p o r  un importe DOBLE -  
d e l  v a l o r  a s ig n a d o  a e s t e  b o le t o .
2 a . -  o r e c i b i r ,  GRATIS, e l  25% d e l  im porte  de su  compra -  
en a r t í c u l o s  o g é n e ro s  que 7 d .  e l i j a  en e s t e  e s t a b le c im ia i  
t o .  **
g a . -  Tomar p a r te  en l o s  co n cu rso s  que , periód icam ente  y du
ra n te  todo e l  año , o r g a n iz a r á  ........................ , con opción ***
a  m a g n íf ic o s  e im p o rtan te s  r e g a l o s .

! !  CBNSEETE ESTE BOIETO H

(REVERSO) 
N O R M A S  -ji­

l a . -  s i  e l  mimero de e s t e  b o le t o - r e g a lo  
número que to d a s  l a s  n och es ,  (de . .  a 
Suerte  en l a  em iso ra  ....................................

r e s u l t a  i g u a l  a l  
. .  ) ,  se s a c a r á  a 
. en em isión  e sp e ­

c i a l  y c a r a  a l  p ú b l ic o ,  su  p o see d o r  te n d rá  derecho a  ad­
q u i r i r  GRATUITAJ<!EíyTE, en e s t a  E s t a b le c im ie n to ,  gán eros  -  
y a r t í c u l o s  por un IMPORTE DOBLE d e l  v a l o r  a s ig n a d a  a e s  
te b o l e t o .  ***
2 * . -  s i  so lo  co inciden  l a s  d o s  ú l t im a s  c i f r a s  d e l  minero 
a n te r io n a sn te  r e f e r i d o ,  con l a s  dos ú l t im a s  c i f r a s  d e l  -  
minero de e s t e  b o l e t o - r e g a l o ,  su  p o seed or  ten d rá  derecho 
a a d q u i r i r ,  GRATIS, en e s te  mismo E s t a b le c im ie n t o ,  gáne- 
ro s  y a r t í c u l o s  que e l i j a ,  p o r  un importe d e l  25% d e l  va  
l o r  que e s p e c i f i c a  e l  p ro p io  b o l e t o .  ""
3 a . -  E s te  b o le to  so lo  s i r v e  p ara  e l  SORTEO DEL DIA SI-)- -  
GUIENTE, a l  de l a  fe c h a  de su e n tre g a  a l  p o see d o r .
4 a . -  p a r a  poder r e t i r a r  l o s  gáneros o a r t í o u l o s ,  s e r á  pra 
c i s o  e n t r e g a r  en e s t e  e s t a b le c im ie n to  l o s  b o le t o s  prem ia­
d o s .
g a . -  L os  b o le t o s  que no obtengan prem io , i n t e r e s a  c a n se r  
v a r i o s ,  a  f i n  de poder tomar p a r te  en l o s  co n cu rso s  que, 

p a t r o c in a r á  p e r ió d ica m e n te .  E s t o s  co n cu rso s  
se  anunciarán  por RADIO Y.PRENSA* 7 l o s  b o l e t o s  tendrán 
v a l id e z  h a s t a  e l  mismo d í a  d e l  s i g u ie n te  afío a l  de su  en 
t r a g a .  *"
6 ^ . -  E l  derecho a  r e t i r a r  l o s  r e g a l o s  caduca a  l o s  t r e i n  
t a  d í a s  a p a r t i r  d e l  s i g u ie n te  d í a  d e l  s o r t e o ,  in c lu id o s  
l o s  f e s t i v o s .
7 * . -  Todo b o le to  con r a s p a d u r a s  o enmiendas c a r e c e r á  de 
todo v a l o r .

2  5 MOV. 1955

LUÍS k. 
POf Poünt
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