BEMORIA DESCRIPTIVS
que se acompafia
2 la solicitud de N
una PATENTE KCONCMICO-COMERCIAL por VEINTE AROS en ESPARA,
a favor de la firms wMNUEL GRANDE, S.A,, domicilisds en
MADRID, o/ Juen Du@ua, n? 29 (Puente de¢ Segovia),

per

“UN NURVO PHOCEDIMLNNTO PARS EL FOMINTO
"DE VENTAS, uDIANTE PRENIOS EN ESPRCIES'
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La Petente Hconémice-Comercial que se solicita, reune
las condicienes que defermina el artfculo 47 del kgtatuto
vigente de la Propiedad Industrial, tal camo ha quedado
después de la modificacién del Decreto de 26 de Diciembre
de 1;947;- Sabido es que, de acuerdo con el citado erticulo,
podrén ser objeto de patente los perfeccionzmientos en los
procedimientos econémico-camercisles Que revisten un desa-
rrollo materiel o efectivo y tengan cardcter préctico e in-
austrializable; Afisde el referido articulo que estas paten-
tes de carécter sconémico-comercial, se regirén por las dis-
posiciones Qne regulan las patentew de invencifén en general,
en tcdos sus aspectos; Kl prefmbulo del decreto mencionado
justifice el estsblecimiento de este género de patentes, di-
ciendo que le préctica ofrece mfiltiples ejemplos de proce-
dimlentos e esta clase que merecen proteccién, y cita las
ventag & preclio finico, los vizjes 2 tento alzedo, los bille-
tes kilométricos, etd., exigiendo Ginicemente que se cumpla
el requisito fundementel de que lo patantado se basa en su
desarrollo material o efectivo y su carécter préctico e in-
dustrializable, como tinico modo de evitar las excepciones
que en el campo de las petentes representan lag idess més
o menos ingeniosas, mientras no lleguen a {raducirse en res-
11dad préctica e industrizlizable,

De acuerdo con lo expuesto, vemes a describir a cmtinua-
cién un procedimiento para el incremento de las ventss, y
simulténea publicidad de los artfcules, tomando como base
del mismo la entregs, al consumidor, de premios en especies,
on 6l misme momento de verificar sus compras de un determi-
nado producto, en beneficio del cual se explota la patente,

Kg de interés sefieler que, generalmente, los procedimien-
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tos dedicados 21 fomento de laé ggs,sc&né se lleven a

la préctica, implican notebles gastos para sufragar los de
instelacién, administracién del procedimiento y similares,
que, de una forma més o menos directa, repercuten en el pre-
cio de venta de los productos, de tsl manera que no suponen
venteja slguna para el péiblico censumidors

Otras veces, la reslizamcién de los beneficios obtenidos
mediante tales procedimientos, estd supeditesde a largoes y
snojosos trémites, que hacen que el pablico pierds su inte-
rés en la mayor parte de los cesos, despreocupfndose de la
existencia de teles procedimientos, ante 12 necesidad de es-
tar pendiente, durente cierto tiempo, de una rifa, sorteo,
etc;

- Finalmente, digemos tambien que no siempre los proce-
dimientos que nos ocupan represenien algfin beneficio para
los intermediarios, y que en algunos casos, aun represen-
téndolo, 2]l no poderse verificar en plazo breve, hacen que
los mismos no les presten interés algune, razén por la cuel
no inclinarén su preferencia de vente hacia los articunloes
smparados por dichos procedimientes. .

Los factores a conugar son tres por tanto, a seber: Pi-
blico conmmidor; agentes intermedieries y tiempo durante
el cusl ha de poderse verificar el premio,

%1 pfblico consunidor deberf recibir sm producte, (el
que le da epcién & los beneficios del procedimiento) exacta-
mente por el mismo precio que tendrfa si tal procedimiente
no existiera,

Los agentes intermediarios han de participar de una me-

ners directa en los beneficios ofrecidos por el procedimien-

to.
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mismo establecimiento en que se ha adquirido el ampzrado por

PESIIPE

Kl tiempo nefesarie pars que,Qt&oz 05p§11co congb~

midor como los intermediarios, pueden hacer efectivos los be-
neficios del procedimiento ha de ser el mfnimo, con el fin
de que 6l interés de uno y otros hacia el procedimiento, no
decaiga, . ,

Los gastos qué implique el procedimiento han de estar
siempre relacionados con el volumen de ventas, de tal forma
que, a mayoreé ventas, mayores gastos que estarén compensa-
dos por el beneficio que la firma explotadora obtenga de
aquollasQ

Dicha firma explotadors, invierte en los regalos un de-
terminado porcentaje de sus beneficies, que polemos determi-
nar, a titulo de ejemplo, enm el 10%;

Para realizar el proce&imientb, de acuerdo con las ideas
expuestas se ha ideado:

1%,-Un cupén, vele o documento anflogo, numersdo y
controlade, verificable en el acto, que da opcién, 2 su po-
gseedor, &l regelo que en &1 se halla_indica&d. Dicho cupén
1leva el nombre la firma explotadors; la marca del producto
a cuyo incremento de ventas estd destinsdo, y 12 expresién
clara de su valor;

2%,- Que el regele representado por dicho documento con-

sigsta siempre en un producte que se halle a 1la venta en el

el procedimiento,

39;-Que se haga efectivo, forzosamente, en ese misamo
establecimiento, y en el momento de efectuar la compra;

Los documentos recogidos por los intermediarios, serén
entregados a la firma explotadora, acreditasndo, mediante
ellos, el importe de los productos que reprosentan;
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De la exposicibén y deseripeién preceaentes, se deduce
clarsmente que los fines perseguidos por la patente econd-
mico-comercidl que nos ocups, son perfectemente alcenzados,
ya que se comprueba:

18,-Que los productes amparsdes por el procedimiento no
sufrén recargo alguno en su prefio de venta;

23‘.-Que los intermediaries, son beneficiarios directos
del frocedimiento, ya que se encuentran con un incremento
de l2g ventas de los restantes productos con que cuentan en
su establecimiente, por lo que ha de ser del mayor interés
pera los mismos la venta de los productos amparsdos por el
procedimiento, teniendo en cuenta ~ue las condiciones de
vente de los mismos han de ser siempre similares & las de
los otros productos anélogos.

33;-Que los premios 2 los consumidores son reslizables
en oi actoQ

Hecha la descripcién precedente, es preciscsiadir que
lo8 detalles de realizecién de la ides expuesta pueden va-
riar, sin que por elle cembie la esencia de l2 invencién,
que es le Que se desprende de los pérrafos que anteceden,y
1e que se reivindica en la siguiente

Bn resumen: La Patente Kconémico-Comercial que se soli-
cita, recaerd sobre las reivindiceciones siguientes:

1%,-UN NUEVO PROCEDIMIENTO PARA KL FOMINTO DX VENTAS,
MEDIANTE PHEW]OS EN KSPECIKS, caracterizado porgue consiste
esencialménto en introducir en los envases de determinade
producto, cupones, vales o documentos snflogos, valederos
por determinadas cantidades de otros productos distintos,
cuyos cupones son verificables en el mismo momento de la
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compra, por el obsequio éuo raprqsentan.;

2%,-UN NUNVO PHOCRDLMIRNTO, segfn reiviniicacién anterior,
ceracterizade porque los documentos citados representan siemd
pre obsequios & base de productos que se encuentrsn en el
mismo establecimiento en que el cupén ha sido obtenido, de-
biendo ser hechos efectivos en tal establecimiento, y en el
acto de comprar el producto éuo 1lleva el documento,

3%,-UN NUEVO PROCKDLWIINTO, segfin reivindicacicnes snte-
riores, caracterizado porque el importe de les obsequios es
desembolsado por la firma explotadora de la patente, con
cargo a sus beneficios en las ventas, conservando, por tan-
to, los productios acogidos al procedimiento, el mismo pre-
cio de venta 2l pﬁblico;

4% _UN NURVO PHOUKDIMINNTO, seglin reivindicaciones ante-
riores, caracterizado porque los documentos llevarén los si-
guientes datos: Nombre de la firma explotadora del procedi-
miento; marca del producto a cuyo fomento de venta y publi-
cidad se splica el mismo,y , finalmente, expresién clara
del obsequie a que dicho documentos de epcién., Llave igual-
mente un nfimero de orden pera cantrol;

5%;-80 reivindice, por d@ltimo, como objeio sobre ol que
ha de recaer 1la Patente Kconomico-Uomercial que se soliciia:
“UN NUEVO PHOCKDIMIKNIC PARA KL FOMENTO DE VINTAS, sKDIANTE
PRRMIOS #¥ RSPHCIRS!- -
" Mearid, 23 de Junio de 1,955

FONSO UNGHIA,
( L
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