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MODELO DE UTILIDAD 

por 20 años por

"IMPRESO ENTERIZO DE PROPAGANDA CONSTITUTIVO DE 

SU TARJETA DE RESPUESTA", a favor de D. IGNACIO MA­

TEOS RODRIGUEZ, de nacionalidad española, domici­

liado  en MADRID -  Cesar González Ruano, 19.

M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

Cada día re su lta  más profusa la  propaganda 

rea lizada en todos lo s  aspectos de l a  industria y 

comercio, pero especialmente mucho más intensa en 

lo  que se re fie re  a la s  empresas que se dedican 

a l a  venta y promoción por correo de toda clase de 

artícu los y con e l f in  de que éste tipo de ven­

tas sea eficaz re su lta  necesario in ten s ifica r  a l  

máximo sus respectivas campañas de propaganda, la  

cual resu lta  bastante costosa recurriendo a los
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impresos de tipo  

para su confección se u t i l i z a  una mano de obra 

lo  suficientemente d ive rs ificada  para que e l coste 

de ta le s  impresos, recurriendo o utilizando los  

conocidos hasta e l momento sea bastante elevado.

Mi representado, después de diversos 

estudios ha llegado a la  conclusión del objeto 

del modelo de u tilid ad  que nos ocupa, e l  cual es­

tá  constituido por un tipo alargado o rectangular 

de impreso, constituido por va ria s  partes con d i­

ferente destino cada una de e lla s ,  l a  superior 

bastante extensa que se dobla en tr íp t ic o  cons­

t itu id a  por tre s  rectángulos, que se p liegan  uno 

sobre otro, en e l anverso del primero de lo s  cua­

le s  aparecerá un espacio para l a  d irección  a que 

haya de enviarse y e l resto tanto por un lado como 

por e l otro para propaganda del a rticu lo  a que se 

re fie ra^  y e l último de lo s  tre s  subdividido a su 

vez en dos partes por medio del correspondiente 

perforado o trepado y que a l propio tiempo se 

subdivide en varias  pequeñas partes o trozos rec­

tangulares a modo de se llo s , cuya banda resultante  

está convenientemente engomada en fran ja  horizon­

t a l ,  esta parte t r íp t ic a  está continuada por otra  

rectangular del mismo tamaño que a l doblarse de 

t a l  forma tiene e l t r íp t ic o , l a  cual es separable 

igualmente, por e l consiguiente perforado o tre ­

pado y seguida de otra  que se dobla, p lie ga  sobre 

e l la  y queda pegada o adherida a l a  misma, cons-
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conocido en e l mercado ya que
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tituyendo una ta r je ta , para e l envío a la  f i r i^  

promotora, habiendo adherido sobre e l la  lo s tro ­

zos o se llo s  resu ltantes de la  primera de sus 

partes convenientemente adheridos a l a  ta r je ta  en 

cada uno de lo s  cuales aparecerá por un lado, la  

re ferencia  del a rtícu lo  pedido y por e l otro, un 

dibujo alusivo a l mismo.

Una vez que por medio del presente pre­

lim inar sabemos a que se re fie re  e l modelo de 

u tilid ad  que nos ocupa, con la  ayuda de la  lámi­

na de dibujos adjunta, que lo  es a t ítu lo  de ejem­

plo y una de la s  variadas formas de rea lizac ión  

- a que en l a  práctica  puede llega rse  tomando como 

base para su confección lo s  fundamentos esencia­

le s  que se citaran , pasaremos a d esc r ib ir le .

En la  f ig u ra  1, se representa l a  to ta li ­

dad del impreso absolutamente desplegado o desa­

rro llad o , en la  f igu ra  2, este mismo preparado 

para su plegado y en l a  f igu ra  3 , e l impreso to­

talmente plegado para ser lanzado.

Está constituido e l impreso por una p r i­

mera parte bastante extensa y rectangular 1 , que 

se p liega  por medio de dos dobleces en forma de 

tríp t ico  constituida por la s  partes 2, 3 y 4, 

esta última subdividida en dos partes por medio de 

una serie  de lin eas perforadas o trepadas tanto 

en sentido horizontal como en e l v e rt ic a l, cuya 

banda horizontal a que da lugar está totalmente 

engomada comprendiendo una serie  de trozos o se llo s  

iguales 5, en lo s  que por un lado aparece la  re fe -
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rencia de la  mercancía y por e l contrario un ¿j 

70. -  bujo o detalle  alusivo a e l la .

Esta primera parte a continuación de la  

fran ja  engomada y perforada antes citada que 

constituyen los trozos, se llo s  o cupones 5 , es­

tá  continuada por otra  fran ja  6 , del mismo tamaño 

75 . -  rectangular que e l t r íp t ic o  formado por la  primera

después de doblado en cuya cara interna apare­

ce un rectángulo 7, dibujado con e l espacio 

correspondiente para adherir varios de lo s  tro ­

zos o se llo s  5, que contiene la  parte rectangular 

80 .- 4, después de cortados y además unas c a s illa s  8 ,

para determinadas indicaciones del pago a r e a l i ­

zar. Dicha fran ja  6 , está seguida por debajo de 

otra 9, de idéntico tamaño prov ista  de indicacio­

nes para devolver l a  t a r j e t a s  l a  empresa remiten- 

85 .- te haciendo e l pedido correspondiente que por su

anverso se pegará o adherirá a l a  anterior 6 , cons­

tituyendo una ta r je ta  posta l que a l estar formada 

por dos papeles pegados tiene e l gramaje necesario 

para c ircu lar por correo.

90 .- Finalmente ambos la te ra le s  del conjunto

del impreso se prolongan por medio de una pequeña 

y estrecha fran ja  10 , que conveniente y oportuna­

mente engomada verticalmente se u t i l iz a  para des­

pués de doblado e l impreso pegarle en su t o t a l i -  

c)5 . -  dad constituyendo una especie de sobre según se 

ve en l a  figu ra  3, e l cual puede abrirse  o ras­

garse para su apertura debido a l a  existencia del 

perforado o trepado 1 1 , a cuyo f in  está señalizado
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con unas t i je ra s  indicando por donde debe cortarse.

Después de abierto e l impreso se des­

prende o separa l a  ta r je ta  constituida por pega­

do de la s  partes 6 y 9, del impreso, a la  que se 

adherirá en la  parte 7, destinada a l efecto, 

lo s se llo s  5, que se consideren oportunos para 

efectuar e l pedido de la  mercancía a que cada uno 

se re fie re , siendo enviada a la  firma promotora de 

la  venta.

Suficientemente descrito que nos es e l  

objeto del modelo de u tilidad  que nos ocupa, que 

lo  es solamente a t itu lo  de ejemplo y una de la s  

m últiples formas de rea lizac ión  a que en l a  prác­

t ic a  puede lle ga rse  tomando como fundamento en su 

construcción e l descrito en la  presente memoria, 

únicamente nos re sta  señalar que la s  m odificacio­

nes de forma, tamaños, m ateriales empleados u 

otras no fundamentales, no deben ser consideradas 

variaciones que afecten a su esencialidad.

N O T A

El modelo de u tilid ad  descrito recaerá  

pues sobre la s  siguientes reivindicaciones:

1§.-"IMPRESO ENTERIZO DE PROPAGANDA 

CONSTITUTIVO DE SU TARJETA DE RESPUESTA", caracte­

rizado por estar constituido por un trozo de gran 

tamaño del papel o cartu lina en que ha de confec­

cionarse e l impreso que se doblará sobre s i mismo 

en varias partes en l a  última de cuyas partes o 

cualquiera de la s  otras, está subdivida por medio 

de una serie  de lin eas ve rtica le s  y horizontales
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$5
de perforado o trepado que se entrecruzan forman­

do una o va rias  fran jas  o bandas que conveniente­

mente engomadas son susceptibles de d iv id irse  a 

modo de se llo s , cupones, estampas o cromos en

número diverso, en lo s  que aparecerá una referencia  

por un lado y un dibujo alusivo a l a  mercancía a 

que se re fie ran  por e l otro, lo s  cuales tienen  

por f in  e l ser pegados o adheridos en un c a s il le ­

ro dispuesto a l efecto en l a  parte f in a l  del im­

preso constituida por dos espacios rectangulares 

del mismo m aterial que la  totalidad  del impreso 

que doblados sobre s i mismos, e l ultimo sobre e l 

anterior y mediante pegado, constituyen una ta r je ta  

posta l susceptible de c ircu lar por correo debido a 

que e l gramaje adquirido por la  ta r je ta  por e l pe­

gado de ambos es su fic iente a t a l  f in .

23.-"IMPRESO ENTERIZO BE PROPAGANDA 

CONSTITUTIVO DE SU TARJETA DE RESPUESTA".

Todo e llo  t a l  y conforme queda descrito, 

representado y reiv indicado.

Esta memoria consta de se is  hojas mecano­

gra fiadas y fo liadas  por una so la  de sus caras, 

conteniendo un to ta l de ciento cincuenta y dos 

lín ea s .
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D I S  E N O

DE UN MODELO DE UTILIDAD, A FAVOR DE D. IGNACIO 

MATEOS RODRIGUEZ, DOMICILIADO EN MADRID -  CESAR 

GONZALEZ RUANO, 19, POR: "IMPRESO ENTERIZO DE 

PROPAGANDA CONSTITUTIVO RE SU TARJETA DE RESPUESTA".

Escala v a riab le .

MADRID A 1 5  JUC 1973
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