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P A T E N T E  

ECONÓMICO-COMERCIAL

por "UN SISTEMA DE PROPAGANDA COMERCIAL MEDIANTE VUEIOS DE HE- 

,LICORTERO", a  fa v o r  de Don Pranoisco  MELGAR TRAMPüS, de n acio­

n a lid a d  espaííolay dom iciliado  en M adrid, "O r fila y  o "*

MEMORIA DESCRIPTIVA

La p re se n te  so l io ítu d  de p a ten te  de c a rá c te r  económico—co­

m ercial se  r e f i e r e  a  un s iste m a  de propaganda com ercial median­

te  vuelos de u e lio ó p te ro .

R asta  e l  p re se n te  en España solam ente s e  u t i l i z ó  en l a  pro­

paganda aérea  e l  avión que por su  rap id ez  de vuelo oareoe de 

e f i c a o ia  ouando se  pretende m a te r ia l iz a r  en e l espaoio  y de d ia  

o de nochey una leyen da o nombre com ercia l. Además, l a  a l tu r a  

reg lam en taria  de vuelo sobre pob lación  impide a p re o ia r  debidar- 

mente cu alq u ier  propaganda e s c r i t a  que no s e a  a  b ase  de traz o s 

fum ígenos, necesariam ente efím eros, o e l  a r r o ja r  o c t a v i l l a s  que 

r e su lta n  m o le sta s  p a ra  e l  tran seú n te  y pooo e fio a o e s  en gen era l.

Los p ro greso s de l a  av iac ió n  a oase  de n e lic ó p te ro s , oon 

su  vuelo le n to , su  p o s ib i l id a d  de e s ta c io n a r se  en e l  espacio  y 

descender sob re  e l  suelo  a  e sc a sa  a ltu ray  abren un anoho campo 

a l a  propaganda com ercial*
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' L a  f in a l id a d  de l a  a c tu a l s o l ic i t u d  de paten te económico— 

com ercial es l a  de aprovechar l a s  e sp e o ia le s  c a r a c t e r í s t i c a s  

de vuelo de n e lio ó p tero  p a ra  t a l  propaganda oom eroial.

L a  propaganda e s t á  v in cu lad a  p referib lem en te  a  l a  cab in a 

del ap ara to , s e a  en forma r íg id a ,  d ir e c ta  o indirectam ente l i ­

gada con d icha cab in a , se a  en foim a f l e x ib le  como por ejemplo 

mediante d esp liegu e  desde a q u e lla  de p a n c a r ta s , bandas o t i r a s  

en que, s i  es vuelo d iurno, se  in se r te n  lo s  d ib u jo s , leyen d as, 

nombres, en v ase s , e tc .  d e l producto a  an un ciar, y s i  e l  vuelo 

fue#e nosturno, t a le s  d iseñ os o l e t r a s  se  reproducen con medios 

lum ínicos adecuados que rec ib en  su  lu z  desde un m anantial de e- 

n e rg ía  derivado del propio  motor d e l ap ara to . Asimismo, l a  pro­

paganda directam ente y en forma r íg id a  v in cu lad a  a l a  cab ina 

puede rep ro d u cir  envase, leyendas o l e t r a s  que se  r e f ie r a n  a l  

producto , y en vu elos nocturnos p o seer ilum inación  in te r io r  que, 

por ejemplo por tra n sp a re n c ia , perm itan su  contem plación o le c ­

tu ra  desde e l su e lo .

C u alq u iera  de l o s  medios empleados, ya se a  d $ é ia  o de no­

che, es f a c t ib l e  complementarlo con propaganda sonora por a l t a ­

voces d isp u e sto s  en l a  cab in a , y s i  e l  producto anunciado se  

p r e s ta  a  e l l o ,  la n z a r  m uestras del mismo cuando e l  h e licó p tero  

se  e stac io n e  en lu g are s  apropiados a e sc a sa  a l tu r a  sobre e l te­

rren o .

E ste  s iste m a  se  e s ta b le c e  en forma p r á c t ic a  y com ercial me­

d ian te  co n trato s entre l a s  p a r te s  in te r e sa d a s . A sí h abrá contra­

to s  entre l a  person a o entidad  que exp lo te  e l  s iste m a  y l a s  f i r ­

mas com erciales o in d u s t r ia le s  que deseen acogerse  a l a s  ven ta­

j a s  de e s t a  propaganda, y s i  l a  c ita d a  p erson a o en tidad  no es 

p r o p ie ta r ia  del aparato e x i s t i r á  asimismo e l  oportuno contrato  

de arrendamiento d e l mismo.



3

2 6

10

15

20

L as c a r a c t e r í s t i c a s  e sp e c ia le s  de e s te  s iste m a  de propa­

ganda com ercial que nos o cupay d e ta l la r á n  en t a le s  con trato s 

s i  e l  vuelo ha de s e r  diurno y/o nocturno# h ora, u h o ra s , de 

duración , m odalidad a  emplear en oada caso p a ra  l a  m ejor v i s i ­

b i l id a d  del aaunoio, in s ta la c io n e s  a  p r a o t ic a r  v in cu lad as en

l a  propaganda ha de s e r  solam ente g r á f i c a  o combinada con so­

n ora, i t in e r a r io  aproximado a  se g u ir  y puntos de probable es­

tacionam iento y a l tu r a  de l o s  mismos sobre e l  su e lo , importe 

d e l vuelo y manera de e fe c tu a r  su  l iq u id a c ió n , y en f i n ,  c láu - j 

su la s  complementarias que convenga fig u ren  en oada caso en e l 

con trato .

A t i tu lo  de ejem plo, in sertam os en e l g r á f ic o  de l a  h o ja  

anexa a e s t a  memoria, un formato de oontrato  de anuncio, en e l 

que oonstan lo s  d e ta l le s  an tes re la c io n a d o s , pero debiendo con­

s id e r a r s e  como ejemplo i l u s t r a t iv o ,  mas no l im it a t iv o ,  ya que 

l a  presen te  s o l ic i tu d  de p a te n te , aunque t ie n e  como fundamen­

to e l vuelo de n e lio ó p te ro , puede se r  m odifioada, dentro de d i­

cha e se n o ia lid a d , s in  s a l i r s e  de su  e s p í r i t u  y aloan oe. A si, 

podrá em plearse cu a lq u ie r  medio p ráo tio o  de l a  propaganda a  

r e a l i z a r  que m ejor armonice con l a s  c a r a c t e r í s t i c a s  d e l pro­

ducto , y v in cu la r  l o s  medios antedichos a l  aparato en forma 

que perm ita l a  máxima v i s ib i l id a d  y a l a  vez asegure a  eso s 

medios una p e r fe o ta  f í ja o ió n  a  l a  cab in a que im pida puedan 

desprenderse durante e l v u e lo , y a  que todo e l lo  en tra  dentro 

de l a s  re iv in d ic a c io n e s  que a  continuación  s e  d e ta l la n .
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D escrito  e l  p resen te  invento y su s medios de p u esta  en 

p r á c t ic a  oom eroial se  re iv in d ic a n  lo s  a sp ec to s s ig u ie n te s  con­

s id e ra d a s  como un oonjunto único y de imposLble separación ?

! § . -  Un sistem a  de propaganda com ercial mediante vuelos 

de h e lic ó p te ro , c a rac te r iz ad o  porque s e  v in cu lan  a  l a  canina 

del a p a ra to ,p a ra  s e r  exh ib idos durante determ inadas h oras de 

vuelo diurno y /o  nocturno so b re  pob lac ión , con v in cu lac ió n  d i­

r e c t a  o in d ir e c ta , r í g id a  o f l e x i b le ,  lo s  nombres, l e t r a s ,  le ­

yendas, en vases u o tro s  d e t a l le s  p e o u lia re s  d e l producto a  ar- 

n u n o iar, de su e r te  que r e su lte n  olarám ente v i s ib le s  desde e l 

suelo  en p a r t ic u la r  cuando e l  aparato  d esc ien d a a  e sc a sa  a ltu ­

r a  y se  e stac io n e- en lu g a re s  determ inados.

2 3 .-  Un s is te m a , según l a  re iv in d ic a c ió n  1&, carac terizad o  

porque l a  exn ib ic ió n  en vuelo diurno se  b asa  en re p re se n tac io ­

nes g r á f ío a s  d isp u e sta s  p a ra  su máxima v i s i b i l id a d  desde e l 

su e lo , m ientras que en lo s  vuelos nocturnos t a l  rep re sen tac ió n  

se  b asa  en dotar a lo s  o a rac te re s  del anuncio o envase de i l u ­

minación p ro p ia  d eriv ad a  del motor d e l ap ara to , o basada en l e ­

t r a s  o d isen o s d * o arac te r  fo s fo re sc e n te .

3 a . -  Un s iste m a , según l a s  preceden tes r e iv in d io a o ic n e s , 

ca rac te r izad o  porque, combinado con lo s  medios g r á f ic o s ,  o a i s ­

ladamente empleado, s e  u t i l i z a  un s is te m a  de propaganda sonora 

vinculado a l a  cab in a del ap arato *

4 a .-  Un s is te m a , según l a  r e iv in d ic a c ió n  1&, cuyos medios 

de p u e sta  en p r á c t ic a  com ercial co n sisten  en oon trato s b i l a t e ­

r a le s  en tre  l a  person a o en tidad  que exp lo te  e l  s is te m a  y oada 

una de l a s  firm a s  com erciales o in d u s t r ia le s  in te re sa d a s  en l a  

propaganda, en oayos con trato s se  consignan l a s  c a r a c t e r í s t i c a s
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2 21435, estaciónamibnTSosjUd el v u e lo , i t in e r a r io  a se g u ir , estacionamá^nUbá^mas proba­

b le s  con a l t u r a  aproximada a  tomar sobre e l  su e lo , forma de 

en lace de lo s  medios g r á f ic o s  o lum ín icos con l a  cab in a del

ap ara to , propaganda sonora, en su  oaso , h oras de duración de 

v u elo , condiciones de abono del se rv io io  a  l a  person a o en ti­

dad ex p lo tad o ra , y c lá u su la s  com plem entarias p e rtin e n te s  a  

cada vuelo en armonía con l a s  condiciones a tm o sfé r ic a s  y o—

t r a s  p a r t ic u la r id a d e s  que deoan p re v e rse .

5 3 ,-  Un sistem a de propaganda com ercial m ediante vuelos 

ge n e lio d p te ro .

Según se  d eso rib e  y r e iv in d ic a  en l a  p re se n te  memoria que 

co n sta  de oinoo h o ja s  fo l ia d a s  y m ecan ografiadas p o r  una s o la  

c a ra  y de una lám ina de g r á f ic o s .

M adrid, a 2b de A uril de 1955*

FRANCISCO MELGAR TRAmPUS.

p . a .
JA!ME iSERN Mi RALLES 
P. P.



DON FRANCISCO MELGAR TRAMPUS R o j a  ú n ic a

G R  A F  i  O O
2  2 1 4 3

DON FRANCISCO MELGAR TRAMPUS, con d om icilio  en 
Madrid, " O r f i l a ,  o " ,  como p ro p ie ta r io  de l a  P aten te Econó­
mico-Com ercial R 3 . . . . . . . y

D. (nombre y d ire c c ió n  de l a  persona o en tidad  co­
que u t i l i c e  e l  se r v ic io )
e stab le ce n  e l contrato  de p u b lic id a d  por vuelo de

n elioóp tero  con arreg lo  a l a s  c lá u su la s  s ig u ie n te s !

2 .— El i t in e r a r io  aproximado s e r á  . . . . . .  con e sta c io n a ­
m ientos de c o rta  duración en . . . .  descendiendo a . . . . *  
metros sobre e l  su e lo , aproximadamente.

3 *— Las c a r a c t e r í s t i c a s  d e l anuncio a  e x n ib ir  serán  . . . . .  
. . . . . . . .  ( d e t a l la r  su  clg-se, v in cu lac ió n  a l a  can i­
n a ) . (con sign ar s i  na de complementarse con propaganda so- 

, ñora y lanzam iento de producios)
4 .  -  Los medios de propaganda serán  f a c i l i t a d o s  por ( s i  lo s  f a ­

c i l i t a  l a  firm a a anunciar o l a  en tidad  ex p lo tad o ra  del 
. sistem a)

5 . — El importe del s e rv ic io  s e r á  de . . . .  p t s .  ñora de vuelo
a s a t i s f a c e r  a D .  F . M. T. (en 1 as condiciones que se  a— 
cuerden)

5 .-  C láu su las complementarias a ce rca  de d e t a l l e s  compì ementar- 
rios,oom o re se rv a  sobre condiciones a tm o sfé r ic a s , eventual 
d i f ic u l t a d  de descenso a e sc a sa  a l tu r a ,  e t c .

CONFORME

Firma de l a  person a o en­
tid a d  que co n tra ta  e l  se r ­
v ic io  p a ra  propaganda de 

su s  productos

Firmado en . . . .  a  . . .  de de .

Firm a de l a  p erson a o en­
tid a d  exp lo tad o ra  del s i s ­

tema

M adrid, a 26 de A b ril de 1955 
JA!ME tSERN MiHALLES
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