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DEFECTO DEL ORiGMML

3? A T; E l?   ̂ B D E  I  H V B N  í ? I  e_3C 
aue por 2o años¿ par^ ESpaha y  su s p osesien eA s se  s c ^ i r i t a  pp-

3 l a - p r o p i a  y  'nueva  in v e n c ió n , a  f a v o r  de Do% E m ilio  V ele  
^ernez. de n a c io n a l id a d  e s p a ñ o la ,  r e s i d e n t e  en Q uel (* T^ogro&p) . 

5 r a l  g p ia  no 8 p e r  ^ UCT ?R00B3 Bm^HT0 DE C BTTN lM  DE UN ERO-
DE PE2PI3.IE3ÍA PARA ÉDIHIKAOION DEL SUB^R. Ô -OR Y ;

- ; '^ ^ íin íT O  dy LOS PIES".

K e & c r i a  d e s  c- r  i  n t  i v a
di Eado a l  m al e f e c t o  que produce e n tr e  e? p a b lio o . e l  

o le r  a andor u  o tro  o lo r  c u a lc u ie r a . y  mAs clurapte l a  Apoca d e l  
c a lo r , a s i  como e l  reb la n d ec im ien to  ana é s t e  produce en  l a  c i — 
ta d e  Apoca, en  l o s  p i e s ,  se ha id ead o , d epues de muchos e ^ p e r i-  
m entoe y  p r!iebas, e l  p roced im ien to  o b je to  de e s t a  p a te n te ,  me- 
d ia n te  e*̂  cu a l se  o b tie n e  un producto aue e lim in é  to d o s  l o s  
in c o v e n ie n te s  apuntadoe.

C o n siste  e" mencionado p ro ced im ien to  ea  r e d u c ir  a. ro l*  
vo. p reviam en te lo s  p rod u ctos cue se d e t a l la n ,  proced innde sé —

10 gu ida iten te  a su  m ezcla cu id ado sa , formando a s i  un to d o , y hecho
e s to ,  a g e n c ia r  todo e l l e  l i g e r a 'e n t e  con e s e n c ia  de m enta (p é ig ' 

l a s  c a n tid a d e s  a t r a t a r  . c e  p ro d u c to s  que e n tra n  en 
e s te  p ro ced im ien to  y p a r tie n d o  de ICO k i tq s  e s  *!a s ig u ie n te ?

-  40 % do .acido b o rio o .
15 55 % de t a l c o

!Q % de s u l f a to  f é r r i c o -  o o t  a s ic  o
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1994895 % d e 'f iu ó r u r o  c a lc ic o
5 4  de ác id o  a a a iic iliep
5 4  de i i y j  o de f lo r e n c ia  f r a í z ) . ,

Una -vez r e a l iz a d a s  la s  r-i -adas o n e ra c ic n e s . ruede proce deyw
.ai envasado ¿ e l producto para su. venta.

R E I  V I N D I C A I  1 . 0  g  E S
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Se r e iv in d ic a  ene e la  p ro p ia  y nueva in ven ción ?
!§-*  Uh p ro d ed ir íen tr . de ob ten c ió n  e un producto de perfume— 

r i a .  paya, e l lu in a c ic n  del su d o r / o lo r  y reb la n d ec im ie n to  de 
lo s  c íe s ,  c a r a c te r iz a d o  r e d u c i r  a p o lv o  p rev iam en te  lo s  n ro - 
du--tos que se  d e ta l la n ,  proced iendo eeg u id am en te .a  su  m ezcla , 
esen c ia n á c  desunes, ligeram ente- to d a  e l lo ,  con e s e n c ia  de 
menta- (Y a iz ):
40 4  de ac id o  b ó r ic a :  55 4  de t a lc o :  ,1.0 4  dá s u l f a to  f é r r ic o ^  
n c ta s io o :5 4  de a c id o  s a ' i c l l i c o : 5 4 . ¿ e  l i r i o ,  de F lo r e n c ia  f r a í z  
2g P or HK FRdOEDIMIWTO DE 0ETEN1I0EDE UN FH1DU1T0 -E 
PERFUMERIA PARA EIJKTNASKBN DEL SUDOR. OÍOR Y EEBLARBECIMIEKT C 

D E LUS
.presente.m em oria  c o n s ta  de d o s lio iaa  m ecan ografiad as  

ñor una s  l a  ca ra .
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