
M E M O R I A  D E S C R I P T I V A  

de una.

P A T E N T E  D E  I N V E N C I O N ,  

por

"PROCEDIMIENTO PARA RELACIONAR BILLETES Y PUBLICIDAD 

EXPUESTA EN TRANSPORTES Y ESPECTACULOS PUBLICOS, INTE­

RESANDO AL PUBLICO EN LA  LECTURA Y  APRECIACION DE D I­

CHA PUBLICIDAD"

P atente de modalidad económico-comercial

Cuyo r a g i  otro ae a o l ic i t a  p e r  VEINTE ANOS, para Ba- 

paña y ana Poaesionea, a  fav o r  da Don Jo sé  Pimano ^ r -  

t in e z , roaid an ta  en Madrid, e a i le  da Fuen carral 138 .-

Oanrra con frecu en c ia  an l a  vida eo t i  d i ana que a l  

p ú b lico , abatra íd o  an ana propina y p a r t íc u la re a  anea- 

tio n e a , no f i j a  an aten ción  en lo a  d ife re n tea  anuneioa 

p n b lie i ta r io a  que de eontinno ae o freaen  ante an v ia ta , 

S bien  en lo a  vebíeuloe <ne u t i l i z a  como medioa de loaemo 

eión , en aaionea de eapect&euloa, eatab leeim ien toa, lo -  

a a lea  o re c in to a  deportivoa, aoaoa tau rin o s, a t a . ,  eon 

lo  qua av idan teman te aa m alogra en gran p arta  l a  f i n a l i  

dad da l a  propagó!^a e a e r i ta  y a l  p ro p ó sito  perseguido 

/ c  por lo a  anuneiantea.
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P are , coa se r lo  b astan te , no es lo  más lam entable que 

l a s  gentes no pongan excesiva  atención  en l o s  anuncios 

por razones de sim ple d is tra c c ió n  o porque lo a  anuncios 

que a d ia r io  contemplan no l e s  o frezcan  mayores m otivos 

des tracc ió n . Lo peor e s  que en m ultitud  de o casion es, y 

especialm ente en cin es y t e a t r o s ,  a l  público rehuye s i s ­

temáticamente lo s  anuncios, abandonando la  s a la  con d iver­

so s p re tex to s tan pronto como comienzan a  poryeetarsa  

tran sp aren tes p u b lic i ta r io s  o descienden io s  te lon es ocu­

pados por l a  propaganda.

Teniendo a e v it a r  e sta  desatención  o ste n s ib le  d e l pú­

b lic o  h a c ia  l o s  procedim ientos p u b l ic i t a r io s  a lu d id os, 

se ha ideado e l  ingenioso sistem a ob je to  de e s ta  paten te , 

mediante e l cual se  in te r e sa  a  l o s  espectad ores o v ia je ­

r o s  de metro, tran v ía s  y autobuses en l a  le c tu ra  de lo s  

te x to s  an u n ciativo s y se  lo g ra  una e fe c tiv id a d  h asta  aho­

ra  doeconoSida de e s ta  c la se  de propaganda, puesto que 

merced a l  estím ulo  e stab le c id o  puede g a ra n tiz a rse  que l a  

gente detendrá su atención  exp resa  y áridamente sobre 

todos y cada uno de lo s  anuncios que se  muestran a  su 

v i s t a  en Balones de e sp ectácu lo s o en  e l curso d el tra ­

yecto efectuado en un vehículo p ú b lico .

Consiste en esen eia e l  proeedim iento que reivindicam os 

sn  e s ta b ls c s r  una re lac ió n  entre e l  texto  o g rá f ic o  de 

l o s  anuncios expuestos a  l a  sontem plastón y una contrase­

ña e sp e c ia l estampada sn lo s  b o le to s o b i l l e t e s  re c ib id o s 

p ara  e fe c tu a r  e l  recorrid o  en un veh ícu lo  de público 

tran eportc  o a s i s t i r  a  un esp ectácu lo  determinado- 31 

espectador o v ia je ro  ya advertido  de e s ta  p ecu lia r id ad , 

deberá lo c a l iz a r  qué anuncio de lo s  que se presentan a  

su v is t a  le  o fre sa  alguna correspondencia son l a  son tra­

es ña de que es portador, obteniendo un premio o recompon-
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sa  da indo l a  v a r ia b le  por su su e r te  o h ab ilid a d .

Naturalmente, aon in f in i t a s  l a s  aombinaaiones que pue­

den r e a l iz a r s e  para e s ta b le e e r  l a  concatenación eludida 

en tre b i l l e t e s  o entradas y anuncios, por suya gasón só lo  

expondremos a t í t u lo  de ejemplo algun as de t a le s  r e la c io ­

n es:

a) Bn determinado anuncio de lo a  que se exponen f a l t a

o sobra una l e t r a  o d e ta l le  g r á f ic o ;  e s te  elemento apare­

ce in se rto  en e l  b i l l e t e  o entrada de que e s portador 

c ie r to  espectad or o v ia je r o .

b) Bn e l  b i l l e t e  o en trad a  r e fe r id o s  aparece un g r á f i­

co, pa lab ra  o f r a s e  que guarda re lac ió n  por su s i g n i f i c a ­

do eon e l contenido de uno de loa anuncios expuestos, 

siendo p re c iso  que e l poseedor de aquel b i l l e t e  o entrada 

a c ie r te  a  lo c a l iz a r  l a  mencionada re la c ió n .

e) B1 b i l l e t e  o entrada obten ida l le v a  im presas deter- 

minadas l e t r a s  en muy v is ib le  tamaño; e s t a s  l e t r a s  corres­

ponden a  in i c i a l e s  de lo s  co lo re s dominantes o to t a le s  

em que se h a l la  grabado determinado anuncio.

d) B1 b i l l e t e  l le v a  impreso un numero, por ejemplo e l 

12; e s te  número e s ta r á  relacion ado eon un anuncio cuyo 

texto  se componga precisam ente de aqu el número de p a la ­

b r a s .

e) A p iicativo  exclusivam ente a  tray e c to s  efectuados

en veh ícu lo s de tran sporte  urbano.- Se busca re c o n stru ir  

e l  i t in e r a r io  d e l vehículo eon l o s  emplazamientos o domi­

c i l i o s  de l a s  firm as com erciales anunciantes en lo s  veh í­

cu los en que e l v ia je  se r e a l iz a ,  valién dose  p ara  e l lo  

de una p rev ia  in d icación  ya in se rta  en el b i l l e t e .

Naturalmente, podrán aprovecharse lo s  números o le t r a s  

de se r ie  o nomenclatura ya in presos en lo s  b i l l e t e s  o en­

trad as por su p ro p ia  n atu raleza  para alguna de l a s  r e ía -



78 tie n e s  ex p u estas.

Asimismo, p o d ría  lo g ra r se  combinaciones in gen io sas o 

h u m orísticas que, aparte  de e stim u lar a  l a  le c tu ra  de lo s  

anuncios, proporcionarán a l  pú b lico  verdadero motivo de 

entretenim iento o esparcim ien to .

80 31 número de premios será  lógicam ente graduable según

l a s  necesidadee o convenieneias de lo s  anunciantes, pudien- 

do se r  más o menos considerable a l  número de en tradas o 

b i l l e t e s  fav o rec id o s, s i  bien toda persona que encuentre 

l a  re la c ió n  debida tendrá opción a  premio. Se ta  p o s ib i l i -

88 dad, que c o n s t itu ir á  un in sen tiv o  indudable por e l  benefi­

c io  que pueda rep o rtar  a l  ag rac iad o , será  causa más que 

su fic ie n te  p ara  im pulsar a l  pú b liso  a  l a  to ta l  le c tu ra  

de cuantos anuneios se o frezcan  a  su v i s t a ,  que h asta  aho­

r a  pasaban s a a i  d s sa p s r s ib id o s .

80 P o r o tra  p a rto , l a  extensión  d s l sistem a e s  insuperable 

por r e su lta r  a p lie a t iv o  a  todos l o s  tran sp o rta s y s sp sc tá -  

culoe p ú b lico s , quedando a l a lean te  por con sigu ien te de l a  

to ta lid a d  de l a  población y en momentos especialm ente aptoi

para provocar su in te r e s .

88 Como es n atu ra l, se e s ta b le c e rá  una organ ización  adecua­

da por l a  empresa p u b l ic i t a r ia  exp lo tadora d e l sistem a, 

l a  que no a fe c ta rá  a  l a  a sen tí a lid ad  d e l mi amo. Los sismen 

to s  de t a l  organ ización  y su modo de funcionar serán des­

de luego v a r ia b le s .

100 Lo dicho e s f i e l  rd le jo  do l a  invención, debiendo tomar­

se en sentido amplio y nunca en forma l im ita t iv a  y r e se r ­

vándose e l  p e t ic io n a r io  lo s  derechos que l a  v igen te Ley 

de Propiedad In d u s tr ia l  le  con fiere  para  obtener lo s  suee- 

s iv o s  C e r t if ic a d o s  da Adición por l o s  perfeccionam iento a 

108 o m ejoras que l a  p rá c t ic a  le  acon sejen .
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8o re iv in d ican  a  nombra y favo r da Don Jo s a  Jimano A^r- 

t in a a , da nacionalidad aapañola, lo a  término a s ig u ie n te s :

PRIMERA.- Prosedim isnto para re la c io n a r  b i l l a  tea  y pu­

b lic id a d  expuesta en tran sp o rta s y esp ectácu lo s p ú b lico s, 

interesando a l  público en l a  le c tu ra  y ap reciac ión  de d i­

cha pu b lic id ad , caracterizad o  por e s ta b le c e r se  una depen­

dencia in gen iosa entre e l texto  o g rá f ic o  da l o s  anuncios 

expuestos a  l a  contemplación y una contraseña e sp a c ia l  

estampada an l o s  b i l l e t e s  o entradas re e ib id o s p ara  efec­

tuar un v ia je  en tran sp orta  urbano o tenor asee so a  cual­

q u ier  espectácu lo  p ú b lico .

SEGUNDA.- Procedim iento, según re iv in d icac ió n  a n te r io r , 

earaeterizado  porque e l  espectador o v ia je ro  deberá lo ca­

l i z a r  cu al de lo s  anuncios de l o s  qus se le  presentan  pue­

de o frecer alguna correspondencia con l a  eontraseña in se r­

ta  en el b i l l e t e  o entrada de que es portador, obteniendo 

easo de le g r a r lo  un premio o reeompensa de índole v a r ia b le  

por su guarte o h ab ilid a d .

TERCERA.- PROCEDIMIENTO PARA RELACIONAR BILLETES Y PU­

BLICIDAD EXPUESTA EN TRANSPORTES Y ESPECTACULOS PUBLICOS, 

INTERESANDO AL PUBLICO EN LA LECTURA Y APRECIACIÓN DE DI­

CHA PUBLICIDAD.

Todo eonforma queda d eser ito  en l a  presen ta Memoria, 

que eonsta de CINCO HOJAS m eeanografiadas, fo l ia d a s  por 

una so la  eara  y debidamente numeradas mis l in e a s .

Madrid, 17 ds mayo ds 1981.
AMTONtO FERNANDEZ PASUDA
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