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M E M O R I A 1 9 4 8 6 6
d e s c r ip t iv a  por t r ip l ic a d o  que p re s e n ta  en  e l  d ia  de hoy e l  Agente que 
su so r ib e , a l  R e g is tro  de l a  P rop iedad  I n d u s t r i a l ,  acompañando a una in s ­
ta n c ia  y demás documentación en s o l ic i tu d  de una P a ten te  de Invención  
económ ico-com ercial, p o r v e in te  años, en España y todos sin T e r r i to r io s ,  
a fa v o r de D. Manuel s e r r e t  G iner, de M adrid, como in v e n to r , p o r "S is ­
tema de v en ta s  con devo lución  de su im p o rte , a l  comprador que r e s u l te  
ag rac iad o .

Siempre ha n e c e s ita d o  e l  vendedor, e l  com ercian te , 
u t i l i z a r  m ú lt ip le s  p ro ced im ien to s para a t r a e r  a l  púb lico  
a su e s ta b le c im ie n to  o lo c a l  co m erc ia l. De ah í e l  gran 
impulso logrado  en la  a c tu a lid a d  p o r l a  propaganda en ge- 

5 n e r a l ,  ta n to  en p re n s a , r a d io ,  c in e s , e t c . ,  oomo p o r
c u a lq u ie r  o tro  medio.

Les tiem pos en que l a  com petencia se m a n if ie s ta ,  es 
cuando más se hace p re c iso  que cada com erciante o indus­
t r i a l  se v a lg a  de toda c la se  de p ro ced im ien tos propagan- 

10 d í s t i c o s ,  ya que de no sei* a s í  se expondría  a quedar a l
margen de l a s  c o r r ie n te s  g e n e ra le s  de la  masa del p ú b l i ­
co , que siem pre se s ie n te  a tr a íd o  n a tu ra lm en te  p o r aquel 
que le  hace sab er,q ue  en su in d u s t r i a  o comercio encon­
t r a r a  mayores v e n ta ja s ,  mejor p ro d u c to , o c u a lq u ie r  o tro
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medio de r e v a lo r iz a r  su d in e ro , ya que e l  que ha de com­
p ra r  estim a  que su d inero  t ie n e  un v a lo r ,  y qu iere o b ten er 
de é l  e l  máximo ren d im ien to .

E l co m erc ian te , e l  i n d u s t r i a l  que tenga una v is ió n  
am plia de su neg o c io , ha de saber a t r a e r s e  a l  púb lico  
con medios que s i  b ien  no le  p e rm itan  ganancias t a r  grandes 
lo g ren  a l  menQB m antener una re g u la r id a d  en su n eg o c io ,
un conjunto v en ta s  que s a t i s f a g a  a su marcha a c tu a l  y 
le  g a ra n tic e  l a  co n tin u id ad  fu tu r a  de su com ercio e indus­
t r i a .

0 ¡. , do la s  épocas de abundancia acaban y la s  de esca­
sez im peran, en to n ces sue len  d esap a recer é s to s  p ro c e d i­
m ien tos com erc ia les de v en ta  que t a n ta  a c ep ta c ió n  han 
ten id o  y tie n e n  en todos lo s  tiem pos. S in  embargo,no de­
saparecen  tan  in tensam ente como p ara  quedar en e l  o lv id o . 
Quedan siempre com ercian tes mas e sc ru p u lo so s , o con ma­
yor v i s t a  co m erc ia l, que m antienen é so s  p ro ced im ien tos de 
v en ta  aún en lo s  tiempos d i f í c i l e s ,  porque ven a s i  l a  ma­
n e ra  de conservar la  c l i e n t e l a  y h a s ta  de a tr a e r s e  nueva, 
S in  p r im o rd ia l de toda l a  base dem eroial de o f e r t a  y de­
manda.

Cuando l a  abundancia se m a n if ie s ta ,  cuando l a  compe­
te n c ia  t i e n e  más v ig o r , es  cuando p o r doquier surgpn d i ­
f e r e n te s  maneras de ven ta  con prem ios, con obsequ ios, r e ­
g a lo s , d ev o lu c io n es , s o r te o s ,  d escu en to s, e t c . ,  y o tra s  
m an ife s ta c io n es  de a tra c c ió n  p o r p a r te  de l in d u s t r i a l ,  con 
b e n e f ic io  d e l  comprador.

No vemos a in te n ta r  d e s c u b r ir  nada nuevo s i  decimos 
que de todos son conocidos lo s  d i s t i n to s  p roced im ien tos 
que e x is te n ,  pero lo  que s i  podemos afirm ar e s  que muchos
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f ra c a sa n  p o r d i s t i n t a s  cau sas .
Los o b seq u io s , s in  e s p e c i f ic a r  e l  qué, a veces se 

demora su  e n tre g a , o se defrauda  a l  p ú b lic o  en treg án d o le  
lo  que no e s  de su ag rado .

Los descuentos sobre e l  p re c io  t o t a l  de ven ta  a l  
p ú b lico  que tenga marcado cada a r t i c u l o ,  s i  b ie n  son un 
b e n e fic io  e f e c t iv o  p a ra  e l  comprador, no l le g a n  a cum plir 
su m isión como propaganda, pues una inmensa c a n tid a d  de 
p ú b lic o  o ree , susp icazm ente , quB éso s  descuen tos no son 
v erd ad e ro s , p o r haber aumentado previam ente e l  p re c io  de 
cada a r t i c u lo ,  v e r if ic a n d o  e l  descuento  sobre dicho p re ­
c io , con lo  que en r e a l id a d  e l  co s te  del p roducto  a com­
p ra r  es e l  mismo que a n te s  d e l descuento  que se an u n c ia .

Los prem ios en combinación con l a  L o te r ía  N ac ion a l, 
muy en boga, t ie n e n  e l  in co n v en ien te  de que lo s  so r te o s  
de d icha L o te r ía  se c e leb ran  por lo  menos cada d iez  d ia s ,  
cuando no e s  a so r te o  f i j o ,  lo  que a la rg a  más e l  p lazo  
de r e c ib i r  e l  re g a lo  u obsequ io .

S i e l  prem io se concede a f i n  de mes, igualm ente se 
demora mucho, y s i  b ien  e l  p ú b lic o  como en  re a lid a d  nada 
p ie r d e ,  lo  acep ta  como bueno, es lo  c ie r to  que muchos 
compradores no p re s ta n  g ran  a te n c ió n  a lo s  prem ios que 
puedan c o rre sp o n d e r ía s , porque p ien san  que para é sa  fe c h a , 
un poco le ja n a ,  ya habrán p e rd id o  e l  b o le to  o p a p e lito  que 
le s  e n tre g a ro n , o no p re s ta n  a ten c ió n  a l  so rte o  de L o te- 
r i a ,  porque a q u e l la ,o f e r ta  se l e s  o lv idó  por com pleto.

E sto  r e s ta  e f ic a c ia  a l a  la b o r  de cap tac ió n  d e l pú­
b lic o  y hace menoz e f ic a z  e l  f in  que se in te n ta  consegu ir 
que es e l  de h acer l l e g a r  a ése p ú b lic o  la  m a te r ia lid a d  
d e l obsequio o prem io .
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S in  embargo, pod ía  e x i s t i r  una so lu c ió n  que re u n ie n ­

do l a s  v e n ta ja s  p ro p ia s  de é s to s  s is tem as, anu lase  t a l e s  
in co n v en ie n te s , y fu e ra  d e l agrado d e l p ú b lic o , a l a  vez 
que e l  in d u s t r i a l  o com erciante lo g ra se  su o b je to  de p ro ­
paganda e f e c t iv a .

Pensándolo a s i ,  mi re p re se n ta d o , D. Manuel S e r re t  
G iner, com erciante b ie n  en te rad o  de su cometido p ro fe s io ­
n a l  y de l a  conven iencia  de s a lv a r  a q u e llo s  in co n v en ien tes  
h a  ideado un p roced im ien to  que reúne é sa s  v e n ta ja s , y por 
e l l o  decide p o n e rlo  bajo  la  p ro te c o ió n  d e l  R e g is tro  de 
l a  P ropiedad  i n d u s t r i a l ,  s o l ic i ta n d o  é s t a  P a te n te  de In ­
vención económ ico-com ercial, por e l  s is tem a que se des­
c r ib e  a co n tin u ac ió n .

D E S C R I P C I O N

C o n siste  é s te  p roced im ien to  o sistem a de v en ta s  con 
SO devolución  de su im porte a l comprador que r e s u l te  ag ra ­

c ia d o , en q ie e l  i n d u s t r í a l o  com erciante que lo  em plee, 
hace en treg a  a l  c l i e n te  cuando é s te  e fec tú e  l a  compra d e l 
a r t í c u lo  o a r t í c u lo s  que desee , de un b o le to  con uno o 
v a r io s  núm eros, d e l uno a l  m il , en e l  que se ha anotado 

95 p rev iam ente e l  im porte de la  compra e fe c tu a d a , y la  fech a
d e l d ia  en que l a  compra se h a  v e r i f ic a d o .

Todos lo s  d ia s  se e fe c tú a  e l  so r te o  de l a  O rganiza­
ción  N ac iona l de C iegos, y en e l  número que haya re s u lta d o  
premiado p o r d icha O rgan ización , se ré  en e l  que re ca ig a  

100 e l  premio de é s te  s is tem a .
E l poseedor d e l b o le to  cuyo número sea  ig u a l  a l  que 

ha s a lid o  premiado en e l  d ia  que e fec tu ó  su compra, no
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t ie n e  más que p a sa r  por e l mismo e s ta b le c im ie n to  en que 
r e a l iz ó  la  compra, y confontado por e l  i n d u s t r i a l  b o le to  
y fe ch a , se l e  devuelve a l  c l i e n te  en e l  a c to  e ín te g ra ­
mente e l  im porte de l a  compra que haya e fec tu a d o , sea 
cu a lq u ie ra  l a  cu& ntía de é s t a .

E x is ten  o t r o s  dos p rem ios, que se ad ju d ica rán  a lo s  
que tengan b o le to s  con e l  número a n te r io r  y p o s te r io r  a l  
que haya s a l id o  premiado por l a  O rganización N ac iona l de 
C iegos. A é s to s  c l ie n te s  se l e s  devo lverá  un ta n to  p o r 
c ie n to  d e l  im porte de l a  compra qpe hub iesen  efec tuado , 
siendo  la  c u a n tía  de é s te  ta n to  p o r  c ie n to , f i j a d a  p o r 
e l  com erciante que u t i l i c e  é s t e  s is tem a .

V E N  T A J A S

Tiene sobre to d o s  lo s  s is tem as de v en ta  en prem io, 
conocidos h a s ta  hoy, l a  muy grande de que e l  so r te o  se 
v e r i f i c a  to d os lo s  d ia s , con la  s a t i s f a c c ió n  que supone 
p a ra  p ú b lic o  e i n d u s t r i a l  saber que en e l  p lazo  de b re -  

120 ves horas de conocerá e l  re s u lta d o  d e l s o r te o .
P ara  e l  p ú d ic o  en p a r t i c u la r  l a  t ie n e  por e l  hecho 

de que sabe que ése mismo d ia  puede ob ten er l a  devolución 
ín te g ra  de su compra o d e l ta n to  p o r c ie n to  que le  haya 
co rresp o n d id o , cosa que fác ilm en te  comprobará ya que s ie n -  

125 do tan  r e c ie n te  l a  compra m antiene e l  recuerdo y no l a  o l ­
v id a .

^  e l  i n d u s t r i a l  consigue a t r a e r  a l  p ú b lic o , q ie e s  
su f in a l id a d ,  toda vez que e l  mismo comprueba d ia a d ia 
l a  e fe c tiv id a d  de é s te  s is tem a , s in  te n e r  que aguardar a 

130 p la z o s  más o menos le ja n o s , in flu y en d o  a s i  en su o rg an i-
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zación  com ercia l y d e sa rro llá n d o se  l a  la b o r  e f ic a z  de 
propaganda que se deseaba.

También e s  digno de te n e r  en cu en ta  l a  g a ra n t ía  que 
supone p a ra  e l  p ú b lic o , sab er que no puedo haber i r r e g u ­
la r id a d e s  en ed so r te o , ya que e l  mismo, a p a r te  de su 
c a rá c te r  o f i c i a l ,  no tien e  n ingún co n tac to  con e l  comer­
c io  que emplee é s to  L to ^ o , y a s í  queda g aran tizad o  que 
no i n f l u i r á  ningún f a c to r  entra--o m  é s ta s  devo luciones 
d é l im porte de l a s  compras.

No siendo  conocido é s te  sistem a n i  en España n i en 
e l  E x tra n je ro , declaram os su novedad a todos lo s  e f e c to s ,  
p a ra  que a l  tiempo de l a  concesión de é s t a  P a te n te  de 
Invención  económ ico-com ercial, quede g a ran tizad o  e l  Ca­
racho  a la  ex p lo ta c ió n  de la  misma en todo e l  'T e rr ito r io  
N ac io n a l, a fwCr de mi re p rese n tad o  D. Manuel S e rre t  G i- 
n e r ,  de M adrid.

N O T A

Se re iv in d ic a n  como p ro p ia s  y nuevas, sobre la s  cua­
l e s  Hh de re c a e r  concesión am p r iv i l e g io  de p a te n te  de 
Invención  económ ico-com ercial, la s  s ig u ie n te s  :

R E I V I N D I C A C I O N E S

1 3 .-  S istem a de ven tas con devolución  de su impor­
t e ,  a l  comprador que r e s u l te  a g ra c ia d o , c a ra c te r iz a d o  p o r­
que d ia riam en te  se en tre g a  asead a  comprador un b o le to  con 
uno o v a r io s  números d e l uno a l  m il , con la  fecha  d e l d ia  
y e l  im porte de l a  compra que haya hecho.

2 " .-  S istem a de v en ta s  con devo lución  de su  im porte, 
a l  comprador ue r e s u l te  ag ra c ia d o , según l a  p rim era r e i -



v in d ic a c ió n , y porque d ia riam en te  a l  poseedor d e l b o le -
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to  ouyo número co in c id a  con e l  d e l  premio d e l  so r te o  de 
l a  O rganización N ac iona l de C iegos, se le  devo lverá e l  
im porte in te g ro  de la  compra que haya e fe c tu a d o .

3a . -  S istem a de v en ta s  con devolución  de su im porte 
a l  comprador que r e s u l te  a g ra c ia d o , según l a s  p reced en tes  
r e iv in d ic a c io n e s , y porque d ia riem en te  se e n tre g a ra n  dos 
segundos prem ios a lo s  poseedores de lo s  números a n te r io r  
y p o s te r io r  a l  que le  haya correspondido  e l  p rim ero , que 
c o n s is t i r á n  en un ta n to  p o r  c ie n to  del im porte de l a  com­
p ra  que hubiesen  hecho, que se l e s  e n tre g a ra  en e fe c t iv o .

4 ^ .-  "Un sistem a de v en ta s  con devo lución  de su im­
p o rte  a l  comprador que r e s u l te  a g ra c ia d o ."

La p re se n te  Memoria co n sta  de s ie te  h o ja s  fo l ia d a s  
y m ecanografiadas por una so la  c a ra .

M adrid, s ie td  de Octubre .e m il n o v ec ien to s c in cu en ta .
M TO M O  !f# A M D E Z  PASCUA,
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