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" sorrespondiente a una PATENTE ECONOMICO-COMERGIAL,
géuyo registro se solicita por velnte afios, para Ese
;paﬁa y sus Tosesiones, a favor de DON JOSE MORALES
BORREL, de nacionalidad espafiola y residente en Ma-

drid, calle de Hemosilla num 120, ﬁor; " STS TEMA
ECONOMICO-COMERCTIAL PARA PROPAGACION PUBLIGI™ARIA
DE ESTABIECIMIENTOS POR MEDIO DE HiCALOSM.= = = - =

DESCRIPCION

Esta patente r:cae, segun el enunciado exphes

. en un sistema simple encaminado a propagar los nom-

bres de los estableocimientos, con fines ccmercialés

publicitarios para obtener mayor ntmero de operacio~

nes utilizando el procedimiento de regalar valores,

objetos y cosas de todas olases; el cual es nuevo y

propio del solicitante,
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Se fundaomenta este sistema en la ntceéidad de es«

tablecer competencia leal entre los comercios, para que

de esta forma nazca un aliciente mayor en el piblico pa=
ra realizar sﬁs adguisiciones y, en el comercio, para el
esfuerzo en el mejor servicio en beneficio de aquel, dan
dose a conocer fioil y econdmicamente,

Presenta este sistema notébles ventajas sobre lo
ya conocido, no solo en cuanto respecta a la parte eco-
nomica, que en este caso es reducidisima y proporcional
a las ventas, asegurando deiestavmanera su éxito inmedig-
td‘sin pbéibilidad de quiebra, sino porque no supone nig .
gan trabajo para el establecimiento, puesto que éste se
reduce a' la entrega de un sobre qne‘contiene el Valof,

vale o reéguardo constitutivo del premlio, a todo compra-

‘dor cuyo gasto'sea en la ousntfa estipulada de antemano

para obtener el derecho de obtencidn del sobre,
Para el comprador no es menos cdémodo el sistema,

debido a gque sumidg én queda reduckda, exclusivamente,

© a.recibir el sobre que ptede contener el valor efectivo

y real que constituye el premio,o bien a recoger éste en

© el lugar designado en é1l, o los valos o resguardos oonte
' ﬁidos en el sobre sin necesidad de coleccionar estos ni

' guarder otras normas o requisftos,

El valor de los premios es ilimitado, por cuan-

40 que ellos estaran siempre en proporeidn directa oon

léyque los agrupados industriales designen a efectos pu~

.blieitarios por éste,mgdio,'a los cuales se suman 10s

premios facilitados por otros industriales o fabricantes
independientes pars la propagacién de sus productos,
Resulta, pues, que el sobre es un valor que el

comerciante adquiere por una cantidad determinada, a fin

de entregarlo al comprador que le adquiera artfculos cu-
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40, ' yo costo sea igual a wna cantidad previamente fijada, o

..

superior, recibiendo éste tantQs sobres-regalo como veos . .
se contenga esta cantidad fijada para un sobre en\el pa-
go realizado por su compra en elAestahlecimi&nto. |
‘ A fin de que el invento quede perfecta y definiti
45,- vamente interpretado, con ayuds de los gréficos adjuntos:
o a continuacidén se presenta, solo a titulo de ejemplo, um L
forma de realizacidn piécﬁica; 7 ' .
La figura 1% (grafico nim 3) presenta um carnet o
tarjeta apaisadg, vista por la parte anterior o externa,.
_50.— en ocuya cara primera (LP lleva inserta en (c)'la denomi~-
naciéh ée la organizacidn, en (D) los prehios a gue pue-
de optarse, en (E) las condiciones que han de.oumplirse
o . para la opeidén a premios,y, eg (F), la validez de la
tarjeta.
. 55 .,% En la cara posterior o contraportada (B) hay wna
serie de divisiones (G) destinadas sls indicacidn de es-
tablecimientos dedicados a la venta de objetos o artfcu-
los o serviecios que, por su indole, es'convenienie oone
signar sepéfados, como son, por ejemplo; Joyerias,mobi-
60,« liario,objetos de arte y decoracidn de interiores y otrm
- en que, normalmente, se e¢fe ctuan las transacciones fuera
‘d61 seator em que reside el interesado,
7 La figura 2% (grafico nim 3) presenta el mismo

R N 1 eafnet o] faréeta por su parte interior, en cada una de

65, = - euyas caras (h) y (h') estd destinada 2 indicar en mus
~ divisiones (I) e (If)'otros tentos comercios situados en
un déterminado sector o barriada de la poblacidn. Eé de-
eir, gque éada cara correspondera a -un sector ynlos esta;

‘ﬁlqoimientos en ella indicados serin de famo direrente.

70 4= - - - .De cada'estableoimientd se indieca elvnombre.o rétulo que

use, la especialidad o ramo comercial a gue estd dedica-»
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mero (L') igual al de la ficha de controltkh),‘el mem~

brete. (P} de la organizacion, el premio representado (Q)

gue coincidiré con el. indicado (N} en la ficha de con-

trol, la firma o contrasefia del expedidor en la organi-

‘zacién (R) y el plazo de validez el vale o resguardo

(s) para'la recoglida del premio;

.Sobre las bases expuestas, el sistema se desa-

'.rrolla en 1é Torma siguiente;

.contratados los serviecios publicitarios por ca-
da cinco establecimientos de un sector con lag organizaw:

6idn explotatora del sistema objeto de la presehte‘inveg

-oidn, ésta organizacion insertard en sus tarjetas o care
nets antes descritos (figuras 1%,2% y 3%.,- Grafico ndm
- 8) lds datos dorrespondientes a los establedimien#os con

. tratantes, segin se desoribié al tratar de la. figgura 2%

bLas tfarjetas o carnets son repartidos por la

propia organizecidn gratuita o profusamente en fomma con

t{nua . para obtener la maxima divulgacidn del sistema y

' de los establecimientos o industrias en ellos insertos.

El portador de una tarjeta o carnet efectta su

. compra en uno de los estableocimientos consignados y al
.hacer efectivo el importe de la misma, .se le entrega
"un»sobre por cada cantidad Pagada igual a la que se in~

‘dioa en la inserciodn correspondients él establecimiento

de gque. se trate, yuedando la tarjeta en poder del compra
dor, que solaménte la presentara a las cajas.

cada sobre contiene un vale o resguardo camjea-

_ ble por el premio que haya corresponiido al comprador;

puede tambien contener el mismo valor constitutivo del

premio,

El-vale o resgﬁardb es presentado por el adgui-

rente & la organizecion yuedando inmediatemente canjes~
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do por el premio obtenido; teniendo a éste efecto wh '

plazo d-terminado,

Los sobres son entregados, en el ntmero contra-

tado, por la organizaoidn g los canefcios

La organizacion 8¢ encargard de 1lsa adquisicion
de los articulos,objetos y valores constitutivos de los

premios, bien sea por donaciones de industriales y fa-

bricantes, entidades seguros, agencias de viajes y cuan=

to sea susceptible de donar o ceder, o bien por o ompra

o contratacidn de los objetos o articulos que han de ser

entregados como premio,

REIVINDICACIONES

Descrite suficientemente la naturaleza del inven
to, as{ como la manera de realizarlo en forma’préotica e

inaustrializable, debe hecerse oonstar que lo expuesto

" es susceptible de modificaciones de deteslle, en cuanto

éstas no alteren el principio fundemental de su desarro-

llo, Por tanto la presente nota protegerd:

1) .~ Un "SISTEMA ECONOMICO-COMERCIAL PARA BRO-

" PAGACIOH EUBLICITARIA ‘D LSTABLEPIMIE @S POR MEDIO DE

REGAIOS"™ en el que reivindica una ficha de control gue.
apﬁreoe en el grafico nim 1 (figura 4% de los planoé),
cuyo desarrollo es objeto del cuerpo de esta Memoria,
que igualéente yveda reivindicado por constituir ambos
una misma'cosa con caracter de imposible'séparaoién.

La referida ficha de control que obrard en po-

- der de la entidad que sGopte el sistema economico-comer-
eial para propagacidn publicitaria de establecimientos

. por medio de regalos para gue sirva de garantia al que

aparece representado en el graficc nim £ (figura &% de

los planos) lo integra una cartulina o papel de cuquier



170 .~

178 o™

180,% -

- 185,~

,19025"7

195,

1190132
S 90737 &

temafio en el que se consigna un nimero que scé?.el”ﬁe

érden, el nombre del establecimiento que entrega el pres .

mio y el valor o efeecto que lo constituye, como, asimis~

' mo, una porcidn de timbre,sello o contrasefia en wno de
 sus lados,que se complementa con otra porcion del mismo

adherida,fijeda o impresa por cualguier medio en el va-

le o resguardo de recogida del premio (grafico 2.~ figu-
ra 5% de los planos),

&%} .= Un VSISTEMA ECONOMICO-COMERCIAL PARA PROPA~
GACION PUBLICITARIA DE ESEABEEGIMIENTOS POR ¥EDIO DE RE-

GALOS" en el que se reivindioa como complementd de la

‘ntm 1, los dooumentos que figuran en los graficos ntm, &

(figura 5% de los pianos) y nim 3 (figuras 1%, 2% y 3°%),
‘gue ha de obrar siempre en poder de los parbtioulares pa-
ra recibit.contra su presentacidn,y al efectuar las come

pras o reddzar sus operaciones mercantiles, el primero

'de ellos, Este se constituye por un trozorde'papei 0

. gartulina gque en uno de sus lados y sobre una de sus ca=

ras lleva adhefida,fijada o impresa la poreién del tim-

bre, sello o .contrasefia que complementa a la que tiene &
docunento del grafico nim 1 y, asimismo, jor diché misma
cara; un nimero igual al del documento que ahora se ter-—
mina de citar, el membrete de la organizacidn, el premio
que repreéenta el gque se esta reivindicando y que cciné£

dird con el ya sefialudo en la ficha de control (grafico

» nwa 1), 1la firma o contrasefia del expedidor en la a ga-

nizaceidén, y, el plazo de validez del vale o resguardo
para la recogida del premio que en é1 figure 1n§cr1toi
Bl segwido (grafico nﬁm'z):corresponde,como ya
se ha menaionado, al carnet dél comprador y se constitu~
ye por un librite de cuztro o mas caras y con forma apaa

sada, Bn la primera de ellas o portada aparece inserta
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como cabeoera, la denominacion de. la organizaoion gue

~adopte el sistema, la relacidn de los premios a gque pue
de optarse, las condiciones gue han de ocumplirse para

'1a bpeidn a ellos, y la validez de tal docwmento,

' - En la cara posterior o coantraportada hay una se-
rie de divisiones destinadas a la indicacidn de esta~
blecimientos dedicados a la venta de objetos o art{ecu-
loé o servicios que, por su indole, es conveniente con-
signarlos aparfe, como son, por ejemplo; las'joyerias

los de mobiliarios, los de objeto de arte y decoracién

- de interiores y otros en que, normalmente, se efectuen

las transacciones fuers del sector en que reside el
particular o interesado o comprador,
In cada una da las caras interiores que compoe

nen dicho librito, es decir, en la segunda y sucesivas

. hasta la peniltima inclusive,se destinan a indicar en

‘sus divisiones otros tantos comercios de distinta {ndo-

le y agrupados por seciores o bafriadas de pbblaoién.

ES decir, cada cara correspondera a un sector y los es-

‘tablecimientos en ella indicados, seran de ramo dife-
rente,

Las indicaciones de los establecimientos que

en las diferentes divisiones de cada cara asparezcan

insoritos, comprenderen a aguellas que sirvan para
una mejor orientaocidn de los compradores y, tambiem,

la cantidad minima de compra a efectuar en cala uno

~de ellos para tener derecho a la percepcion de un so-

bre conteniendo un vale o resguardo péra la recogida

del premio que én €1 pueda figurar, o bien gonteni&ndd-

ya el premio gque por suerbte se adjudioaA a tal conpra,
Varias de uichas cérés interiores, divididas

tambien en espacios igualeé;qpueden,destinarse a la
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insercoicn de las denominaciones o nombr d?'fébrié~ 
cas,industrias,1éboratorios y entidades donantes de
premios, valores o sefvicios, indenenﬂientes'de‘los ésa
yablecimientos repartidores de qobres-sorpresa, con
expre81on de bs premios donados y marcas de sus produc-
tos,art{culos o actividades,

38) .~ Un "SISZEMA-ECONOMIGO?COMERGIAL PARA FRO-
PAGACION PUBLICITARIA D& ESTABLECIMIE.TOS POR MEDIC DE
REGALOS™ |

Consta la presente memoria desériptiva de nue-
ve hojas foliadas y escritas a maquina por una sola de

sus caras haclendo un total de doscientas cuarente y

" tres lineas incluida ésta ultima,

Madrid 22 de Octubre de 1,949
ONIQ) ESCRIVA
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GRAFICO NUM $.-(Fig.1%,2% y 3%)
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Plezo de valiflez e indicaciones scbre
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GRAFICO NUM 3.- (fig. 1%,2% y 5%)

Caras intevriores

En cada uno de los espacios dae que es
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orientacion, como, asimismo, la oan= 7
tidad minima de compra a efectusr en
elios para poder optar a la condioio
nes del sistema gque se preten&e - -
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