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PATENTE ECONOMICO-COMERCIAD *
p o r  20 añoa  p 6 r

"PROCEDIMIENTO DE PROPAGANDA PARA INCREMENTO DE VENTAS,
A BASE DE REGALO DE CUPONESE EN ESTABLECIMIENTOS DE AR­
TICULOS  ̂O FINES SUPERFINOS POR EL IMPORTE TOTAL O TANTO 
POR CIENTO DE LA COMPRA , PARA LA ADQUISICION EN OTROS 
DE ARTICULOS DE USO ,VESTIDO Y COMESTIBLES ABONANDO TAN­
TOS PCR CIENTOS DE LA COMPRA CON LOS MISMOS", que s e  so ­
l i c i t a  a . f a v o r  de D* F ra n c is c o  R odero  d e m e n ta  , de na­
c io n a l id a d  e s p a ñ o la , r e s id e n t e  en M ad rid , c a l l a  de  Zo­
r r i l l a  , ndtnero 2 5 .

M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

D ebido a  l a  a c t u a l  s i tu a c ió n  económ ica y  a  
" íá  e s c a s e z ,  p o r s u  c a u s a  de  v e n ta s  no rm ales en todo  e l  
c o m e rc io , t a n to  en l o  que se  r e f i e r e  & a r t í c u l o s  y  f i n e s  
s u p e r f in o s  o lu g a r e s  d e  d iv e re i& i y  a s u e to ,  como en cu an - 
to  a  l o a  de  v e n ta  de  o b je to s  de  u s o  , v e s t i d o ,  c o m e s ti­
b l e s  y  b e b e s t i b le s  ; h a  de  id e a r s e  c o n s ta n te m e n te  l a  f o r -  . 
ma de  in c re m e n ta r  p o r  una p a r t e  l a s  v e n ta s ,  y  p o r  l a  o t r a ,  
d a r  to d a  c l a s e  de f a c i l i d a d e s  a l  p u b l ic o  consum idor o
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c l i e n t e s  , in c lu s o  c o n c e d ie n d o le a
e s  l e  mismo e levan do  e l  p o d e r  a d q u i s i t i v o  de suá i n ­
g r e s o s .

E s de  to d o s  s a b id o  e l  que en l a  a c tu a l id a d ,  
d e b id o  e sp e c ia lm e n te  a  l a  v id a  m oderna a  que n o s  hemos 
h a b itu a d o , t a n to  en l o s  p u e b lo s  como en l a s  c iu d a d e s  de 
E spaña  , una  c a n t id a d  d e te rm in a d a -d e  l o s  in g r e s o s  o j o r -  
naléB  d e l  in d iv id u o  se  u t i l i z a n  en g a s to s  qu e no p o d re ­
mos l l a m a r  in n e c e s a r io s  , p o r  c u a n to  también, se  p r e c i ­
s a  l a  d iv e r s ió n  , y  c o sa s  y  o b je to s  a g r a d a b le s  , y á  que 
conocem os l a  f r a s e  d e  "mena san a  i n  c o rp e re  s^m s^, p e ro  
s i n  embargo s i  pod ríam os l l a m a r lo s  s u p e r f in o s  , y a  que 
s i n  e l l o s  o a l  menos con menor c a n t id a d  i n v e r t i d a  e n  
l o s  mismo h a  s id o  p o s ib le  l a  v id a  +

Como decim os una p a r t e  d e  l o s  in g re s o s  o j o r ­
n a le s  de  l a  c a s a  son en l a  a c tu a l id a d  d e s t in a d o s  a  g a s ­
to s  de  lo s  r e f e r i d o s  o lla m a d o s  s u p e r f in o s ,  como aon t 
l a  a s i s t e n c i a  a  e sp e c tá c u lo s  , l a  c o s tu m b re  d e  consum id 
b e b id a s  en cafÓ s , b a re s^  r e s t a u r a n t e ,  e t c .#  o l a  a d q u i­
s i c i ó n  de a r t í c u l o s  que pud ié ram os l l a m a r e  de l u j o ,  c o ­
mo ; perfum es , b o l s i l l o s ,  r e g a lo s ,  e t c . , y  e x i s t e  s in  
embargo u n a ^ p o a ib il id a d  de  e f e c tu a r  d ic h o s  g a s t a s  y neu­
t r a l i z a r l o s  a  p o s t é r i o r í  ? y e s  e l l o . e l  p r i n c i p a l  y ex­
c lu s iv o  o b je to  de l a  p r e s e n te  p a te n te  económ ico-com er­
c i a l  , que a l p ro p io  tiem po l l e v a  a p a r e ja d a  l a  c o n t r a ­
ta c ió n  de l a  p u b l ic id a d  r e l a t i v a  a  t a l  f i n  y l a  form a 
d s ^ l e v a r  a  cabo e l  p ro c e d im ie n to  o s is tem a#

E l  o b je to  p r i n c i p a l  es**el s i g u ie n t e  i  Vd a s i s ­
t a  a  una c o r r id a  de- to ro s#  una s e s ió n  c in e m a to g rá f ic a ,  
o e f e c tú a  co n su m ic io n es  en c a f ó s ,  b a r e s ,  r e s t a u r a n t e s  , 
e t c . ,  o u t i l i z a  a p a r te  de su  n & ie ra r io  en l a  a d q u is ic ió n  

un a r t í c u l o  de l u j o  p a r a  r e a l i z a r  un r e g a lo  , que-aun
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*R c a s o s  e s  im p r e s c in d ib ls   ̂ púa* b i e n ,  p o r  p a r t e  d a l  
encargado  de v e n ta s  d e l  e n ta b le c im ie n to  l a  s e r á  e n t r e ­
gado en a l  a c to  d e l  pago , o b ie n  en l a  t a q u i l l a  , s i  
se  t r a t a  de un e s p e c tá c u lo s  , g r a tu i ta m e n te  u n a  c a n t i ­
dad de cupones o v a l e s  , p o r  e l  im p o rte  t o t a l  de l a  com­
p r a  e fe c tu a d a  y f ra c c io n a d o s  en form a c o n v e n ie n te  p a ra  
sp  f á c i l  c o lo c a c ió n  a  p o s t e r i o r í  , c o n te n ie n d o  v a le s  , 
p e r  e jem p lo  , de 0 ,0 5  , 0 ,1 0  , 0 ,1 5  , 0 ,2 5  -  1 - 2  -  5 -  
10 -  25 -  50 y 100 p t a . .  P ues b ie n  ,  c o tid ia n a m e n te  &hn 
de  e f e c tu a r s e  en su  c a s a  unos g a s to s  muy s u p e r io re s  a l  
e fe c tu a d o  con a n te r i o r id a d  , e s  e n to n c e s  cuando d ic h o s  
v a le s  o cupones s e r á n  a d m itid o s  en l o s  e s ta b le c im ie n to s  
de o b je to s  y  a r t í c u l o s  de u so , v e s t i d o  , c o m e s t ib le s  y 
b e b e s t i b l e s  , p o r  un  t a n to  p o r  c i e n to  d e l  im p o rte  t o t a l  
(un  d ie z  p o r  c i e n to ,p o r  e jem plo) y  con e l l o  V d. g a s ta  
en  l a s  n e c e s id a d e s  c a s e r a s  to d a s  l o s  d i a s  50 p e s e t a s ,  
puede p e r m i t i r t e  e l  l u jo  de u t i l i z a r  ciinco en d iv e r s io ­
n e s  u o b je to s  de  su o a p r lc h o  y  p o s te r io rm e n te  d e s c o n ta r ­
l o  oon lo s  cupones en l o s  co m erc io s  que e s tá n  a d h e r id o s  
a l  s is te m a  , en ta n to s  p o r  c ie n to s  , h a s t a  com pensar e l  
c o r re sp o n d ie n te  a  l a s  c in c u e n ta  p e s e ta s  g a s ta d a s  .

E s  á s t a  l a  form a g e n e ra l  o b a s e  d e , l a  p re ae n o  
t e  p a te n te  eco n ó m ico -co m erc ia l , a h o ra  b i e n ,  con l a  ayu­
da de l o s  d ib u jo s  a d ju n to s ,  d e s c r ib ire m o s  l a  to ta l id a d  
d e l  p ro c e d im ie n to  o in v e n c ió n  de  r e f e r e n c i a .

La c a s a  p r o p i e t a r i a  d e l  s is te m a  o p ro c ed im ien ­
t o  , u o t r a  p o r a r r i e n d o ,  c o n t r a to ,  e t c . ,  e f e c tú a  e l  
c o n t r a to  que podríam os l la m a r  de d iv u lg a c ió n  , en e l

*1 g r á f i c o  1S , c o n s ta  de dos p a r t e s ,  
una p a r a  l a  e n tre g u e  a l a  c a s a  que ae comprometa a l  m is­
mo , y l a  o t r a  p a r a  l a  em presa e d i t o r a ,  e m iso ra  do cupo- 
B*<r O p ro p  i  e t  a r  i  a  d oL s is te m a  , com prom etiéndose en e l  
mismo l a  eu p re sa  d ivu lgad& ^a , que s e rá n  l a s  p ro p ie  t a -



r í a s  de  c in e s ,  t e a t r o s ,  p la z a #  de to r o s ,  campos de
7 5 . - f ú t b o l ,  f r o n to n e s ,  c i r c o s ,  l o c a le s  de d e p a r t e s  , c a -  

fÓ s, b a r e s ,  t a b e rn a s ,  co lm ados, r e s t a u i ^ n t e s  , c a s a s  
de co m id as, h o t e l e s ,  e t c . ,  h a  e n t r e g a r  a l  que e fe c tú a  
en l o s  mismos una consu m ic ió n  , una c a n t id a d  de eupo- 
n e s  0 r a l e s  , de l o s  su m in is tra d o s  p o r  l a  em presa p ro ­

8 0 . - p i e t a r i a  d e l  s is te m a  , p d r  e l  im p o rte  t o t a l  o un ta n ­
to  p o r  c ie n to  de  l a  e n tra d a  o consum ición  r e a l i z a d a ;  
com prom etiéndose a l  p ro p io  tiem po *  iu s re r  f i g u r a r  en 
s u s  e s ta b le c im ie n to s  lo s  c a r t e l e s  en l o s  que a p a re zc a n  
l o s  c o m i c i o s  a d h e r id o s  a l  s is te m a  y  en lo s  que pueden

8 5 . - s e r  tom ados o c a n je a d o s  lo s  v a l e s  p o r  su  im p o rte  en 
t a n to s  p e r  c ie n to s  de com pras ; l a  c a s a  em iso r*  o p ro ­
p i e t a r i a  d e l  s is te m a  e n t r e g a r a  d ie h ó s  e s t a b l e c i ­
m ie n to s  oupones o v a l e s  en  l a  c a n t id a d  y  tiem po d e t e r -  
m l n a d ^ # ^ 3 l e s  c o n tr a to s  ,  a s f  mismo , l a  c a s a  em iso-

9 0 . - r t t  e f e c tu a r á  l a  p ro p ag an d a  n e c e s a r ia  p a r a  e l  conocim ien  
t e  y  p ro p a g a c ió n  d e l  s i s te m a , p o r  m edio de l a  r a d io ,  
p e r ió d i c o s ,  f o l l e t o s ,  c i r c u l a r e s ,  e t c . ,  según l o s  c á ­
eme , l a  c a s a  em iso r*  o e d i t o r a  de lo s  cupones puede

95
*  no com prom eterse a  i n c l u i r  en e l  s is te m a  a  algu&o o 
to d o s  l e s  e s ta b le c im ie n to s  d e l  mismo ramo , segón se  
to n g a  conven id o  eon e l  c o n t r a t a n t e ,  p u d ién d o se  en  d i ­
cho  c a so  c o b ra r  p rim as  p o r d ic h o  co n cep to , h a c ié n d o se  
c o n s ta r ^ ^ ta m b ie n  , en d ic h o  c o n t r a to  que en c a s p  de 
d e s a te n c ió n  d e l  n e g o c io  , e le v a c ió n  de p re c ie s  , e t c - ,

ICO#** qpe r e d u n d a r ía  en p e r j u i c i o  de lo s  p a r t i c u l a r e s  que lo  
u t i l i z a s e n , s e  e n t r e g a r l á  o c o n t r a t a r í a  con em presa  de 
l a  mlsma e s p e c ie  , e l  s e r v ic io  d e  p ropaganda  g r a t u i t a  
m ed ian te  e l  regatlo  de cupones#

En d ic h o  c o n t r a to  l a  em presa d iv u lg a d o ra  que
e n tre g a  l e a  cupones , puede o b l ig a r s e  ó no  a l  pago de 
una c a n t id a d  d e te rm in a d a  p o r  cad a  e a ta b le c im ia ito  d e l
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que q u i s i e r a  e l im in a r  d e l  s is te m a  o b ie n  en  con­

c e p to  de p rim a p a ra  propajgandas , c a r t e l e s , e t c . ,  que 
pdd rán  s e r  n e u t r a l i z a d a s  o condonadas , en p a r t e ,  o en 

l ié .* *  su  to t a l id a d  , segón l a  c a n t id a d  de cupones, re g a la d o s  
o e n tre g a d o s  a l  c l i e n t e  p o r  co n su m ic io n es  o g a s to *  efee* 
tuadoa en su  n e g o c io , y  en  c a s o s  d e te rm in a d o s  d esp u és  
d e l  c a n je o  p o r  p a r t e  d e l  in te r e s a d o  o c l i e n t e  en l a s  

*. o f i c in a s  a d m in is tr a d o ra s  de  l a  em presa p ro p ie  t a r i a  d e l
s is te m a#

En e l  c i t a d o  c o n t r a to  , segón a p a re c e  en e l  
g r á f i e o  I**, en e l  que una p a r t e  eStsf d e s t in a d a  a  l a  en­
t r e g a  a  l a  o a sa  o em presa y l a  o t r a  a  l a  e d i t o r a  o p ro ­
p i e t a r i a  d e l  s is te m a  , a p a re c e n a n  u n a s  c a s i l l a *  , 1 1 a - 
mauia* de c a n je  de  v a lo re a  de  cupon es , p a ra  e f e c tu a r  l a s  
l iq u id a c io n e s  de lo a  e n tre g a d o s  o re g a la d o s  y l o s  p e d i­
do* a  l a  c a s a  , p a r a  l l e v a r  exao tam enté a l d f a  l a  e n t r e ­
g a  d* a q u e l lo s  , p o r  una y  o t r a  p a r t e  .E l  g r á f i c o  de l a s  
e x i l i a  d ic h a s  p o d rá  e s t a r  en t a lo n a r io  a p a r ta  p a ra  s lm - 

1 2 5 .-  p l i f i e a e i ó n  de aua f i n e s .
^ Como q u ie r a  tgue l a  c o n t r a ta c ió n  o compromiso 

h a  de e f e d iú a r s s  ig u a lm e n te  en l a s  que h a n  de tem ar lo *  
cupón** o v a le s  como pago en un t a n to  p o r  c ie n to  d e t e r ­
m inado da& v a la r  de  l o s  a r t í c u l o s  de su v e n ta  , e x i s t í -  

1 5 0 .-  r a  a a f  mismo un c o n t r a to  g r á f i c o  2 3 , llam ad o  c o n t r a to  
d e e s t a b l e c im i e n to  r e c e p to r  en e l  que se  comprometen 
se tM taep artes  a  l l e v a r  a  e f e c to  e l  s is te m a  y  en e l  que 
p # r  .^wstar u n id a s  l a s  dos p a r t e s  d e l  c o n t r a to  ,  p a r a  l a  
e n tr e g a  a l  e s ta b le c im ie n to  c o n t r a t a n t e  y  a  1* em presa 

1 3 5 .-  e d i t o r a  , f i g u r a r á  una  c a s i l l a  que  ocupa una p a r t e  de
c ad a  c o n t r a to ,  p a r a  e l  s e l l o  y f irm a s  dé l a s  dos c a s a s ,  
y en ordén  in v e r s o  a  l a  r e c e p c ió n  d e l  c o n t r a to  ,  en e l  
que f ig u r a r a n  en su  r e v e r s o  c a s i l l a s  p a r a  r e a l i z a r  é l



140*—

145*^

l á o . -

160 . -

1 6 5 .-

17G,

^  ^ 8 9 6 5 8
c a n je o  o l i q u id a c ió n  de v a le s  tom ados ó b ie n  e s t a r á  
re p ro d u c id o  en t a lo n a r io  a p a r t e  p a r a  s im p l i f ic a c ió n  
de  aua f in c a .

En á s t e  segundo c o n tr a to  e x i s t i r á n  a s í  m is­
mo d iv e r s a s  c la u s u la n  en l a s  que ae in d i c a r a  $ a r t í ­
c u lo s  én lo a  que te n d r á  e x c lu s iv a  en l a  toma o c a n je  
de c ^ a s a a  # p o r  un t a n to  p o r  c i e n to  d e  su  im p o rto  y 
l o s  e s ta b le c im ie n to s  d e l  mismo ramo que p od rán  , tam­
b i é n  , r e a l i z a r l o  ; e l  ta n to  p o r c ie n to  de l a  compra 
que h a b rá  de tom arse  p o r v a lo r e a  de  cupones ; tam bién , 
p o d rá  in d ic a r s e  lo s  e s ta b le c im ie n to s  d e l  ramo que po­
d rá n  i n o lu i r s e  en  e l  s is te m a  ; l a  c a s a  r e c e p to r a  o 
a d m iso ra  de lo s  cupones s e  com prom eterá a  no e le v a r  

o s  p r e c io s  de lo s  a r t í c u l o s  que expenda y  no aumentar 
e l  t a n t o  p o r  c ie n to  de  b e n e f i c io s ,  p o r  e l  heoho de ad ­
h e r i r s e  a l  s is te m a  .En com pensación l a  c a s a  e d i t o r a  o 
p r o p i e t a r i a  d e l  s is te m a  , se com prom ete a  e f e c tu a r  l a  
p ropaganda  n e c e s a r ia  a l  f i n  de l a  d iv u lg a c ió n  y d l f u -  
s i c i ó n  d e l  s is te m a  p o r  to d o s lo s  m edios d i s p o n ib le s  a l  
e f e c to  y segón l a  lo c a l id a d  , que re d u n d a rá  en b e n e f i ­
c io  d e l  com erc ian te  a d h e r id o  a l  mismo ; tam b ién , puede 
i n t e r e s a r  en lo s  b e n e f ic io a  de l a  misma a  l a  c a s a  que 
a d m ita  lo a  cupones p o r  un t a n to  p e r  c ie n to  de su  v e n ta .  
Pegón lo s  c a s o s  l a  c a s a  e s t a r á  ó no o b lig a d a  a l  pago 
de u n a  c u o ta  p o r  c o n c e p to  de p ro p ag an d as y  o t r o s  g a s ­
t o s ,  l a  c o n fe c c ió n  de c a r t e l e s  a n u n c ía d o re e  , e t c , # .
P o r  á l t im o  po d rá  a ñ a d í r s e l e  a l  c o n t r a to  to d a s  l a s  c la u ­
s u la s  a d ic c io n a le s  que s e  c o n s id e re n  n e c e s a r ia s  p a ra

d e l  s is te m a  y g a r a n t ia d  de  su e
u s u a r io e .
. d iv u lg a d o ra  r e c i b i r á  c a r n e t s  de cupo­
nes o v a le s  p o r e l  im p o rte  que se  d e te rm in e  en l o s  con­
t r a t o s  y  m e d ia n te  l a  e n tr e g a  de un re o ib o  f irm ad o  ,g rá -
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f l e o  3 ',  p a r a  l o  c u a l s e  l e  e n tr e g a r á  u p ^ a lo n a r lo  
de  e l l o s  , d e l  que d e sp re n d e rá  l o s  n e o e s a r io e  cad a  
v e z  que s o l i c i t e  de l a  c a s a  más cupones p a ra  su en ­
t r e g a  , e fe c tu á n d o s e  ó s ta  en l a  caso  uaC& cina d d m in is -  
t r a d o r a  d e l  s is te m a  ,  o e l  env ió  de f is to s  m ed ian te  l a  
e n t r e g a  d e l  r e c ib a  y segán  se  hay a  p a c ta d o .

P o r  á l t im o  y p a r a  c o m p le ta r  e l  s is te m a  o 
p ro c e d im ie n to  de p ropag an d a  e in c re m e n to  de v e n ta s  , 
a e  e d i t a r a n  unas c o le c c io n e s  de cupones o v a le s  que 
pueden t e n e r  d iv e rso s  v a lo r e e  , como hemos d ic h o  gene­
ra lm e n te  * o s c ila n d o  e n t r e  l a s  0 )05  a  l a s  100 p e s e ta s  ) 
s ie n d o  segón su v a lo r  de d i f e r e n t e s  c o lo r e s  p a ra  su f á ­
c i l  d i s t i n c i ó n  ; e l l o s  i r á n  ag ru p ad o s , segdn v a io r  ) 
en unos c a r n e t s  c o n te n ie n d o  un nóm ero d e te rm in ado  de 
e l l o s  y  de d i f e r e n t e s  v a lo r e s  p a ra  su  f á c i l  compensa­
c ió n  ; de  lo s  que pueden d e sp re n d e rs e  en form a de l i -  
b r i t o s  p a ra  e v i t a r  su  p e rd id a  , con lo s  cupones t a l a d r a ­
d o r  o p e r fo r a d o s ,  p a r a  que f á c i lm e n te  puedan d e s p re n d e r ­
se  , in d ic á n d o se  l a  c a n t id a d  y v a lo r e s  que c o n tie n e  en 
su  c u b i e r t a  o p a r t a  , todo e l l o  , segdn vemos r e p r e s e n ­
tado  en e l  g r á f i c o  40 , que es un c a r n e t  c o n te n ie n d o  cu a ­
t r o  U b r i t o s  de cupones , que i r á  e n treg an d o  e l  in d u s ­
t r i a l  aegón l a  v e n ta  e f e c tu a d a .

E s to s  c a r n e t s  i r á n  c o n v e n ie n tem en te  encua­
d e rn ad o s  en l a s  p a s ta s  o c u b ie r ta s  que r e p r e s e n ta  e l  
g r á f i c o  59 , que e s ta r á n  s u b d iv id id a s  en t a n t a s  como l i -  
b r i t o s  de cupones c o n te n g a  e l  c a r n e t  , y en e l l a s  se  
in d ic a r á  e l  v a lo r  de lo s  cupones , nómero de e l l o s  de 
cada  v a l o r ,  e s ta b le c im ie n to s  en que pueden u t i l i z a r s e ,  

'g a r a n t í a s  p a r a  e l  u s u a r io  , señ as  de l a  c a s a  e d i t o r a ,  
y demás r e l a t i v o s  a  l a  u t i l i z a c i ó n  d e l  s i s  lema , con 
v e n ta ja s  que se  o b t ie n e n  m ed ian te  e l  mismo , y  demás 
d a to s  n e c e s a r io s  a  t a l  f i n  -
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Una v ez  d e s c r i t o s  lo a  e le m e n to s  n e c e s a r io s  

p a ra  l l e v a r  a  e f e c to  e l  s is te m a  de p ropaganda  y aumen­
to  de v e n ta s  a  Que n o s r e f e r im o s  , in d ic a re m o s  l a  u t i ­
l i z a c i ó n  d e l  mismo p o r  p a r t e  de to dos su s  com p onen tes.

La o a s a  o em presa e d i t o r a  de lo s  eupones o 
p r o p i e t a r i a  d e l s is te m a  * c o n t r a t a r á  con l a s  d e d ic a d a s  
a  e s p e c tá c u lo s  de  to d a s  c la s e s  , b a i l e s , f r o n t o n e s ,p l a ­
z a s  de to r o s  , campos de f ú tb o l  , l o c a l e s  de  d e p o r te s ,  
p i s c i n a s ,  e t c . ,  como a s im is m o  con r e s t u r a n t e s  , c a fá s  , 
b a r e s ,c e r v e c e r í a s  , ta b e m a s ,c o lm a d o s  y l o s  d e d ic a d o s  a  
l a  v e n ta  de a r t í c u l o s  s u p e r f lu o a  , o de r e g a lo s  , e t c . ,  
l a  a d h e s ió n  a l  s is te m a  , a u to r iz á n d o le s  p a ra  e l  r e g a lo  
de l o s  cupones o v a le s  e d i ta d o s  p o r  l a  misma , b ie n  p o r  
e l  v a lo r  t o t a l  de l a  compra , consu m ic ió n  , o p r e c io  
d s  l a  e n tr a d a  , o p o r  un ta n to  p o r  c ie n to  de te rm in ado  
de a q u e l la s  ; a s i  mi amo h a b rá  e x i s t i d o  l a  c o rre sp o n d í en­
t e  c o n tr a ta c ió n  o compromiso con l a s  c a s a s  o em presas 
qpte tom arán como p a r t e . d e l  im p o rte  de l a  v e n ta  Que e l l a s  

... e f e c tú e n  e l  cupón o v e le  o b je to  d e l  s is te m a  , y en e l  
^ a n to  p o r  c ie n to  que se d e te rm in e  , s ie n d o  en g e n e ra l  
Ó ^ tas  l a s  d e d ic a d a s  a  l a  v e n ta  de a r t í c u l o s  y  o b je to s  
de u so , v e s t i d o ,  c o m e s t ib le s ,  b e b e s t i b l e s  de c o r r i e n t e  
n e o  , c o m b u s tib le s  , e t c .

. E n to n c es  e l  que h a  a x i s t l d o  a  un e sp e c tá c u lo  
 ̂ de. l a  em presa d a d o ra  de cupones , p o r  h a b e r le  s id o  en­

t r e g a d le  una c a n t id a d  de cupones o v a le s  ig u a l  a l  im por­
té  de l a  e n tra d a  o consu m ic ió n  e fe c tu a d a , o b ie n  en un 

p o r  c ie n to  d e te rm in ad o  , se  e n c u e n tra  oon que e l  
d i a é r a  a  t a l  f i n  d e s t in a d o  no l o  h a  g a s ta d o  to ta lm e n te ,  
y a  que puede  I n v e r t i r l o  en l o s  g a s to s  c o t id ia n o s  y  u su a ­
l e s  en un ta n to  p o r  c i e n to  p r e v i s t o  , que p u d ie ra  s e r  
ÜR d ie z  , p o r  e l l o  e l  d in e ro  g a s ta d o  en d iv e r s io n e s  no 
lo  ha m a lg a s ta d o  ; con lo  c u a l  se  e le v a  e l  p o d e r  a d q u i-
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a l t i v o  de lo a  in g r e s o s ,  su e ld o  o j o r n a l ,  y a  que d e s ­
pués de a s i s t i r  a un e s p e c tá c u lo  .p a u la t in a m e n te  pue­
de i r s e  am o rtizan d o  d ich o  d in e ro  en un ta n to  p o r c ie n ­
to  de su s g a s to s  h a b i t u a l e s  , con l o  que en r e a l id a d  
e l  g a s to  s u p e r f lu o  e fe c tu a d o  h a  s id o  a m o rtiz a d o  y  po r 
t a n to  l a  e x i s t e n c i a  a l  e s p e c tá c u lo  o consu m ició n  no i n ­
d is p e n s a b le  ha  s id o  g r a t u i t a .

La em presa r e c e p to r a  de lo s  cupones o v a le s  
i r á  e n tre g a n d o  a  l a  p r o p i e t a r i a  d e l  s is te m a  lo s  r e c o ­
g id o s  oritomados como im porte  d e  un ta n to  p o r  c ie n to  de 
v e n ta s  e fe c tu a d a s  y e n tr e  l a s  mismas s e  r e a l i z a r á  l a  
c o r re s p o n d ie n te  l i q u id a c ió n  .

E l  u s u a r io  daL s is te m a  t i e n e  in c lu s o  l a  po ­
s i b i l i d a d  u o p c ió n  p o r  c ad a  c a n t id a d  de  p e s e ta s  d e t e r ­
m inada y e n tre g a d a  l a  p a r t e  que l e  c o rre sp o n d e  a  l a  c a ­
sa  p r o p i e t a r i a  o a d m in is t r a d o ra  d e l  s is te m a  , a tomar 
p a r t e  en un s o r t e  de l a  L o t e r í a  N a c io n a l , por una can ­
t id a d  p r e v i s t a  , o en e l  s o r te o  de un r e g a lo  e fe c tu a d o  
le g a lm e n te  p o r  l a  c a s a .

A l h a c e r  e n tr e g a  a  l a  c a s a  que rec o g e  l o s  c u ­
pones p o r  un ta n to  p o r  c ie n to  de su v e n ta  , ó a ta  d e s ­
p re n d e rá  de lo s  mismos l a  p a r t e  d e s t in a d a  a e l l a  y  en­
t r e g a r á  a l  c l i e n t e  o p a rro q u ia n o  l a  p r e v i s t a  p a ra  su  po­
s e s ió n  y que l e  da opc ió n  a l  s o r te o  a n te s  in d ic a d o ;  con 
l o  que l a  o a sa  e d i t o r a  puede c o n t r o l a r  l a  c i r c u la c ió n  
de l o s  c u p o n es.

P a r a  f i n a l i z a r  expondrem os up e jem plo  que 
con  g ra n  c la r id a d  resum e l a  t o t a l i d a d  deL s is tem a*  Vd. 
e n t r a  en  e l  ca fó  X , y  h a c e  una consum ición  de c in c o  
p e s e ta s  ,  a l  a b o n a r e l  im porte  l e  s e r á  e n tre g a d o  un 
l i b r i t o  de cupones o v a le s  p o r  lo  g a s ta d o , y  c o n te n ie n ­
do cupones de d iv e r s a s  f r a c c io n e s  ; e n to n c e s  p a ra  aho­
r r a r  e l  d ip e ro  ya  g a s ta d o  l a  ú n ic a  o p e ra c ió n  a  e f e c tu a r270.-
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s e r^  l a  de ab o n ar p a r .te  de  su s  com pras oon lo a  m is­
mos 3? en e l  ta n to  p o r  c ie n to  que se  d e te rm in e ; p a ra  
e l l o  l a  z a p a t e r í a  Y , s e d a r í a  Z ,  p a ñ e r í a  K , u l t r a  
m arin o s  P  , se e n c u e n tra n  a d h e r id o s  a ^ i a t e m a  p o r  ta n -  

2 7 5 .-  to  ad m iten  un d ie z  p o r  c ie n to  d e l  im p o rte  de aua ven­
ta s  en cupones $ p o r e l l o  p a ra  r e c u p e r a r  l a s  cino& pe­
s e ta s  g a s ta d a s  en  e l  caf%  , h a b ra  Vd. de g a s t a r  en uno 
o v a r io s  e s ta b le c im ie n to s  , p a ra  e l l o  eB tan  f r a c c io n a ­
dos lo a  c u p o n e s , l a  c a n t id a d  de P t a .  c u a r e n ta  y  c in c o  , 

¡gao.- que con l a s  c in c o  en cupones , g a s ta d a s  en caf<? , hacen  
l a  t o t a l i d a d  de  su  g a s to  c o r r i e n t e  d e  p e s e ta s  c in c u e n ­
ta  .  Y aun  d esp u és  de o b t e n id o . t a l  b e n e f i c io  , e n tre g a n ­
do a  l a  c a s a  p r o p i e t a r i a  del. s is te m a  , l a  c u b ie r t a  delLm 
l i b r i t o  con l a  p a r t e  d e l  cupón que a  Vd. l e  c o rre sp o n -  

28S á- d e , l e  hace  e n tr e g a  de un r e c ib o  p a ra  tom ar p a r t e  en
e l  s o r te o  de L o t e r ía  ó e l  de un r e g a lo  que a q u e l la  e fe c ­
túa.

E l p ro c e d im ie n to  o a la te rn a  d e a o r i to  l o  ea  a  
t í t u l o  de e jem p lo , s ie n d o  e l  mismo s u s c e p t ib l e  de  mo- 

2 9 0 .-  f d i f io a c io n e e  de d e t a l l e  en cu an to  a docum entos a  u t i l i -  
y  f in a l i d a d e s  d e l  mismo , c iem p re  que a q u e l l a s  no 

a l t e r e n  l a  e s e n o ia l id a d  y p r i n c ip io s  fu n d a m en ta le s  de su 
d e s a r r o l lo  y  fu n c io n a m ie n to  .

N O T A

ItSt d s ts o r i ta  p a te n te  eco n ó m ico -co m erc ia l r e c a e -  
2 9 5 .-  r á  , pues , s ó b r e l a s  s i g u i e n t e s r  r e iv in d ic a c io n e s  y e l

c o n ju n to  o t o t a l i d a d  d e l  c u e rp o  de  l a  memoria que a n te ­
c e d e :

 ̂  ̂ - Ad ; #^ r pe e d i mi e n t o  de p ro p ag an d a  p a ra  increm en­
to  de v e n ta s ,  a  b a s a  de r e g a lo  de cupones en e s t a b l e c l -  

300#- nieatO H  da a r t í c u l o s  o f in e s  s u p e r f lu o s  p o r  e l  im p o rte  
t o t a l  o ta n to  p o r  c ie n to  de l a  compra , p a ra  l a  a d q u i-
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s ic iÓ n  en o t r o s  de a r t í c u l o s  de u so , v e s t i d o  y comes­
t i b l e s ,  abonando ta n to s  p o r  c ie n to s  de l a  compra con 
l o s  m ism os, en e l  que ae r e i v in d i c a  e l  g r á f i c o  uámero 
1 , p o r  m edio d e l  c u a l  l a  empresa p r o p i e t a r i a  d e l s i s ­
tem a h a b rá  de e f e c tu a r  l a  c o n t r a ta c ió n  de d iv u lg a c ió n  
co n  em presas o c a s a s  d e s t in a d a s  a  e sp e c tá c u lo sm p ó b lic o s  
o v e n ta  de a r t í c u l o s  u o b je to s  s u p e r f lu o s  , p a ra  e l  r e ­
g a lo  de cupones a  su s  c l i e n t e s  , cuyo d e s a r r o l l o  e s  ob­
j e t o  d e l  cu erp o  de l a  p r e s e n te  m em oria ,  que ig u a lm en te  
queda r e iv in d ic a d o  p o r  c o n s t i t u i r  ambos una misma c o sa  
oon c a r á c t e r  de im p o s ib le  s e p a ra c ió n  p a ra  l a  r e a l i z a c i ó n  
d e l  p ro c e d im ie n to ,

B1 r e f e r i d o  c o n t r a to  e s t á  c o n s t i t u id o  p o r  dos 
p a r t e s  que o b ra rá n  , una en p o d er de l a  em presa p r o p ie ­
t a r i a  d e l  s is te m a  y l a  o t r a  en e l  d e l  p r o p i e t a r i o  d e l 
com erc io  d ad o r de cupones que se  a á h i a í a  a l  p r o c e d i­
m ien to  ,  p a ra  que s i r v a n  de g a r a n t í a  de l a s  dos p a r te s  
c o n t r a t a n te s  y d e l  p ó b llc o  u s u a r io ,  y  en lo s  que a p a re ­
c e rá n  unas c a s i l l a s  d e s t in a d a s  a l  c a n je  o l iq u id a c ió n  
de l o s  cupones e n tr e g a d o s ,

2 * .«-P rocedim iento  de p ropaganda  p a r a  in c r e ­
m ento de v e n ta s  , a  b a se  d e  r e g a lo  de cupon es en e s t a ­
b le c im ie n to s  de a r t í c u l o s  o f i n e s  s u p e r f lu o s  p o r  e l  im­
p o r te  t o t a l  o ta n to  p o r  d i e n to  de l a  com pra , p a ra  l a  ad- 

¡¡^HAiaiolón en o t r o s  de a r t í c u l o s  de u s o , v e s t i d o ,  ybcomes- 
t i b i e s  ,  abonando ta n to s  p o r  c i e n to s  de l a  compra con lo s  
m ism os, en e l  que ae r e i v i n d i c a  como com plem ente de l a  
p r im e ra  r e iv in d ic a c ió n  e l  documento que f ig u r a  en e l  g rá ­
f i c o  2& , que o b ra rá  en p o d er de l a  em presa p r o p i e t a r i a  

á d é  e s t^ M .s e im ie n to s  que han  de a d m i t i r  e l  cupón o 
v a le  p o r e l  im p o rte  de un t a n to  p o r  c ie n to  de l a s  com­
p r a s  en e l l o s  e fe o tu a d a a  , p a ra  g a r a n t í a  do l a s  dos p a r ­
te s  y  de l o s  p a r t i c u l a r e s  que han  deu u t i l i z a r  e l  s i s t e -
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o p ro c e d im ie n to  , c a r a c te r i z a d o  porque  e s t á  c o n s­
t i t u i d o  p o r  dos p a r t e a  u n id a s  con una o a s i l l a  in te rm e ­
d i a  , p a ra  s e r  s e l l a d a s  p o r  l a s  dos c a s a s  y a s í  mismo 
f irm a d a s  , s ien d o  una p a ra  e l  e s ta b le c im ie n to  r e c e p to r  
d e  cupones y l a  o t r a  p a ra  l a  c a s a  p r o p i e t a r i a .

3 * .—P ro cad im len  to  de p ropaganda  p a ra  increm en­
to  de v e n ta s ,  a  b a se  de r e g a lo  de cupones en e s t a b l e c i ­
m ie n to s  de a r t í c u l o s  o f in e s  s u p e r f in o s  p o r  e l  im porte  
t o t a l  o t a n to  p o r  c ie n to  de l a  compra , p a r a  l a  a d q u i s i ­
c ió n  en o t r o s  de a r t i c u l a s  de u s o .v e s t i d o  y c o m e s t ib le s  
abonando ta n to s  p o r  c ie n to s  de l a  compra con lo s  m ism os, 
c a r a c te r i z a d o  porque  como com plem ento de l a s  dos r e i v i n ­
d ic a c io n e s  a n t e r i o r e s  se  la n z a rá n  unos cupones o v a le s  
p a r  un im p o rte  d e te rm in ad o  , que aegán e l  v a lo r  te n d rá n  
uno u o t ro  c o lo r  , que e n t r e g a r á  l a  c a s a  d a d o ra  . á s t a s  
d e s t in a d a s  a  e s p e c tá c u lo s  , f i n e s  y  a r t í c u l o s  s u p e r f lu o s  
y  que s e rá n  a d m itid o s  p o r  l a s  r e c e p to r a s  , p o r  un ta n to  
p a r  c ie n to  de l a  compra , y  que van u n id o s  c o n s t i tu y e lo  
un  c a r n e t  , segán  e l  g r á f i c o  4 0 , p ud iendo  s e r  se p a ra d o s  
en  d iv e r s o s  l i b r l t o s  que c o n te n d rá n  un ndmero d e te rm in a ­
d o  de cupones p o r  l a  c i f r a  en p e s e ta s  que se  in d iq u e  en 
su  c u b ie r ta  , y  de  l o s  que se  i r á n  d e sp re n d ie n d o  segán  
l a s  n e c e s id a d e s  d e l  e s ta b le c im ie n to  d a d o r  o d e l  p á b lio o  
u s u a r io  d e l  m lsm oal e f e c tu a r  su s  com pras .

. . B1 c i ta d o  c a r n e t  c o n te n d rá  además unas h o ja s
eQ l a s  que f ig u r a r á n  l a  g a r a n t í a  de su u t i l i z a c i ó n  y
form a de o a n tid a d  de p e s e ta s  a que e q u iv a le  ,
nombre y señ as  d a l a  c a s a  e d i te n * , e s ta b le c im ie n to s  en
que puede u t i l l z a r s e j # e t c . ,  segán  e l  g r á f i c o  5 0 .

*

4& .-P ro c e d im ie n to  d e  p ro p ag an d a  p a ra  increm en­
to  de v e n ta s ,  a b a se  de r e g a lo  de  cupones en e a t a b l e c l -  

m ién to a  de a r t í c u l o s  o f i$ e s  s u p e r f lu o s  p o r  e l  im p o rte  
t o t a l  o t a n to  p o r  c ie n to  de l a  compra , p a ra  l a  a d q u ia i -
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c i é ^  en o t r o s  de a r t í c u l o s  der su o , v e s t id o  y c o m e s t i­
b l e s  abonando ta n to s  p o r  o l e n to s  de l a s  com pras coa  
l e #  m ism os, c a r a c te r i z a d o  porqu e  como com plem ento de 
to # s '- lo  r e iv in d ic a d o  ae u t i l i z a r á  p a r a  l a  e n t r e g a  a  
l a  c a s a  d a d o ra  o d iv u lg a d o ra  de lo s  cupones o v a le s  
u n  t a lo n a r io  de r e c ib o s  que se e n t r e g a r á  a  l a  misma 

"y  su  r e c o g id a  en l a s  o f i c in a s  de  l a  a d m ln is tr a d o -
* r a  d^L s is te m a  , h a b ra  de  e n tr e g a r  f i lm a d a  uno p o r  o a - 

-  ̂ ^ . ,  in d io a n d o  l a  c a n t id a d  , e t c . ,  y  segdn e l  
g r á f i c o  30 .

Todas cuyas c u a t r o  r e iv in d ic a c io n e s  r e l a t i v a s  
a  í e s ^ ^ ^ ^ c o s  a  u t i l i z a r  ,  cuyos d e s a r r o l l o s  son e l  
o b je to  d e l  cu e rp o  de l a  p r e s e n te  m em oria d e s c r i p t i v a  ,

* ^  que ig u a lm e n te  queda en su t o t a l i d a d  r e iv in d ic a d a  p o r
c o n s t i t u i r  todo  e l l o  una misma co sa  de im p o s ib le  se p a ­
r a c ió n  p a ra  e l  fu n c io n a m ie n to  y  u t i l i z a c i ó n  r a c io n a l  d e l  
p ro c e d im ie n to .

5* .-"PROCEDIMIENTO DE PROPAGANDA PARA INCRE­
MENTO DE VENTAS , A BASE DE REGALO DE CUPONESE EN ESTA- 

.DE ARTICULOS O FINES SÚPBRFLUOS POR EL IMPOR­
TE TOTAL 0 TANTO POR CIENTO DE LA COMPRA , PARA LA AD­
QUISICION EN O T ^S  DE ARTICULOS DE USO, VESTIDO Y CCMES- 
TTUT.TBS , ABONADO TANTOS POR CIENTOS DE LA COMPRA CON 
LOS MISMOS*.

Todo t a l  y como queda d e s c r i t o ,  r e p re s e n ta d o  
y  r e iv in d ic a d o  en l a  t o t a l i d a d  de su s  r e iv in d io a o io n e s  
y cuerpo  de m em oria.

E s ta  m em oria c o n s ta  de t r e c e  h o ja s  m ecanogra—
' j , y  f o l i a d a s  p o r  una s o la  de su s  c a r a s ,  c o n te n ie n d o

^H M ^-lcn tas  n o v e n ta  y  c in c o  l i n e a s .MADRID A y DE ^PTIEMBRE DE 1940
. P .A . ' __ ^  .^  M ANUEL E E / ARPE *
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un t o t a l  de
1. - - -



í  8 !) 6  5 8

I c l ñ ^Q<mp)ar *( r í ía b ír c im u n to  Wa Jor

CLA U SULO  ^ - P . e ................. .. . , . ........  a a  e b t i a a  d u r a r t t a  tav fg a e a ta  d a )  c a n  t e a  fe  a  r a n a -  !dv evponaa X a Ladea !oí ¿)<m- t a t  e n  u n a  t.u sn t< a  ig v a ) a  la  v a n t*  e f e t t M a d e .CLAUSULA g e - L o s  e t t a d a a  
c u p o n e s  a e r a n  e n t r a a e d o s  p o t  X .

nj:rrriErrrnr*

5&S&Feaa^aArde d)ve)aar<an Sjan<p)ar p a r a  ! a ^ a a a  a n m * r a
C L A U S U L A  -  . -.............  aa  e H i 'a a  d u r a n t e  )av t a a n a l a  d a ) tS tn L ra tv  a  r e g a ­t a r  a v p a n a e  X a  A*d*s t*!ctVao Pes e n  a n a  c u a n t í a  < g u * ta )a  v e n ta  efectuaba. ,C L A U S U L A  - L e a  < ) te d a S  t a c a n e a  a e r a n  ^ n  t r a g a d a s

CANtea*:* JÉ  ót n e n !4
r VAL atara O R t C ̂  5

______¡-tí —_____<FtL —____ # ¿  -  ----- -

*LLAa e o w e  n r j  J a<rw& te  o s  acTuae navaet m e aatoaar.

C^M/VCV ^

#SSLt)t ^ '" rp ía rp a tae t— aarab)#c<tti<mít) da-dan
C  O  N  T  O  A TO?araa<.ac<M(aMYe oeceeToo 

CLAUSULA *^- C**"..........*, U *tandas la ezetus#u<e en )s ta­n t a  d e  c o p a n ^ x  X  e n  !a  p ) e z eate. . .............
^ H * T ) C .U L o S

^ y ü y ¡ J :a r a  ta ara.
C ON T^O*TCEaTAaaac!)n!eN*rc W ecaeva*

CLAUSULA ^ ^ -P a n .....- -......t e n d r á  ta  e a c ^ a t w !  e n  f e -  n í a  d e  e u p a n e a  X e n  ta  p l a z ad e . . ................ARTÍCULOS
----------------------------------------------------------

---------------------
a s e n ta  
OH) oa^ 
CA)SAS

C L A U S U L A  3# ___________________
C L A U S U L O  ¿t -

CAWA/fP ^

MSAA#¡naMdt.... ¡avenar!*M#W**)..&..W{
_______ L

Saataa- -
La a a a a  .................................Wa rariptda da X ta can r t d a d  d a ............o u p a n a s  p a ­r a  aa  ra a a ío  a  )a^ rH an te s .M aneta...da....... .

<y/?^A7Ct? JM

Js^rA ttes-. <%p4p

<lo3 3 ^ l o ? - 5 y

E s ta  p a r t a  da) ))b r)ta  e o n h a n eev p an ea  d e ........p/s. p a r  v a ) a r d a
C a p o n e s  XXXX)Uf

L . . . í ...............
^ ) t e  d a í^ m e / í /yt t a n a  f ^ ía r - y u r / .  

d ' t a  J t t / ta ta ^ r^ e  ^ a r v / r e d e n  o tí  -  ^ t  <-̂  a  e. t^tn p̂ <*-
rrt í er* ^ ? a n te  Zar yt-/ ^ í^na^ap d e  
J*t/aC /cv La n a te *  d /e o /S te .

T - f -
' .............!...................' ) _ -T  - 1  ' < .  .  .  -  .  .  .  . .
j '  .  ^ . ' ................. .  -  .

i ^ J _________! * *

^/?^7^VCP


	Bibliographic data
	Description
	Claims
	Drawings



