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' P A T E N T A  D H I  V ^ N c I  O N 

E C O N 0 N I   ̂ O -  C O m E R o I  A L 

p o r  V E I N T E  a ñ o s  

e n  E M P A N A

s o l ic i t a d a  a fa v o r  de DON JOSE ALBALAT BLASCO, de nació 

nalidad española , dom ic il iado  en LERIDA, Avdá. de José 

Anton io , 11 .,

p o r

= := = .=  = .=  " ?niEV0 SlsT 

LA INCREMENTACION DE LAS 

EN uE'NERAL " = :=  - : =  : =

Et,iA DE PRn.íIOs AL COMPRADOR PARA 

VENTAS DE ALPARGATAS Y OALZADOa

M E N O R I A  D E S C R I P T I V A

La Patente de Invención Economico-Comercial a que se 

r e f i e r e  la  presente memoria D escr ip t iva  y adjuntos dibu­

jos  está destinada a ga ran t iza r  la  propiedad y  exp lo tac ión  

exc lu s iva  en España, sus co lon ias  y  p ro tec torado  de un
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e s p e c ia l  sistema combinado con e t iq u e ta s ,  para otorgar 

premios a io s  compradores de a lparga tas  y  calzados en 

genera l a l o b je to  de induc ir  a l  púb lico  a la  compra de 

una determinada c lase  o marca de a lpargatas  o ca lzado, 

cuyas ventas se desean incrementar.

Los procedim ientos usuales de descuentos comercia­

l e s  o premios a l  comprador para hacer a t ra c t iv a s  la s  

compras suelen v a le rs e  de una complicada organ izac ión  a 

base de cupones, l ib r e t a s ,  es tab lec im ien tos  de canje y 

demás, lo  cual a l  prop io  tiempo que encarece e l  sistema 

por e l  consumo de elementos y  gastos  de adm in istrac ión , 

supone c ie r t a  traba para e l  púb lico  que no ve un inmedia­

to  b e n e f i c io ,  por esto  e l  recurren te  ha ideado un nuevo 

sistema de premios para lo s  compradores que s im p l i f ic a  

a l  máximo su organ izac ión  y re su lta  sumamente a t ra c t iv o  

por la  p o s ib i l id a d  de que a l  comprador l e  r e s u lt e  g r a t i s  

e l  género que va a a d q u ir ir .

En e l  p resente sistema e l  púb lico  consumidor rec ib e  

e l  premio d e l  com erciante, a l  cual l e  abona su importe 

e l  fab r ican te  o a lm acen ista , con e l  que se h a l la  en 

constante con tac to ,  y por consigu iente  resu lta  de todo 

e l l o  un indudable benefic io- resu ltado  com erc ia l por 

cuanto e l  d e t a l l i s t a  y mayorista o fa b r ican te  ven in cre ­

mentadas sus ventas y  estrechada la r e la c ió n  y e l  público  

encontrará en es te  sistema la  máxima a tracc ión  y f a c i l i ­

dad por cuanto de r e su lta r  agrac iado , perc ibe  inmediata­

mente y s in  ninguna d i la c ió n  e l  va lo r  de su premio.

E l d e sa r ro l lo  y medios m a te r ia le s  empleados en e l  

presente sistema de premios es como s igue: en la  marca
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o c lase  de a lparga tas  o calsado por la  que se tenga 

in te r é s  en incrementar su ven ta , se pegará en la  suela, 

precisamente en la  parte  media, según aparece en la  

f i g .  1, de lo s  d ib u jo s ,  una e t iqu e ta  -1- impresa con la  

marca, nombre d e l  fa b r ica n te  y  o tras  in sc r ip c ion es  p ro ­

p ias  de una e t iqu e ta  c o r r ie n t e ,  sin emba-rgo, la  cara 

p o s te r io r  de .dicha e t iq u e ta ,  contiene la s  in sc r ip c ion es

"Premiado con ------ P ta s .  Importe de e s te  p a r " ,  según

puede verse  en la  f i g .  2. En e l  espacio  en blanco de 

üicna e t iqu e ta  se co locará  la c i f r a  de pesetas que co ­

rresponda a l  v a lo r  de venta a l  público  d e l  par en que 

vaya pegada la  e t iq u e ta .

De cada loo pares serv idos  a l  d e t a l l i s t a  por e l  

almacenista o fab r ican te  que adopte es te  sistema, dos o 

t r e s  mas irán  p ro v is to s  de una e t iq u e ta  de las  caracte­

r í s t i c a s  de la  anteriorm ente c i ta d a ,  sin que e x t e r io r -  

mente pueda aprec iarse  cuales son la s  premiadas.

Cuando e l  comprador adquiere un par, antes de 

p aga r lo ,  se le  aconsejará.que desprenda la  e t iq u e ta ,  y 

s i  resu lta  ser una de la s  e t iq u e ta s  -1 -  d e s c r i ta s  que 

l le v a n  a l  dorso la ind icac ión  de premiada, se l e  en tre ­

gará a l  comprador e l  par de a lparga tas  o calzado com­

pletamente g r a t i s ,  a cambio de la  e t iq u e ta ,  la  cual 

canjeará e l  d e t a l l i s t a  por su v a lo r ,  que l e  será r e in t e ­

grado por e l  almacenista o fa b r ic a n te  bien en m etá lico  

o con descuento en la s  fac tu ras  de nuevos pedidos.

- o -o -o -  ooooOOOoooo - o - c - c -

N 0 T A



4

60

*

65

70

75

80

85

Í8 9 0 8 4
D escr ita  su fic ien tem ente la  natura leza  d e i  invento* 

a s i  como la manera de r e a l i z a r l o  en forma p rá c t ica  e 

in d u ^ t r ia l i z a b le *  debe hacerse constar que l o  expuesto 

es susceptib le  de m od if icac iones  de d e tac le *  en cuanto 

estas no a lte ren  e l  p r in c ip io  fundamental de su desa­

r r o l l o .  Por tanto la  presente nota p ro tege rá :

l a . -  %t=vo sistema de premios a l  comprador para la  

incrementación de la s  ventas de a lparga tas  y calzados en 

genera l en e l  que se r e iv in d ic a  la  e s p e c ia l  e t iq u e ta  

que aparece en los  g r á f ic o s  1 y  2* cuyo d e s a r ro l lo  es 

ob je to  d e l  cuerpo de esta  memoria* que igualmente queda 

re iv in d ica d o  por c o n s t i tu ir  ambos una misma cosa con 

ca rác te r  de im posib le separación .

La r e fe r id a  e t iqu e ta  que constituye e l  medio de 

expres ión  Jc l premio y  que se h a l la  ca racter izada  por­

que en una de sus caras, f i g .  1 , contiene la s  leyendas 

c o r r ie n te s  de una e t iqueta  com ercia l y en e l  reverso  

la s  in sc r ip c ion es  "Premiádo con - - - -  p ta s . importe de 

este  p a r " .  En e l  espacio  en blanco se co locará  una c i f r a  

correspondiente a l  va lo r  de venta a l  púb lico  d e l  par en 

que vaya pegada la  e t iq u e ta .

2 0 . -  Nuevo sistema de premios a l  comprador para la  

incrementación de Ja s ventas de a lparga tas  y calzados 

en genera l*  en e l  que se r e iv in d ic a  l a  e t iqu e ta  citada 

en la  r e iv in d ic a c ió n  a n te r io r  que l le v a rá n  pegada en la  

suela t a l  como se expresa en e l  g r á f i c o  na. l ,  dos* tre s  

o mas pares de caga c ien to  que e l  fa b r ic a n te  o almacenis­

ta venta a l  d e t a l l i s t a *  de modo que* cuando e l  conprador 

adquiera un par y a l  desprender la e t iq u e ta *  re su lte  ser
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esta una de la s 'c i t a d a s  an ter iorm ente , que contiene a l 

dorso la  expresión  de "prem iado", e l  comerciante en tre ­

gará dicho par a l  comprador completamente g r a t i s  a cambio 

de la  e t iqu e ta  premiada.

3 3 .-  Nuevo sistema de premios a l  comprador para la 

incrementación de las  ventas de a lpargatas  y calzados en 

g en e ra l ,  en e l  que se r e iv in d ic a  la  e t iqu e ta  de la s  r e i ­

v in d icac ion es  a n te r io res  que e l  comerciante d e t a l l i s t a ,  

retendrá en su poder, para después de pagar*e l premio 

en género , r e in te g ra rs e  de su va lo r  de l fa b r ica n te  o 

m ayor is ta , b ien  en m etá lico  o con descuento en la s  fa c ­

turas de nuevos pedidos. Y

4 3 .-  " NUEVO 3I3T3.ÍA DE PREhlOá AL COMPRADOR PARA 

LA INCREMENTACION DE LA3 VENTAS DE ALPARGATAR Y CALZADOS 

EN GENERAL " ,  - de conformidad en un todo en lo  e s en c ia l  

y f in e s  in d u s tr ia le s  a lo  d esc r ito  en la  precedente 

memoria y gráficam ente representado en 3as i ig u ra s  de l 

adjunto plano para su mejor comprensión.

Esta memoria consta de CINCO ho jas , e s c r i t a s  o meca­

nogra fiadas a doble espac io  en 106 LINEAS y por una so la  

de sus caras.

Madrid, 9 de J u l io  de 1.949 

Por au to r iza c ión  a e l  in teresado .
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