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tema de p u b l ic id a d ,  combinado con l a  com p ra-ven ta  
de a r t í c u l o s  y  a rre n d a m ie n to  de s e r v ic io s  de to d a  
c l a s e ,  una y o tro  con pago a p la z a d o , que fa v o re c e  

5 ta n to  a l  f a b r i c a n t e ,  i n d u s t r i a l ,  c o m e r c ia n te ,e tc ,
en e l  d o b le  a s p e c to  de aum ento de volumen de ven­
t a s ,  p ro d u c c ió n  y  econom ía, com a l  consum idor ta n ­
to  en com pras a i  c o n ta d o , como en l a  a p la z o s ,  en 
e l  tam bién  do&le a s p e c to ,  a h o r r a t iv o  y f á c i l .

10 E ste  s is te m a  c o n s ta  de dos f a a e s .  La p r im e ra  r e f e ­
r e n te  a l a  p u b l ic id a d  y l a  segunda s la  com pra-veh- 
t a  y  a rre n d a m ie n to  de s e r v ic io s  a c r é a i t o .  La p r i ­
mera fa v o re c e  a l  f a b r i c a n t e ,  i n d u s t r i a l ,  com ercian­
t e ,  e t c ,  y  la  segunda a l  consu m idor. Ambas t i e n e n  

15 e l  nexo c o r r e s p o n d ie n te ,  aunque se d e s a r r o l l a n  se­
paradam en te  en s e c c io n e s  que t i t u l o ,  a l a  p r im e ra  
PUBLICIDAD y a l a  seguna CREPITO.

P ara  m ejor com prensión  de lo  e s c r i t o ,  t i t u l o  den­
t r o  de l a  p r e s e n te  Memoria; a l  r e i v in d ic a  l a

PATENTE ECONOMICO COMERCIAL

p a ra  un s is te m a  de p u b l ic id a d ,  combinado con l a  
com p ra -v en ta  de a r t í c u l o s  y  a rre n d a m ie n to  de s e r ­
v i c io s  de to d a  c l a s e ,  una y  o t ro  con pago a p la z a ­
do, a f a v o r  de Don C e c i l io  A lm eida O r t i ,  n a tu r a l  de 
B o r lu l lo s  d e l  Condado, p r o v in c ia  de H ue lva , y con 
r e s id e n c ia  en M adrid  c a l l e  de P ab lo  V id a l número 
t r e s ,  C iudad L in e a l .

p ro -
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p ie d a d  d e l  s is te m a  NOSOTROS, a i o s  f a b r i c a n t e s ,  
i n d u s t r i a l e s ,  c o m e rc ia n te s , e tc  PROVEEDOR, y a 
com pradores y  u s u a r io s  p o r  t a l  s is te m a , CLIENTE.

SECCION PRL.,ERA,= PUBLICIDAD. 
C o n s is te  en que e l  PROVEEDOR, y  c u a n to s  r e a l i z a n  
o p e ra c io n e s  m e r c a n t i le s  o de lu c r o ,  o b t ie n e  l a  
p u b l ic id a d  de su s a c t iv id a d e s ,  en p re n s a ,  r a d io ,  
c in e s ,  v a l l a s ,  t e a t r o s ,  p la z a s  de t o r o s ,  f r o n to ­
n e s ,  campos de f ú t b o l ,  o c u a lq u ie r  o t ro  lu g a r  y  
p o i  to d a  cJBse de p ro c e d im ie n to  de a n u n c io , r e a l i ­
zando l a  o p e ra c im a  b ase  de ab o n ar en e f e c t iv o  a 
l a  p u b l ic a c ió n  d e l  a n u n c io  que c o n t r a t e ,  un tu n to  
p o r c ie n to  de su im p o r te , que e s  un ifo rm e p a ra  to  
dos en ra z ó n  a l  p r e c io  de l a  p u b l ic id a d ,  p e ro  va­
r i a b l e  en ra z ó n  a l  d e l  a r t í c u l o  o s e r v ic io  anun­
c ia d o .

E l r e s t o  ¿ e l  p r e c io ,  e l  PROVEEDOR lo  hace  e f e c t i  
vo m edian te  l a  a d m is ió n  a l  CLIENTE, en e l  pago de 
l a s  com pras que r e a l i c e ,  de cupones que son p o r 
d i s t i n t o s  v a lo r e s  (de una , d o s , c ¿ n c o ,v e n t ie in c o ,  
c in c u e n ta ,  c i e n ,  q u in ie n ta s  y  m il p e s e t a s ) ,  con 
s u je c ió n  a l a s  fo rm a lid a d e s  de un c é n t r a t e  a d ic io ­
n a l  d e l de p u b l ic id a d ,  y  v in ie n d o  o b lig a d o  a  b o n i­
f i c a r  un c in c o  p o r  c ie n to  so b re  l a  v e n ta s  nue r e a ­
l i c e  y  cob re  con pago en  e s to s  cu p o n es , y  s in  que 
te n g a  que s a t i s f a c e r  co m isió n  a lg u n a . Con e l l o  e l  
PROVEEDOR a lc a n z a  l a  dob le  f i n a l i d a d  de aumento^ en 
su volumen de v e n ta s  y  economía,, de que a n te s  se ha 
b l a .  En e l  volum en de v e n ta s ,  p o rqu e  a l  que la  pu­
b l i c id a d  como t a l  p u b l ic id a d  p ro p o rc io n a ,o u e  s e rá  
id é n t ic o  a! lar p ro p o rc io n a d a  p o r  l a  c o n t r a ta d a  en 
form a u s u a l ,  hay que a ñ a d ir  e l  de la  v e n ta  con p a ­
go en cupones; b ie n  e n te n d id o  que lo s  cupones cadu
can  a l o s  s e i s  meses de su fe c h a  s i  no se p r e s e n ta



n o o ¿
r a  CLIENTE u s u a r io  de e l l o s ,  y  t a l  c a d u c id a d  l i q u i ­
da to ta lm e n te  e l  p r e c io ,  en su p a r te  a p la z a d a , d e l  
a n u n c io , lo  que s i g n i f i c a  o t ro  b e n e f ic io  p a ra  PRO­
VEEDOR, a l  que hay que a ñ a d ir  p a ra  a q u e l lo s  que se 
d e d ic a n  h a b itu a lm e n te  a la  v e n ta  a  p la z o s  poz medio 
de in te r m e d ia r io s ,  p r im e ro  l a  econom ía que l e s  supo­
ne e l  no te n e r  que ab o n ar co m isió n  a lg u n a  p o r  su s 
v e n ta s ,  ya que e l  d e sc u e n to  a l  com prador no e s  s in o  
e l  pago de p-ropoganda en su f a v o r ,  y segundo l a  a t r a c ­
c ió n  d e l  c l i e n t e  q u ien  so bre  p a g a r  en p la z o s  o b tie n e  
un s e n s ib le  d e sc u e n to  en  e l  p r e c io  de su com pra.

S i  a l  p r e s e n ta r s e  a l  PROVEEDOR a lg ú n  CLIENTE,aquel 
h u b ie ra  l iq u id a d o  ya  su pago a p la z a d o  ¿ e l  an unc io  que 
c o n tz a tó ,  po r v e n ta s  a n t e r i o r e s ,  d eb e rá  a d m i t i r  lo s  
cupones que se l e  e n tre g u e n  y e f e c tu a r  e l  d e sc u e n to  
d e l  c in c o  po r c i e n t o ,  env iando  a NOSOTROS f a c tu r a  por 
lo s  cupones a d m itid o s  en  t a l  o p e ra c ió n , q u ien  abona­
rá  su im p o rte  a l  co n tad o  y  en e f e c t iv o  en su n o v en ta  
p o r c ie n to  y e l  r e s t o  en bonos e s p e c í a l e s  r e p r e s e n ta ­
t i v o s  de la  p a r t e  de p r e c io  a p la z a d o  en f u tu r o  c o n tra  
to  de p u b lic id a d  con NOSOTROS.

SECCION SECUNDA . ^CBKDITO*
C o n s is te  en l a  v e n ta  a CLIENTE de cupones p a ra  p a ­

go a PROVEEDOR de m e rc a d e r ía s  y s e r v ic io s .
NOSOTROS o to rg a  c r é d i t o  a CLIENTE^, m edian te  l a  

v en ta  de cupones con pago a p la z a d o  p o r e l  tiem po que 
en  cada caso  se e s t i p u l e ,  con aum ento so b re  su v a lo r  
nom in al d e l  i n t e r é s  u s u a l ,  mas e l  dos y medio por 
c ie n to  p a ra  g a s to s  de a d m i n i s t r a c ió n ^  g a s to s  de con­
t r a t o .  S i  l o s  cupon es fu e s e n  pagados p o r  CLIENTE a l  
c o n ta d o ,s e  b e n e f i c i a r í a  d e l d e sc u e n to  que se e s t a ­
b le z c a  sobre  e l  c i ta d o  v a lo r  nom inal de e l l o s .

NOSOTROS se hace  re s p o n s a b le  de l a  e f e c t iv id a d  de 
su s  cupones siem pre  que a l  s e r  p re s e n ta d o s  parapggo
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de compras a PROVEEDOR se h a l l e n  fe c h a d o s  y  s e l l a ­
dos p o r  NOSOTROS, b ie n  e n te n d id o  que e s to s  cupones 
so lo  son v a le d e ro s  p a ra  com prar en PROVEEDOR que f i  
g u re  e l  r e l a c ió n  de p ro v e e d o re s  que r e c i b i r á  CLI­
ENTE en e l  a c to  de l a  co m p r a  d e  cap o n es.

Con e s t a  m odalidad  se c u m p ie  l a  p r im e ra  con- 
d i ió n  con r e s p e c to  a CLIENTE; l a  economía c o n s is te  
en e l  d e scu en to  que l e  hace PROVEEDOR mas e l  que NO  ̂
SOTROS l e  o to rg a  p o r compra de cupon es a l  c o n ta d o , 
y  p a ra  lo s  u s u a r io s  de com pras a  p la z o  sobre  e l  des­
c u e n to  d e l  PROVEEDOR, e l  b e n e f i c io  i n d i s c u t i b l e  de 
l a  m odalidad , y a  que e l  r e c a rg o  en compra a p la z a d a  
de cupones e s ,  según lo s  p l a z o s ,  menor que la  b o n i f i ­
c a c ió n  d e l  PROVEEDOR. En todo  caso  compra a p la z o s  
con un re c a rg o  máximo y  so lo  en d e te rm in a d a s  c o n d i­
c io n e s  d e l  C inco y  medio p o r  c ie n to  a l  año.

En resum en; Los b e n e f i c io s  que r e p o r t a  n u e s t ro  
s is te m a  a l  PROVEEDOR, son lo s  que se d e te rm in an  en 
e l  s ig u ie n te  su p u e s to , en que se t r a t a  de una S a s tr e ­
r í a ,  C a m ise r ía , e t c .  ; P r im e ro .-¿ 1  p u b l ic a r  su anun­
c io  s o lo  paga en e f e c t iv o  e l  25 % de su v a lo r ,  r e t e ­
n ien d o  en su p o d er e l  o t r o  ?5 % que puede u t i l i z a r  
p a ra  o t r a s  a te n c io n e s  o com pras de g é n e r o s . -  Segundo 
. - E s t e  75 % lo  paga p a u la tin a m e n te  a m edida que va 
vend iendo  su s g é n e ro s  a l  co n tad o  a c l i e n t e s  que n o so -§  
t r o s  l e  p ropo rc ion am os con n u e s t r o s  cu p o n es, con e l  
c o n s ig u ie n te  b e n e f ic io  c o m e rc ia l , h a c ien d o  a sus com-§ 
p ra d o re s  una b o n i f ic a c ió n  de c in c o  p o r  c i e n to ,  con lo jf  
que r e a l i z a  una p ropaganda  d i r e c t a  com p lem en ta ria  de 
&a d e l  a n u n c io . - T e r c e r a . -  N u e s tra  o rg a n iz a c ió n  l e  ha- § 
ce una t e r c e r a  p ropaganda  in d i r e c t a  con l a  v e n ta  de 
cupon es, en n u e s t r a  l i s t a  de p ro v e e d o re s , donde ha 
de f i g u r a r . -  C u a r ta ,-  N o so tro s  no l e  cobram os com isio i§  
a lg u n a  p;or v e n ta  a l o s  c l i e n t e s  p o r ta d o re s  de n u e s t ro
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cupones n i  p o r su in s e r c ió n  en l a  l i s t a  de p ro v e e -  
d o r e s . - ^ u i n t a . -  Le damos como l iq u id a d o  e l  75 % a p la ­
zado d e l  pago d e l  an u n c io  a  lo s  s e i s  m eses de su pubR. 
c a e io n ,  aunque no h u b ie ra  vend ido  su t o t a l i d a d  a p o r­
ta d o r e s  de n u e s t r o s  cu p o n es.

Bos b e n e f i c io s  a l  c l i e n t e  u s u a r io  de n u e s t r o s  cupo­
n e s ,  son: Supongamos un sen o s  que compra n u e s t r o s  cu­
pon es en doce p l a z o s . Faga e l  8 % mas e l  2 '5 0  = 10*50 
p o r  c i e n to ,  p e ro  como e l  p ro v e e d o r l e  b o n i f i c a  e l  5 , 
r e s u l t a  que so lo  l e  c u e s ta  e l  5 *50 % a l  a ñ o .-  Náeve 
p la z o s .  Fago e l  6 % mas e l  2*50 = 8*50 %, p e ro  como eL 

p ro v eed o r l e  b o n i f i c a  el5% , r e s u l t a  que so lo  l e  cu es  
t a  e l  3*50 % en  $ m eses. -  S e is  m eses. Faga e l  4 ^  

mas e l  2*50 = 6*%0 %, p a ro  como e l  p ro v eed o s l e  b o n i­
f i c a  e l  5', r e s u l t a  que so lo  paga a l  1*50 % en 6 mesess 
. - T re s  m eses. Paga e l  2 % mas e l  2 '5 0  = 4 '5 0  .% p a ro  
como e l  p ro v e e d o r l e  b o n i f ic a  e l  5 % r e s u l t a  que com- 
p rando  a p la z o s  en t r e s  m eses se bon i f i c a  en e l  
0*50 p o r c ie n to .
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NOTA D! REIVINDICACIONES
P rim era  r e iv & n d ic a c io n .-  Se c a r a c t e r i z a  p o r  un s is te rn  

de p u b l ic id a d  combinado con l a  co m p ra -v en ta  de a r t í ­
c u lo s  y a rre n d a m ie n to  de s e r v i c io s  de to d a  c l a s e ,  una 
y  o tro  con  pago a p la u d o , que se c a r a c t e r i z a  a su vez 
p o r  un as r e l a c io n e s  d i r e c t a s  y  c o n t r a c tu a le s  e n t r e  e l  
que r e i v in d i c a  y  l o s  f a b r i c a n t e s , i n d u s t r i a r e s ,  comer­
c i a n t e s ,  y  en g e n e r a l  con  to do  e l  que r e a l i c e  o p e raeé  
c io n e s  m e r c a n t i le s  o de lu c r o ,  m ed ian te  l a s  c u a le s  d i  
p rim ero  se compromete a p u b l i c a r  l o s  a n u n c io s  que se 
le  encom ienden en l a s  c o n d ic io n e s  en que se c o n t r a te n  
y  l o s  segundos a á d m i t i r  e& pago de l a  p a r te  a p la z a d a  
en e l  p r e c io  d e l  a n u n c io , l o s  cupones e m itid o s  p o r e l  
p r im e ro .

Segunda r e i v in d i c a c ió n . -  Se c a r a c t e r i z a  p o r un s i s t e



188662L&p con la* compra--sn  ds p n b l i^ id $ á  com binan# con la 'c o m p ra -v e n ta  de 
a r t a n i c a  y . ^M an dam ien to  de s e r v ic io s  de to d a  c l a ­
s e , una y  o t ro  con p r e c io  a p la z a d o ,, que se c a r a c te ­
r i z a  a su v e z , p o r un as r e l a c io n e s  d i r e c t a s  y con- 

160 . . t r a c tu a le s  e n t r e  e l  que r e i v in d ic a  y  lo s  f a b r i c a n t e s ,  
i n d u s t r i a l e s ,  c o m e rc ia n te s  y en g e n e r a l  todo  e l  que 
r e a l i c e  o p e ra c io n e s  m e r c a n t i le s  o de lu c r o ,  m edian te  
l a s  c u a le s  lo s  segundos se com prometen a a d m i t i r  lo s  
Cupones e m itid o s  p o r e l  p rim ero  como pago p a ra  l a s  

16S com pras que se r e a l i c e n  en su s e s ta b le c im ie n to ( p o r .
p o r ta d o re s  de l o s  in d ic a d o s  c u p o n e s)y  p r e s ta c ió n  de 
su s s e r v ic io s ,c o n  d e sc u e n to  p r e f i j a d o  en e l  im porte  
de cada v e n ta , y  e l  p r im e ro , a su v e z , se compromete 
a s a t i s f a c e r  a  l o s  segundos l a s  f a c t u r a s  que l e  rem i- 

170 ta n  p e r  v e n ta s  a t e r c e r a s  p e rs o n a s  que u t i l i c e n  e s te  
sisttem a, re te n ie n d o , d e l  im p o rte  de l a s  mismas e l  po r 
c e n ta j e  tam b ién  p r e f i j a d o ,q u e  s e r á  a p l i c a b l e c o  m o 
p a r t e  de pago a p la z a d o  en  f a t n r a  p u b l ic id a  d que e l  
a c ré e d b r  ieaasárgnaF .

175 T e rc e ra  r e i v i n d i  c a e  i $ n . -  Se c a r a c t e r i z a  p o r un
s is te m a  de p u b l ic id a d  co m b in ad ^ 'co n  l a  com pra-venta* 
de a r t i c u l o s y  a rre n d a m ien to  de s e r v i c i a s  de to d a  c l a ­

s e , una y  o t ro  con pago a p la z a d o , que se c a r a c t e r i z a  
a su v e z , p o r unas r e l a c io n e s  d i r e c t a s  y  c o n tra ó tú a lq g

180 e n t r e  e l  que r e iv in d ic a  y  lo s  p a r t i c u l a r e s  consum ido­
r e s  de a r t í c u l o s  y  s e r v i c io s ,  m ed ian te  l a s  c u a le s  e l  
p r im e ro  vende a l o a  segundos cqpnes p a ra  l a  compra 
de a r t i c u l o s y  a rre n d a m ie n to  de s e r v i c io s  en d e te rm i­
n ados e s ta b le c im ie n to s ,  con  pago a p la z a d o  y .re sp o n d e  .

165 de l a  e f e c t iv id a d  y  le g a l id a d  de l o s  mismos; y  lo s
segundos a ^ t i s f a c e r  en p la z o s  d e te rm in ad o s  e l  im por 
to  de e s to s  cupones^ e l  i n t e r é s  p a c ta d o , e l - d ó s  y  meé 
d io  p o r  c ie n to  p o r  a d m in is t r a c ió n  y  lo s  g a s to s  d e l  
c o n t r a to .

190 enarta y  u l t im a  r e i v in d i c a c ió n . -  Se c a r a c t e r i z a  p o r



u& s is te m a  de p u b l ic id a d  c'oínb in ado  con l a  compra­
v e n ta  Áé a r t í c u l o s  y  a rre n d a in ie n to  de - s e rv ic io s *  
de to d a  c la s e ,u n a  y é t r o  con pago a p la z a d o .
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