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PATENTE
ECONOMICO-COMERCIAL

a favor de Don FERNANDO CARDONA DEL PLIEGO, de nacio-
nalidad espafiola, residente en Barcelona, Avenida de

la Luz, 13, por "UN SISTEMA DE ORGANIZACION COMERCIAL
PARA L4 VENTA AL COMERCID EN GENHRAL DE CUPONES CAN-

JEABLES TODOS ELLOS EN SU VALOR REAL".

MEMORIA DESCRIPTIVA

La presente invencién se refiere a un sistema

de organizacién comercial para la venta al comercio en
genefal de cupones de un determinado valor real, gque des-
pués son canjeados por la empresa en todo su valor, apli;
cable & cualguier clase de art{culos, productos, géneros,
menufacturasg, etc., 0 bien a otros beneficios para el
publico, sean seguros, ahorro, etec., con el que se logra
un considerable estimulo para el comprador y un ahorro en
el valor de las adquisiciones, gque al acumularse mediante

la conservacidén de log cupones se traduce en la obtencién

gratis de determinados art{culos, u otros beneficios, y
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ademds representa un ligamen entre los diversos comercian-
tes que forman parte de la organizacién, evitando compe-
tencias perjudiciasles y resultando dna manera econdémice

de beneficiarse de una intensa propaganda comercial.

Consiste esencialmente el gistema de la invencién
en el establecimiento de un pacto a base de contrato entre
la firma base de la organizacién comerclial y una plurali-
dad de establecimientos comerciales de los mds diversos
aitipulos, constando en dicho contrato las obligaciones,
deberes y derechos respectivos de ambas partes, pudiéndose
resumir estas condiciones del contrato en los siguientes
puntos:

| a) La empresa base de la organizacidn concede al
establecimiento que acepta 'y suscribe el contrato la ex-
clusiva en una distancia determinada en el ramo del esta-
blecimiento, para la distribucidén de los cupones de la or-
ganizacidn. Esta exclusiva tendré validez mientras el comer-
ciante persevefe en la distribucidén de los cupones.

b) La empresa base de la organizacidén concede al
alqdida establecimiento, después que éste haya distrivuido
un cierto nimero de cupones entre sus compradores, unas
garantfas de publicidad del establecimiento, por ejemplo
en cines, radio, etc., coirigndo a‘cargo de la empresa ba-
se todos los gastos que origine esta publicidad.

e) La empresa base de la organizacién comercial
se compromete & proporcionar a todo el que 1lo solicite
informacién de los establecimientos que forman parte de la

organizacién, y a editar listas de todos estos establecimien~
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d) La emprega base de la organizacidén se compro-
mete a incluir en todos sus sistemas de propaganda & los
establecimientos adheridos a la misma.

e) La empresa base de la organizacidén vende a
los establecimientos adheridos, los cupones que los mis-
mos habrén de distribuir, siendo el valor de esta venta
el real de los cupones.

f£) La empresa base de la organizacidén se compro-
mete & éanjear en todo su valor, por los articulos de gque
disponga en su o sus domicilios, oficinas, establecimien-
tos, etc., 0 bien por otros conceptos que puedan bveneficiar
a los poseedores, todos loskcuponas que se le presenten
para su canje y gque hayan sido entregados a los comprado-
res en los establecimientos distribuidores adheridos a la
misma.

g) Los propietarios de los establecimientos adheri-
dos a la organizacién se comprometen a entregar a sus clien-
tes compradores un cupdn por cada tento por ciento deter-
minado del impo:te de sus compras.
| h) Los propietarios de dichos establecimientos
adheridos se comprometen a coloccar los car.-teles-alegéri-
cos de la organizacidén en sitiev!visible del pdblico.

Indicadas les referidas condiciones esenciales del
contrato a establecer entre la empresa base de la orge-
nizacidn y los establecimlentos que se adhleren & la misna,
se acompafla un ejemplar, como anexo n? 1, del texto consti-

tutivo del contrato a firmar entre la empresa base y el es-
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tablecimiento exclusivide de distribucidn de cupones, figu-
réndose con lineas de puntos los espacios en gue se con-—
signarédn los datos variables, como son nombres, residen-
cies, distancias, etc; y como anexo nf 2, el texto de an
cupdn. ‘

Asi, por ejemplo, en este contrato se concretan
los siguientes datos:

Por lo que se refiere al apartado a) se sefiala una
distancia de clen metros de exclusiva en el ramo del esta-
blecimiento adherido; por lo del apartado b) se concreta
a mil cupones distribufdos por el exclusivista para la
proyeccidn gratuita de una diapositiva de propaganda del
establecimiento en un cine, corriendo a cargo de la empresa
base la confeccidn de dibujos y diapositiva; por lo del
apartado g) se concreta &l valor de cada cupén a entregar
por el establecimiento adherido, a 25 céntimos por cada
cinco pesetas de compra, o0 sea un 5% de la compra.

Descrita la esencialidad de la invenecidn, podrén
veriar las condiciones accesorias del contrato, as{ como
todas las diverses realizaciones para le propaganda, di-
fusién y divulgacidén de laiorgenizacién, tipo de cupones
y forma de coleccionar los mismos y, en general, todo cuan-
t0 no altere, cambie o modifigue la esencialidad de la in-

venciédn.
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NOTA

Se reivindica como objeto de la presente patente
econdémicoicomercial:-

1. Un sistema de organizacién comercial para
la venta al comercio en general de cuponee canjeables
todos ellos en su valor real, gune consiste esencialmente
en distribuir bajo previo contrato (anexo n? 1) y pago
en todo su valor, cupones (anexo n? 2) de la organigacién
a establecimientos distribuidores adheridos, los cuales
tendrén garentf{a exclusiva dentro de su ramo y de un cier-
to radio de accidn, y cuyos establecimientos se comprome-
ten a entregar cupones por valor de sn determinado tanto
por ciento del precio de las compras, a todos sus clien-
tes compradores, slendo estos cupones canjeados en todo
su valor por articulos o por otros beneficios para los po-
seedores, en los locales de la empresa base.

2. Un sistema de organizacién comercial para la
venta al comercio en general de cupones canjeables todos
ellos en su valor real, segin la reivindicacidén anterior,
que se caracteriza por el hecho de gque los establecimientos
adheridos tienen garent{a de la empresa base de determinada
propagenda en cines, teatros, radio o similar de su esta-
blecimiento, por cada cierto n&ﬁero de cupones distribufdos,
corriendo a cargo de la empresa base todos los gastos de
esta propaganda.

3. Un sistema de organizacién comercial pars la

venta al comercio en general de cupones canajeables todos
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ellos en su valor real, segin las reivindicaciones 1 y 2,
gque se caracteriza por el hecho de que la empresa base se
compromete a proporcionar e cuantos lo soliciten, informa-
cién de los establecimientos adheridos, a editar listas

de todos los establecimientos adheridos y & incluir a los
mismos en todos sus sistemas de propaganda.

4. Un sistema de organizacidn comercial para la
venta al comercio en general‘de cupones canjeables todos
ellcs en su valor real, segin las reivindicaciones 1 a 3,
que se caracteriza por el hecho de gque la empresa base se
compromete a canjear los oupones de la misma, al serle pre-
sentadoy por todo su valor, ya sea en articulos de cual-
quier clase, o en otra equivalencia beneficiosa para el
publico, por ejemplo en pago de seghros, ahorro o similar.

5. Un sistemas de organizacidén comercial pars la
venta al comercio en general de cupones canjeables todos
ellos en su valor real.

La presente memoria consta de seis hojas foliadas,

"escritas por una sola cara.

Barcelona, & 3 de mayo de 1949.

Fernando CARDONA DEL PILIEGO
2

e




D.FERNANDO CARDONA D&EL PLIEGO

CONVEEIO (B

Entre DON coceesesee, oBtableoimiento do .cccvecee.
aita“o'n L N A N A ‘.11“:....0....‘0 nh’ro [N X N N N3
eoe Y 1 BNDTORE cccecvseecs, Bita On ..coceeses, Dajo
las sigoientes formas:

La BIDYOSa .cccce..0. 00noede al referide Batable-
cimiento le exglusiva en uns distancia de CIBN METROS
an o1 Yam0 4@ ccrvecsses DAY lu dimtridonidén de lom
SCUpDONBE s cccsvecco”. Eate exclosiva tendrd velides
mientras el comerciente peraevere en la dimtribucién de
lom *CupoOnoed csscceccos™,

Le ENpIGSS .:cesc.... Sonogde al mencionedo exolu-
sivists, después gue éste hays dimtridufdo mil osponea
entre svs compredores, la i s oaa
dimpositiva de suv Establecimiento, en acualguiers de los
‘ cines oontratados por le Bmpresa cccceceves o
.o La ..........WW
de proyecoisn de laa diapesitivas, eaf oamo también se-

Por cventa de la Empress .ccc.....ce @l didujo y con-
feocoifn de la respectiva diapositiva.

La BDTesSe .cccocecoe s proporoionay,
a coantos lo soliciten, informseiln los Estableci-
mientom exclumivistas y a editar listes de distridboido-

Tes.

Le BUDTeRA ccoceccces % en todos svs siste-
mes de propaganda, a los Estableoimientos distridboido-
ren de pos .cuﬁone. esesceseve?e

L.. ma.a esesesssss Toaomionde a sacs distridboi-
doren, como oondioién precisa, la colooscién de suvs car-
toln-aloiorin, en #itio bien visidle del Bstablecimien-
to Exoclusivimta.

¥aste, por asuv parte, se compromete a distyridoir los
PCUDONOS .2ccvccees” @ todos sos campradores a Tasén de
m oupén por cada cingo pemetas de compra.
- La Bupresa .......... oanjeayd los cupones, en to-
¥ do sv valor, por los artfoulos de gque dispenga en su
Establecimiento 46 .cocecccoss o

Bl Establecimiento gue omtente la exclusiva de msec-
tor paratla distridbuoién de ;gnp:nu ne ""i;x:i se
compremste s ne adaptar n otro sistems s ar.

Bate eonnnio'gadré ﬁlm. por cuslguiera de las
paxrtes, aviséndose con un mes de anticipseifén. Sin em~

» 18 BODYSSE .ccv0eeeee, B6 TeBerva ¢l derecho de-
anvlar inmediastamente cualquier exalumiva, de observer-
Se alguns anormelided contraria a2 ls buens maroha en la
dimm:ﬁn de loa "thonal senscceasas™e

seson0nss0, | da d.
Bl Agente de Direator de EL EXCLUSIVIS-
‘ 1. mm .OOOQIOOOO, ﬁmm‘ OO...O..O” !‘

Balcelora, 7 0 /949
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