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INVENCION
de cardcter econdmico cdmercial

por "UN NUEVO SISTHLIA PUBLICIZARIO GRATUITO i BASE D8 PIZBIS-

CITO DUPORTIVO", a favor de Don José $olano Colet, de naciona-

lidad espafiola, domiciliado en Barcelona, calle de Villarroel,

. nﬁ.ﬁlo 43, 19-.

MERMORTA DESCRIPIIVA

La presente invencifn, de cardcter econbémico comercial,

se refiere a un nuevo sistema publicitario gratuito a base de

plebiscito deportivo,. .

Con la presente invencidén se hace contribuir a una
gran measa de pﬁblico a'mahifestar livremente su preferencia de
portiva respecto de un Jjugador, deportisté 0 equipo gue inter—
venga en cualquier compeiiciédn nacional o internacional den-
tro .de nuestra nacidn. |

- actualmente, en tanteoé o apuestas, e tienen en cuen-
ta los resultados, tantos, vencedorés.por equipos, etc., que’
se disputan las diversas competiciones, pero para §11lo es pre-
cigo que el que opiné tenga un conocimiento o una previsidbn
del posible resultado de la coupeticidn.

.En la invencibn no se requiefé tal preparacién, simple

mente se ha de reflejar la vreferencia por un jugadbr o equipg
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sea esta preferencia por simpatfa que posee, sea por su serie-

daed en el juego, por su competencia, etc.

Précticaménte,.el resultado de las opiniones emitid;s
constituyen un plebiscito, favorable al jugador que tehga‘més
partidarios, y es este afén de opinién y este plebiscito el
que se ﬁace inter%enir cono elerients base para encauzarlo‘en
forma publicitaria, sin que él piblico se aperciba dé é1llo;
el pﬁblicb es, pues, el elemento activo que sirve para que el
conjﬁnto publicitario surta sus efectos.

La invencifén se realiza, industrialnente, mediénte la
confeccidn de un boleto gque, en grah nimero, puede ser repart:
do entre entidades comerciales,‘o.ekplotado por grandes firmas
que tengan suficientemente extendido su mercado a multitud de
sucursales en aiversas'pdblaciones, etc;

El referido boleto, del cual se da una idea en el gri

fico n? 1, consiste en un billete en el que aparece‘en parte

visible la propaganda de la casa o entidad. En este boleto se
hacen notar dos partes, la -1-, que sirve para llenar y echar
en el buz&n de la casa éxpen&edora del boleto,ykotra para res-
guardo que se queda en poder del opinante, o sea del piblico.

La casa que hace la propaganda pone a disposicidn del

,pﬁblico,'con,ciertas condiciones, por ejemplo = base de una

consumicifén de cierto vino o de la compra de cierto género,
una cantidad de 3oletos, que el piblico recibe gratuitamente
¥y que llena con su opinién; después de ver los partidos o com
peticiones corta la parte que le ha de servir de resguardo y
el resto 1o arrojé'en el buzbén que al efecto tiene la casa
que los spminis tra.

Tanto el boleto que se echa al buzdn como el resguar-

do, tienen la misme numeracibén, y esta numeracién es correla-
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tiva para el conjunto de boletos, no pudiendo existir repeti-

¢ibén alguna.

Cabe la variante ée que él boleto no tenga parte cor--
table, sino que simplemehte se eche en el buzén, pues no es

5e fundamental este detalle pars la invencibu. |

La casa gue se beneficia con la propaganda, o las que
suninistran los boletos, recoje io arrojadd al buzdn el dla

siguiente de 1a competicién deportiva y envia estos boletos
a la casa central o kmpresa, en donde se hard el escrutinio,
10, siendo ganador el boleto o boletos que hayun da&o méds puntos
.a un jugador o eguipo,
| En el gréfico n¢ 2 se indica el esquema del ciclo ci-
tado, los circulos A=B-~C-D~ son poblaciones o casas comercia-
léa, desde losg cuales, segin las flechas F, se remiten los
15. ‘ boletos a la casa o Emprésa general &, la cual hace el escru-—
tinio y remite ?1 resultado, flechas F', que serd expuesto en
cada casa comercial de un modo vistoso y llamativo, adecuado
a la competicidén, por ejemplo Bobre un medio campo de futbol,
sobre una piéta, en gran fotografia del jugador, equipo, O
20, corio sea convenieénte, seglin los casos vy aficiones.

El boleto puéde referirse a cualguier juego, fitbol,
pelota vasca, boxeo, carreras de bicicletas, motos, autos,.
caballos y cuanto tenga‘earécter deportivo y de competicibn.

- De lo dicho se desprexnde (ue la casa in;ereéada en ls
25. publioidad,rveré afluir al piiblico para hacer sus compras con
preferencia a otra casa cualyuilera, este pdblico quédaré sa-
tisfecho al ver que puede opinar respecto de la pesricia o
simpatié de tal o cual jusador y, finalmente, tendri el ali—
ciente del premio.

30. Los premios pueden ser de muy diversas clases, en me-

[
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télico o en especile, y se dardn por sorieo entre 1los opinantes

gue hayan coineidido, a cuyo fin la Bmpresa central, al pro-
pio tiempo que da el resultgdo del escrutinio, indica el nlime—
ro de boletos coincidehtes, y entre §stos apurece como preumiu--

do uno, cuyo nimero se destacard claramente.

.
n)

Es, puss preciso, para la invencién, un boleto nurie-.

rado, llenar el bdleto‘con el nombre_dei jugador o eguipo érq_
ferido, @espués de realizado el partido oncompeticiénf, echar-
lo en el buzébn de la propia cusa gﬁe lo facilita gratultamen-

te a.cambio de las compras efectuadas en €lla, la remisién

de los boletos de cada casa a la Supresa y la comunicaciédn

de esta Impresa, después del escrutinio, del nombre del juga-

- dor y-el nidmero del boleto prewmiuado.

HNOTa

Descrita suficientemente la naturaleza del invento,

asf{ coro la manera de realizarlo en formu pricticu e industria

lizable, debe hacerse constar que lo éxpuesto es susceptible

de modificaciones de detalle en cuanto éstas no alteren el prin

cipio fundanental de su desarrollo.

 Por tanto, la presente nota protegeré:

2,- Un nﬁevo sistena publicitario grafuito a base de
plebiscito deportivo, en el que se reivindica el boleto gue
aparece en el gréfico n? 1, cuyo desarrollo es objeto del
cuerpo de ésta memoria, gue igualmente gqueda reivindicado,
por constivuir ambos una miswma cosa con caricier de inposible

geparacibn. El referido boleto serd recibido por el piblico a
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t{tulo gratuito, como propaganda de la casa y en cantidad de-
pendiente'del montante de lus compras, pudiendo este boleto
teﬁer o'né una parte que se reserva el pdblico como comproban _
te y la otra parte o principul es e@hada eri un buzdn de la
propia casa, después de poner en €1lla el nombre de un jugador'
o equipo, © aeportista de una competicién nacional o interna-—
cional.

28,- Un nueve sistema publicitario gratulto a base de
plebisgcito deportivo, en el gue se reivindioa como courplenento
de la reivindicacién 1§, el envio de los boletos recogidos en
su buzén por la casa beneficiaria de 1a'publicidad o entidad
similar, a una oficina o zmpresa central, con posterioridad
a los partidos o competiciones, para su escrutinio, tal como
se refleja en el gféfico ne 2, para gue después sean conocidos
en los puntos de origen el resultado, nombre del jugador o .
equipo ¥y nimero del boleto premiado.

32 ,-"Un nuevo sigtema publicitario‘gratuito a bése de
plebiscito deportivo. ' .

Seglin se describe y reivindica en la presente memoria
descriptiva, que cdnsta de ciﬁco hojas, foliadas y escritas a
méquinapor una sola cafa, aéompaﬁadas de un gréfiqo aclarato-
rio. |

. lHadrid, a 2 de abril de 1949.

JOSE SOLALO COLET.

MALA TEPRODUCCION
POR DEFECTO DEL ORIGINAL
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