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MEMORIA DESCRIPIIVA

de una

PATSNTE DS INVEN CION

a favor de

UON MANUSL FARNANDKZ Y4JA
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LATERTE DB INVEN CIOR 8 6 4

por 20 sfios

& favor de DON MANUEL FERNANDHZ T8JA, de nacionalided es-

pafiocle, residente en MADRID, calle de Veldzquez, 45, por

»TELEGRAMAS PUBLICITARIOS® = o - = = = = w - - e - - - -
MEMORIA DHESCRIPIIVA

La presente memoria se refiere a una idea o procedi-
miento ecandmico-comercial, susceptible ds desarrolle
préetico e induetrielizable, por cuyo motive se reivine-
dica la innovacidn al amparo de lo dispuesto en el Decre-
to del Ministerio de Imdustria y Comercio del 26 de di-
elembre de 1947, por el que e modifica ol vigente Bataw
tutc de la Propieded Industrial,

Kl procedimiento publicitaric que nos ocupa, £ carace
teriza porqwe se imprimirdn anuncios en unas hoejas de pa.
rel, les que, una vez dobladae edecuadamente, adquieren
la forms de un telegrama, por cuyoc motivo se reivindica
con el enunciado de »THLEGRAMAS PUBLICITARIOS®,

Estos »TELAGRAMAS PUBLICIYTARIOS», tienen cano base in.
dispensable, el contrato que ha de celebrarse con el anun-
ciante, el que en lfneas gensrales comrreaderd el compro-
miso de ambas paetes contratantes para gesrantizar los de-
rechos que se eoncgde el pdblico, asf como los derechos
reclprocos &e dichas partes contratantesy los que podrfan

ger infringidos gi no se espacificeran convenientemente,
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Cede »THELuGRAMA PUBLICITARIO», comprenderd un icerto
odmero de snuncics comerciales, de espectédcunlos o de ac-~
tividades dlversas, y para que estos revistan una mayor
eflcacie, se concederdn unos premioe, completemente gre-
tuitos para el piblico.
Estos »THIEGRAMAS PUBLICITARIOS» serdn distribuidos
en los comercios en general, sglas de espectédculos, cor-
vecerias, restaurantes, etec,
Cede anuncio ostentard un lema en sitio bien visible,
y estos lemas podrén estar representados por:
if,= E1l nombre de un producto, marca o razén comsrciel,
de distinto rawo 8l del anuncio,

224~ El nombre de un‘artista e cine o teatro, torersc o
futbolista, ¥y

424w Cualquier otra clase de lema, de libre determinea-
cidn por parte del snunciante, tales como nombres

histéricos, geogréficos, eta,

Cada »TELRBGRAMA PUBLICITARIO» contendrd un texto te-
legréfico imeginario, por el cusl se determinard el qus
reaulte premiado.

Para los anuncion gue ostenten el lema del primer ce-
go, resultard premiado el »TELEGRAMA PUBLICITARIOr en cu~
¥yo texto'telegréfico el producto, marca o razén comercial,
COINCIDA cob el lema gue hubiera adoptado slgunoc de los
anuncios gue figuran on dicho telesgrama, Bjemplo: BH1
eaunclo publicado por cuenta Ge PALLERES SLECTROMECANI
Co8 R1 CE S.L. ostenta el lema »Okalr, Zn este ceso,
resultard premiado el telegrama cuyo texto contenga 1la
palsbra o mencidn »gkalr,

Cuande el lema de los anuncios del gegundo caso estén

ERE R R s
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repressuntaios por el pombre 8¢ un ertista, Lorsro o fut-
bolista, resultard promialo isualmeute el »PELAGRAMA PU-
BLICITARIO® cuyo lema coincida con la firma del supuesto
artista, torero o futbolista que envia el telegrama, --=
#jemplo: El anuneio de los »AIMACENES DB LOZA Y CRISTAL
LOPEZ LUIB», edopte el lema nJorge Negreter, Resultaréd

‘premiado el telegrama cuyo texto vaysa fimade con el nome

bre »Jorge liegreter,

Le misma coincidencia habrd de concurrir entre el le~
me del anuncio y el texfo telegrdfico, en los aguncios
del ceso tercero ¥ que serdn de 1libre determinacidn por
parte del anunciante,

#1 poseedor del »TELEGRAMA PUBLICITARIOn gue resulte
premisdo, de acuerdsc cou las condiciones expuestas, per-
cibiréd el premie gue le correspoada, con la presentecidn
y entrega de dicho telegrama.

Por cada anuncio de los que integren una edicién de-
»PULBGRANAS PUBLICITARIOS», 86 concederd un premio, por
lo que habrd tantos como aanuncios,

Ademéds de los premios que se otorguen por el procedi-
miento ya indicado, todo »THLIGRAMA PUBLICITARIO~ podrd
optar a premio por otros procedimientos tales como el
de reconocer la marca de un anuncioc mudo que figure en
el miemo; reconocer la foto o dibujo de un grtista, to-
rero o futbolista; resolucidén de un crucigrama, jerogli-
fico, chereda, adivinanze 0 cuglqulier otro procedimiento
de pasatiempo. Lste sistems de concurso, podrfa efectuar-
ge sirviéndose para ello del ragguardo de recepcidn del
telegrama, cuyo resguardo, a8l recortarse por la linea de

puntos, se remitirfs con la direccién y nombre del coa-
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cursente, 8 la del anunciante o concesionaric que sdop~

tase este sistema de publicided, resolviendo la aijudi-
cecidn del premio por medio de agrteo, sn caso de que
fuess mayor el ntimero de persones gque agertasen la mis-
me sclucién, que los premioes establecidos. Estos »TELB-
GRAMAS PUBLICITARIOS-, contendrén un duplicado del CUPON,

como resguardo, en el qué el concursaente escribiréd los

‘mismos prondésticos gque puso eu el cupén gque remitié al

concurso, sete duplicado de cupén o resguardo, debida-
mente fimmado, obrarfa en poder del concursente para
presentarle al objeto de recoger 8l pramioc 81l le corre&-
pondiera, 0 para formular reclamacidn, en cuyo caso, el
repetido resguardb le serviria de garantia,

NOTA RSIVINDICATORIA

Deserite suficientemente la naturaleza del inveato,
as! como la manera de resglizarlo en forma préctice e
industrislizeble, debe hacerss constar que lo expuestec
es gusceptible de modificaciones de detalle, en cuanto
estas no alteren el principio fundamental de su desarro-
1lo, Por tanto, la presente ucta protegerd:

12,. Unos »TELYGRAMAS PUBLICITARIOS» en los que se
reivindica un contrato que aparece en el grdfico n2 1,
cuyo deserrollo es objeto del omerpo de esta memoris,
que igualmente quede reivindiecada por constituir embaes
uns migma cog8a con cardeter de imposible gseparacidn,

El referido contrato me extemderd por duplicado al
objeto de qus un ejemplar obre siempre en poder del
anuneiante ¥ otro en el dé.la persone o entidad que
adopte los »THLEGRAMAS PUBLICITARIOS~», para que sirva

de garantfa al que aparece representado eun el gréfico
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ne¢ 2, y lo integran las cldusulas del mismo,por las que
se fiJan los nombres, domiciligs ¥ razones socisles de
ambas partes contratantes; el compremiso del concesio-
narioc de efectuar al anunciante el anuncio o sauncios
gue se determinen; el compromiso del asaunciante {como
gerentfs del concesionarip ante el piblico), de entre-

g8r el regalo que se anuncie como premic; estipulacidn

del precio del anuncio y su_forma de bago y, algunos

acuerdes de detalle, segulidos de las £irmes reapectivas,
224= Unos »TiILEGRAMAS PUBLICITARIOS», ea los que B8
reivindica, como complemento de la ne 1l, el documento
que figura en el gréfico n% 2, gue ha de cbrar siempre
en poder de los particulsres y que se encuentre consti-
tuido por unas hojlas de papel en les que 86 imprimirédn
aguncios comerciales, de espectdculos o de sctividades
diverses, las cueles, une vez dobladas adecuadamente,
adquieren forme de telegramas y que se destinan pare
repartir entre el publico de una sala de espectdculos,
cervecerfas y comercio en general, a quienes cbsequia
con diferentes regalos por circunstaacias de premio y
gque se auuncian en los mismos »TELEGRAMAS PUBLICITARI OSn
Bl dibujo ne 1, del gréfico ne 2, represeata 1la hoja
»TELEGRAMA PUBLICITARIO», abierte ¥y vista por su parte
interior. Las lfneas ds Hrazo grueso indicaa el lugar
por donde ha de recortarse, y las de trazo fino, por
donde ha de doblarse hacie adentro, a f£fn de gue esta
hoja pueda adquirir la forme de telegrama, segdn mode
lo que aparece en el dibujo ne 3, Las 1lfneas diegong-
les ////////]//f, indican le zona destinada pars la g0=-
me, al objeto de que estos »TSLEGRAMAS PUBLIGITARIOS»
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puedan entregerse cerrados en ovitacidn de fraudes de
aquellog gue coatuvieran premic< Como puede verse en el
dibujo ne 1, la hoja »TKLEGRAMA PUBLICITARIO», por su
perte interior comprenderd: ndmero del telegrama y fe-
cha; elementos que integreun sl conocurso, tales comoc je-
roglificos, anuncios mudos cuya marca hay que reconocer;
dibujos o fotos de artistes, toreros o futbolistae y‘
anuncios en generel asi como el texto telegréfico ya
que la firme del mismo, determina une de les circuansten-
éias de premio al coluecidir con el lama de elguno dé sug
enunciocn, |

El dibujo n2? 2, del gréfico n2 2, como en el 0sso an—
terior, representa la hoja »THLEGRAMA PUBLICITARIOr . o
abierta ¥y vista por su parte exterior, le cual compren-
de la mencién rTiLEGRAMA PUBLICITARIO», la direceida del
esteblecimiento en gue ha dg repartirse; CUPON con el
que se remiten las soluciones del concursc el cual € oM~
prenderd: direccidn a donde ha de remitirse, nombre y do-
mieilio del concursaate, soluciones, fecha y firma y un
cupdn duplicado, el cual obrard en poder del concrusante
¥y como garantim de sus derechos, en el que figurard el
nombre del concursante, soluciones, fecha y firma. Tam-
blen figurardn las instruccicnes sobre el funcionamiento
de estos »TILEGRAMAS PUBLICITARIOSH Pbor cuento ée refiere
8 los derechos gue concsde al publico asf comoc relacidn
de los regaloe que se otorgen, sn el dibujo ne 2, les
lfneas de trazo grueso indican el lugar por donde ha de
cortarse y les de trazo fino, por donde ha de doblarse
hacia afuera &l objeto de que mdquiera la hoja la forma

de un telegrama, de acuerdo con el dibujo ne 3,
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El dibujoc ne 3, representa la hoje »TELEGRANA PUBLICI-
pARIO», recortada ¥ doblada de acuerde con las indicacio-
nes anterliores, gegin lo cual ha sdguiride la forma de
telegreamaé,. |

%%,. Por »THLEGRAMAS PUBLICITABIOBw.

consta la preseante memoria e slete hojas mecanogré~
fisdas, numeradas ¥y escritas por une sole care, y de
otras tembien mecenografiasdas y en ndmero de tres, que
se scompafian en cumplimiento de lo dispuesto, represen-
tando el gréfice ns 1, y otras dos hojes, iguelmenie meé-
canogratiades, como complemento sl gréfico o 1, esl cow-
mo tres hojas como dibujos dﬂ 1,2y 3, repressentando
gl grédfico a2 2, y & t{tulo de ejemplo en sus tres 88~
pectos de: gbierto y viesto por su interior; sblerto ¥
visto por su exterior ¥, recortédo y doblado.

Medrid, a diez y nueve de mayoc Ge mil novecientos

cusrenta y ocho.

Firmedo: Manuel Ferndndez Teja
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GRAFICO & 1 (Hoja 1%)

MODELO Dis CONYLRALO Dis PUBLICIDAD

CONCESIONARIOeceersoccscvoe DOMICILIO e soossccsvrcoccne
contrato de publicldad entre el concesionsrio J Deees

vesesesevsssse Berente o propietario 48 siacecccecsovene

con Aomicilio 60 eecsecsveses BE .{..., con estricte su-

jeeiéd y de ccnfoﬁnidad con las condiciones generales dgue

figurean al dorgc y con erreglc a les sigulentes cléusu-

les:

a).~ Hl concesionario, por medio del presente contrato,
ge compromete a editar en su gistema »TELEGRAMAS PU-
BLICITARIOS», por cuenta y riesge del anunciante, de
scuerdo con las condieiones generales de esta publi-
cacidn, el anuncic gue se describe al pie del presen=-
te contrato.

b)e~- EL concesionario ee compromete & imprimir ... (pd-
mero) wliELEGRAMAS PUBLICITARIOS», contealendo ceda
uno de ellos el enuncio guse se contrata y que serdn
aigtribuidos entre sl publico 60 ..e.cceecnacsconene
(1indfquese el lugar donde se hea de distribulr).

¢)e~ El anuncieate &eo compromete a entregar al poseedor
del »TELECRAMA PUBLICITARIO» que resulte premiedo, de
acuerdo con las condiclones genergles, contre la pre-
sentacidn A6l MISMO .essesrescccsscscooss (citese el
articulo u objeto gue se regalard) o en su defecto
al_concesicnarie, pare su entrege &l sgreciado en
el luger en gue se distribuya el telegrama, (Téche-
ge la forma que no convengal.

d).- La entrega del premio, en cualquler ceso, caducard
a los CIKCO DIAS a contar desde la fecha del rIRLE-
GEAMA PUBLICITARIO”.
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GRAFICO Ne L (Hoja 28)

e).- %1 importe del gnunci o gue se contraia, por —----—-=

PeSetal esssesssvecooe gerd pegedero contre recibo del
concesionario, al que 8@ acompafiard un ejemplar del
#PULEGRAMA PUBLICITARIO», de los editedos con dicho

aguncio.

£).= La saulacidn de este contrato, podré tener lugar eu

cuglguiera de los casos siguientes:

12,- Por causa de fuerze mayor.

pe,.- A peticidn de cualqulera de las pertes coantratan-
tes, comunicéndolo con ocho dfes de anticipecidn
a la de la publicacidn,

an;~ %1 counceslonario podré anuler eu cualquler momel-
to el presente contrato, si el anunciante estuvie-
ra el descubierto en el pago de contrato asnterior,y

42,.. Por incumplimiento de la cldusules e eate contrato.

g)e~ Los contratos firmados por agentes del concesiounarie

gdlo obligarén a este una vez que haye sido conformedo

mediente su firme y sello.

h).~ Queds expresemente convenido que son nulos y sin nin-

gin velor, los tratos o acuerdos verbales que no estén

consignados eu el presente contrato,

i).~ Las pertes contratantes se someten expresamente al

fuero de loe Yribunsles &€ .......ss. Dara le resolu-
cidn de cuantas cuestiones puedan originarse en el cum~
plimiento de este contrato, renunciando & cuslquier
etro que pudierea corresponderles, il hecho de que sgoan
girades por el concesionaric y aceptadas por el anun-

ciante letras de cambioc sobre distinta pleza, no des-



GRAFICO N2.1 (Hoja 3&)

truye la sumislidn express anteriormaente pactadsa,

(Texto y forma del sauncio)

LEMA:‘.-.'.....

“’—M._““M.‘"‘j .
et @ Gug Gy Pk Guah Py 4oy et Gy

(Los clichés, por cuenta del anuncisnte)

Pirmedo por duplicado el presente contrato en secesne

B eeeceio 08 seevsscsssce 46 194,
BL AGENTE:
EL ANUN CIANTE:
%L CONCHSIONARIO:
| Madrid, e diez y nueve de mayo de mil noveclentoe

cuarentea y ocho.

Pirmedo: Manuel Fernéniez Teja,



L e

COMPLEMUNTO AL GRAFICO N2 1 (Hoja 1&)

CONDICIONES GENERALES DE LA FUBLICIDAD QUE SE CONTRATA
le,~ Eesta publicidsed se caracteriza pergue agrupe un do=-
terminado ndmero de anuacios, imprimidos en hojas de pa-
pel, las cuales, una vez dobladas adecuedamente, adquie-
ren la forma de un telegrema, su tamafio variard segdn los
anuncios gue contengsa,
2%,~ Todo anuncio ostenterd un lema, sl cual podria es-
ter representade por:

a) El1 nombre de un producto, marce o razdan comercial

de distinto ramo al del =snuncio
b} #1 nombre de un artista de cine o tgatro, torero
o futbolista, y

¢) Cualquier otro lema que determine el anuaciante,
5%,~ Cada »TYLIGRAMA FUBLICITARIO=, cohtendré ua texto
telegrdfico imaginario,por el cual e determinard sl te-
legrema que resulte premiado,
42, Resultardn premisdos los »PALAGRAMAS PUBLICITARIOS»
en los que figure en su texto una o varias Palebras, ya
sean como firmantes ¢ alusivas, y que COINCIDAN conm el
leme de alguno ds sus anuncios,
62,~ Los poseedores de los »TELEGRAMAS FYUBLICITARIOS»
que resulten premiados, recibirdn el artfculo que se
designe, como regalo correspondiente el anuncio cuyo le
me coincidid segdn el pdrrafo materior,
624~ Lodos los »TELEGRAMAS PUBLICITARIOS» contendrdn une
explicacidn sintética de su funcionamiento y los derschos
que concede al péblico., Irdn numerados y figurard én 8i.
tic visible la fecha a que se destinan,
¥2,~ Ceda anunciante, 8élo concederd un premia, y por

consiguiente, hebrd tantos como aunncios contenge ceda



COMPLEMAITO AL GRAFICO 12 1 (Hoja 28)

edicidn de »THLIGRAMAS PUBLICITARIOSn,
82,- Con lndependencia de los premios que otorguen los
snunciantes, el concesionarioc concederd otros por su
cuenta, por medlo de concursaocs 6 sorteos, y que igual-
mente g2e snunciarén en los »TELEGRAMAS PUBLICITARIQS».
92,. 31 lag ediciones de estos »TILEGRAMAS PUBLICITA-
RIQO3» se destinan pera su reparto en un cinamaxégrafo,
se hardn tantos ejemplares como localidades tenga aguel
y 8i se ha de distribuir en cerveoe:ias, restaurantes,
etc,, on 1m cantided de ,s... por cada ...;. anuancios,
102,~ 1 concksionario declina toda responsabilided en
la originalidad, disefios y marcass de los anunciog, co=-
rriendo de su cuenta, de los anuanciantes, las gus por
eatas u otras causas pudieran derivarse,
NOTA.~ iigtas condicionaes genersgles no limitan o impi-
den aguellas excgpcionales gue pudieran ooneeftarse.
=0=QmQm0 =0 =0mO=0m
Medrid, diez y nueve de mayc de mil noveclentos

cuarenta y ocho,

Pirmedo: Menuel ierndndez 'Teja,
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