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qne p or 20 a ñ o s , p a ra  E sp añ a  y s u s  I c u e s io n e s  se s o l i c i t a  a 

rav o r  o.e D01 JUMK EOí'-IS.-OAíVILLO, de n a c io n a lid a d  e sp a ñ o la  

re s ín e n te  en SEVILLA (E s p a ñ a ) , c a l l e  F e r i a ,  ns gg p o r : 

'^LROCEDIblENpC iuúpRr;PA&itimA COMERCIAL KmDIAE'PE BpfEBGA AL 

COMPRADOR DE UN CHEQUE NUMERAIX) 00" OPCIÓN A PREMIO ^  I T A L I ­

CO ".---------- ----------------------------------,------------------ ---------- _

-Maraoria A e s o r jp t iv a -

La p re se n te  memoria se  r e f i e r e  a un p roced im ien to  de propa** 

ganda co m e rc ia l en e l  c u a l ,  'mediante e n tre g a  g r a t u i t a  a l  c l i e n ­

te  de un cheque a l  p o r ta d o r ,  se ñ a lad o  con un mimero puede ob­

te n e r  un prem io cuya c u a n t ía  se  f i j a r á  prev iam en te  .

Ra in d u d a b le , oca c a lo  d ia  so hace más n e c e s a r ia  l a  p u b l i­

c idad  y propagan da de l a s  c a sa s  c o m e r c ia le s , p ara  poder in ­

t e n s i f i c a r  las- v a r ita s . j.*or e l l o ,  se  crean  continuam ente nuevos 

s i s te m a s  p u b l i c i t a r i o s , '  s i n  que ninguno de e l l o s  haya l le g a d o  

p or su o r ig in a l id a d  y r e s u l t a d o s  a s e r  verdaderam ente s a t i s ­

f a c t o r i o  .  Evidentem ente con ven ía  c r e a r  un s is te m a  de v e n ta ,  en 

e l  o u a l ,  como medio de a t r a c c ió n  se  e s t a b le c ie r a n  prem ios en 

m e tá lic o  de c u a n tía  e le v a d a , en r e la c ió n  siem pre con e l  v a lo r  

de l a  com pra. D espués da. un e s tu d io  d e te n id o , e l  s o l i c i t a n t e  

ha l le g a d o  a e s t a b le c e r  un nuevo y e f i c a a  p roced im ien to  de

propaganda que a v e n ta ja  c todos l o s  con ocid os y que c o n s i s t e
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en l a  c re a c ió n  

de fo  rma p r e c ie  

más a l t o  ce l a  

term inándose e*i 

dor d e l  mis :o ,
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da un t i .  o de chequ'

a ,  an a  c i f r a  comprendida e n tra  e l  mimaro uno y e l  

l o t e r í a  N acional d e l  s o r t e o  que se in d iq u e ,  de-

e l  documento e l  pago de una c a n t id a d  a l  p o r ta -

cv.ando su  número c o in c id a  con e l  premio mayor d e l

s o r t e o  que se t a r i f i q u e  en l a  'o c la  s e ñ a l a d a .

pra e fe c tu a d a

L, e s t a r á  en r e l e o ió n  con lo  im p o rtan c ia  de l a  com- 

y en a l  t a ló n  f i g u r a r á  de modo v i s i b l e ,  e l  anuncio

* d e l .  e s t a  b le  o im iento qu.s l o  e n tre g a  g ra tu ita m e n te  a l  comprador, a l  

25 c u a l  lo  ten d rá  constantem ente en lo  -memoria por e l  in c e n t iv o  d e l  

premio en p e r f e c t i v a ,  cuy.'. o b ten c ió n  p r o c u r a r á ,  r e a l iz a n d o  nuevas 

compras que lo  Je n  mayor opción a l  premio o f r e c i d o .

.31 cheque c i t a d o  l l e v a r á ,  además d e l  membrete de l a  c a s a  anun­

c ia n te  e l  texu^ qur s i g u e :  " f u g a r á  a l  p o r ta d o r  l a  can tid ad  de X 

30 p e s e t a s  ( s e  h a rá  c o n s ta r  l a  c u a n t ía )  s i  e l  p r im er premio de l a

l o t e r i í  N ac ion a l cuyo s o r t e o  se  c e l e b r a r á  en ñ a d r id  e l  l i a  (aq u í  

lecha s e l  s orto o) co in c id e  con e l  número que c o n s t a  en l a  p a r t e

s u p e r io r  l e ás  t

l e  fe cha do su

35 . p r e se n te  l e Ent

3 a gu Idea e nte

b a sa d o ,  en que

40

íegc r  ib  i re si o

l e  misma.

r i s te n a  le  p u b l i c id a d  que e s t á

a l  e f e c t u a r  l a  o p erac ió n  de un cheque po r  l a  c u a n t ía  de 2 5 0 , 500

ó 1 .0 0 0  p e s e t a s  ,  según  l a  im p o r t a d a  d compra e f e c t u a d a ,  cu­

ya. ca n t id a d  le  s e r á  ab on ad a , s i  e l  p r im er premio de l a  L o t e r í a  

r a c i o n a l  d e l  s o r t e o  que se  s e ñ a l e , c o in c id e n  con e l  número r e s e ­

ñe do en e l  cheque.

E l  p a g o ,  como he -ios in d ic a d o ,  ae h ará  a l  p o r t a d o r  con lo  que 

e l  documento c o n s t i tu y e  u.n m agn ifico  y e f i c a z  medió de p u b l i c i d a d ,  

45 ta n to  por e l  a t r a c t i v o  que supone a l  p e rc ib o  .p o s ib le  de l a  c a n t i ­

dad e s t i p u l a d a ,  como por  que , s ien d o  e n tre g ad o  con a lg u n a  a n t i c i ­

p a c ió n  a l a  fech a  en que se  ce le b re  e l  s o r t e o ,  ee conservado  du­

ran te  a lg ú n  tiempo en s i t i o  v i s i b l e  co n st itu y en d o  a s í  una i n i n t e ­

rrumpido p ro p agan d a , ya que e l  poseed or ha 3.$ e s t a r  pendien te  en
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todo momento d e l  r e s u l t a d o  l e í  s o r t e o .  " *

' i n v i i m i  o A p i c e s

. *'e r e i v i n d i c a  crnao de i..: p r o p ia  y r r e ^  invenoión :

1 ^ .  Irooefti^iEY-to de p ropa . and a . o r me r  o i  a.q . meliamta e n t r e g a  a l  

comprador l e  un cheq-3  numerado con opción  n .yemio en m e t á l i c o ,  

en e l  que r e i v i n d i c a  e l  cheque a p r é s e n t e l o  en e l  e j e m p l a r  

<3ALjonto, cryo Aeoo. r c l í o  es o b j e t o  e l  orterpo . o á s t e  m enoría ,  

que igualmente quelo  . r e iv in d ic a d o  p o r  CünstrGym.r n,.-.oos una misma 

c o s a  con c a r á c t e r  de im pos ib le  s e p a r c o i ó n .  jgi r e f e r i d o  cheque 

e s t d  c a r a c t e r i z a d o  porque e -  su p a r t e  s u p e r i o r  i z q u i e r d a ,  l l e v a  

de forme d e s t a c a d a  e l  anuncio de l a  o a s a  que e f e c t ú o  l a  p ro p a­

ganda ;  a l  centro  y he modo l e í b l e ,  va d i s p u e s t a  una c i f r a  com- 

p reu e lna  entro  e l  .número uno y e l  más apto  de l o s  qua i n t e g r e n  

en. s o n é  de l a  ^ .osar io  ' a c io n a l  . c o r re sp o n d ie n te  a  l a  fecha  en 

q îe se  ind ique  en e l  dooutaento. A l a  d e r e c h a ,  tai^bien en l a  p a r t e  

s u p e r i o r  f i g u r a  l a  f r a s e :  *P o r  p e s e t a s ^  a c o n t in u a c ió n  de l a  cual 

se  f i j a r á  I r  c a n t id a d  o p a g a r  según l a  c u a n t í a  .del p rem io .

Ba jo  e s t o s  d a t o s , aparece  e l  s i g u i e n t e  t e x t o r  "P a g ará  a l  p o r ­

teo, o r ,  l a  cr-.'is, i :r-. da . . . . . .  13 s a t a s  f i a  niana in d ic a d a  a n t e s )

s i  ej. g r  ir3<jr premio de l a  .. o t a r i o  h u o i o n a l , cuyo s o r t e o  s e  ca­

lo  o r a r á  eii -.r;rid e l  -l ia . . . . . .  ( a q u í  l e  " ? cha d e l  que ú e  s e ñ a l e )

c o in c id a  con e i  núoero ( a q u í  el' nua5 .r0 r̂ .ê  cheque) . seguidamen­

te .i.i^u.raj.-á x<.-. Q.. -¿o expide y l a  f i rm a  de l a  per sona

re sp o n sa b le  ue l e  'Cnti^ac . l i b r a d o r a ,  e s t o n i o  d icho  documento

u L¿a.,.s. '--L ' ^ i r o  tio..,po coi.', e i  s o l l o  de l a  c a s a  que lo  ex­
t i e n d a .

8 a .  i-roce ̂ m i e n t o  te  propaganda según  A a t e r t o r  re iv in d icac ió n ,
c a r a c te r í z a m e  porque a l  e f e c t u a r  l a  compra ge e n t r e g a r á  g r a t u i ­

tamente a l  o r i e n t e  un e je m p la r  del  mismo, por  l a  can t id ad  de 

<450, 5-X) á 1 .^0  0 p e s e t a s ,  según r -  im p o rtac ie  da l a  operac ión  

r e a l i z a n a .  ^  c a n t id a d  e s t i p u l a d a  en é l  cheque, s e r á  abonada a l  

p o r t a d o r  s r  número reseñado  c o in c id e  con e l  co rre sp o n d ien te  

a l  premio mayor ,1.0 q,, y .^ter ie  N ac io n a l  d e l  s o r t e o  q^g g@ indique 

en e l  documento .
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