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PATENXTRE DE INVENCION
por veinte Afios, € favor de DON JUAN GODMES MIRALLBS
Bapafiol, natural de Fortumas, provineis de Iareis y
eom domisilic en Madrid em salle del Dostor Castelo
merc dose, htruﬁo:l.o Centro Isquierda de »UN NUR
VO SISTEMA DE VENTA Y PROPAGANDA»

MEMORIA
Hl SISTEMA DE VENTA Y PROPAGANDA que se¢ deseride
a continmuasidm, tiene por fin esencisl erear un AGRN
TR DE PROPAGANDA en cads uno de¢ 1los Clientes de les
distintos Estableeimientes Cemerciales £ Indusmtria-
les adheridos sl SISTEMA.

Del nismo modo que el Comereio y la Industria eam
general destina un taato por ciento del importe de
las ventas gue resiliss,para rexmnerar el trabajo de
sus Agentes y Representantes; asi, ¢l SISTEMA que
20e osups estebleece un dezenento para eada unmas d&e
les compraas que efectue sumalquier Cliente de tode
Bstablesimiente shderido al SISTEKA:; enyos dessuen
tos sonvenientemente sombinsdos y dirigidos preper
eionan & los Comereiantes uns esdems de¢ Clientes gue
80lo efectuan sus eompras em les Hstadbleeinientos

séheridos y a todos los Cempraderes las ventajas si
guientes-18 E1 sherre de¢l tanto por eiente gque fije
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cada Comerciante en teda comprs gque realice y -28.
Propecionarle el medio mas eficax para que comstitan
Joendeee ex AGENTE DE PROPAGANDA 4ifumda y asredite
el SISTEMA ebteniendo eomo remumerseion immedista’
1s sdquisision sompletamente Gratis de los articulos
que eotidiana y sueesivamente temga que somprar,
Para comseguir loa fimes propuestea, el SISQM
se suxilia de unos IMPRESOS que sonstan de dos par
tes;: unaf la de¢ mayor tamafio) que demomimaremos MA
TRIZ y etra(formada por varias de menor tamafio) gue

distinguiremos eom el nombre de VALES, A ocada MATRIZ
se le asignard un valor fijo (que llesmaremos REPRESEN
TATIVO) ¥ & ¢ada VALE uma fraceion del mismo, pewe
calenlado de mode que la suma de los valores de te

dos los VALES que integran esda IMFRESO sea igual

61 valer REPRESENTATIVO que se le asigné s la MATRIZ.

Come estos valores REPRESENTATIVOS sustituysan, en
cads eompra, £ la momeds en la proporeiom del tamto
por siento de deascuento que sads Comersiante comes
40 se hase presisc disponer de IMPRESOS euyos vale
res REPRESENTATIVOS sean eamtidsdes distintas umas
de otras, para combinarlas(de ijual mamera que se
haee eon la momeda) eon el fim d¢ poder extremr ».
siempre em IMPRESOS € oada Comprader un valor REPRE
SENTATIVO exactamente iguel sl importe & valer resl
de sada una de sus eompras,

Si demeninamos IMPRESOS de una misma CLASE a tedos
los de¢ un mismo vadsr REPRESENTATIVO y agrupamos to-

dos los de una misms CLASE somstituiremos lo que en
on lo sucesivo llamaremos SERIE. Para distinguir las

SERIES 4e¢ une CLASE de las de otra, agregaremos umes
letrs mayuseula que definird su valor REPRESENTATI

Vo~ Ejemplo~ Teda SERIE-i- comprenmderd solamente I M
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PRESOS de valor REPRESENTATIVO de uma Peseta;toda SE
RIE 9B- los de d0oe Pesetes;tods SERIE -0~ loe de tres
Pesetas y asi sucesivamente,

Claro eetf que para que osia SERIE mo eomste de um
nuzero ilimitade de IMPRESOS es neeesario subdividir
las, Omda una d6 estas Subdivisiones ss distinguird
de il- demas posponiendo € la mayuscula gue defime su
CLASE un xmumero Romeno(por ordem nmaturel de ls mume=
ragion) que indieard su ordem de emision.Dishas Sub~
divisiones gqomatardm de ur muxers determimsdo y fijo
de INFRESOS, mumersdos todos los de esds uns eem ea-
racteres Arabes, ssgun el ordem msturel, tambiem de
ls mumerseion
Pars que el Pfblieo en gemerel, pueda aproveshar las
ventajas del SISTEMA; em los IMPRESOS se dardm ims
truceiones &l mismo; aei, como para evitar la infla~
eion 6 saturseion del merasdo se limitard el plaso
de velides d4e los VALRS »

Com ¢l fin de estimular al Pébliso para que se su-
me al grupo de Compradores ya adheridos al SISTEMA
se establecerdn premios, en ecombinacion som 1a Lote~
rie Nscional ¢ que serdn sacedos a la suerte em loa
Sorteos especiales qus verifiesard la #mpress emcar
geda de ejereer el SISTEMA.

De cuanto antecede, se deduee que eada IMPRESO ha
de estar 1ntogrado por MATRIZ ¥ um numero determina
@0 de VALES(variable eom la CLASE) ealeulado el va
low de eetos dltimes, eomo ya se ha disho,

Cads MATRIZ llevard impreso en au anvereo y revers
8¢ imdistintsmente (a) 21 NUMERO ARABE que expresa su
orden ds emisiom demtro de oesda SERIE, (b) La letra
meyuseula antepuseta al mumerc Romano gue indies el
numerc de SERIES de su CLASE pueetas en sirculacion

(s)
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(e¢) Las imstruceiones a los Compradores pars que pue-
dam comseguir en sus compras sucesivas los deseuen
tos que fi)s csds uno de los Comereiantes adheridos
(d-) Las instruceionea generales psra que puedan eom
seguir completamente GRATIS sus ecompras y (e) Las
ROTMAS 8 Que -hn de ajustarse para aspirar s loa PRE
MIOS establesidos por el SISTEMA,

Cada VALE llevard impreso indistiatapemte en su
anverso y reverso~l12- Su preeic & valor que se ssig-
s en vonta‘ ¥y =22« Ls fesha de cadueidad € partir
de la eusl pierde tode sm waler,

Uns ves expuesto lo que antesede vamos s expomer
¢l mesaniamb ¢ msnera de opersr em gque se funad el 5I8
TEMA en virtud del gue, el Comereiante y Comprader
adherides se benefician de las siguientes ventajes,
VENTAJAS PARA EL COMERCIANTEe Como los IMPRESOS (I m
tegrados po;: MATRIZ y VALES) origiman unas eomeatema
eién § esdema gqus estimula a los Comprsdores que se
adhieran £ efectusr sus ecmpras unicamente en los
Batadlecinientes adheridos , es faeil observar que
duplieardn,cuando memos, sus ventaa diarias, y ecme
les gastos gemerales de¢ su Establecimiento no sufrem
variseion, sunque vemdan mss barsto obtemdrém balan-
ees mas produsPives; y en su somsecuemeia todo Comer
eisnte(venda al eentado & £ plasoa) sl adherirse al
SISTEMA se somprometerd-19- A fijarbel tanto por eiem-
to que deseontard en los artisules que vemie-28- A
HRTEAT1O08 60n 0l precio de venta al ecantado-$f- 4
escloear em los Escaparates ¢ en los sitios mas visi-
bles pars el Pddlico en gemeral Carteles em los gque
@e exprese el tamto por siento 4e¢ deseuento que con-

ecode en cade uno de 4Aiehos articulos-49« 4 entregar
& sada Cliente per eads eompra que efestue la samti-
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ded de¢ IMPRESOS msossaria pars que lae suma de¢ sus
valores REPRESENTATIVOS ses igusl al valor resl ¢
importe de¢ le eompra, =6~ A deseomtar £ esds Clien
te ox toda eompras que efectue ol tante por eisante
a que @e haya somprometido ecm la Expresa gue ejer
sa ol SISTEIA y en su eonsesusnsia admitir{ para ps
g0 de toda eompra VALES por el walor del dessuento
persibiendo molamemte en moneds eorriemte ol reste
del importe,
VENTAJAS PARA LOS COMPRADORES-~ I8s prineipales be
nefieios que les proporeiomard el SISTEMA, pueden
resunirse en los siguientes, segun ya se ha 4ieho,
«X%« Ahorrarse el tamto por ciento corro-poﬁdionfo
on oada compra-22. Qomprar completamente GRATIS y
-fio~ Ser agracisdo eon eualquiera de los PREMIOS
que destina 2 los mismos el SISTEMA.

ABORRO DEL TANTO POR GIRNTO ESTABLECID@ EN CADA
URO DE LOS COMERCIOS ADHERIDOS-Para somsguirle, te
do Comprader exijird del Comereiante al efectuas uma
sonpra eualgquiera IMPRESOS DEL SISTEMA por um valer
REPRESENRRTIVO igusal al valor real de¢ la misxa ¥y so-
10 sbonarf:(a)en VALES (de los que temge em au poder
prosedentes de¢ sompras amteriores| la camtidad a gque
aseienda ¢l dezouento establecido y (b) en momeds
el reste hasta sompletar el importe total, Rjemple
Supongamos gue el dsseuento estabdlecido en un Comer
eio eualquiers sea el DIEZ per eiemto & imaginemos
un Cliente(no aherido todavia) gque en un mismo &ia
€ en dles distintos tenga Qque efestuar las tres eom-
pras sigunientes:1®* Una Corbata )= 28. Um par de Zaps
tos y 3%« Un Abrigo- euyos preefos sean respestiva
mente de DIEZ, CIEN Y MIL Pesetas.~ Al somprar la

Corbate se le regalarda IMPRESOS 4s um valor REPRESEN
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ZATIVO de DIEZ PRSETAS y pars pag; 51929% Ln%orto' ten
drd que adonar DIRZ PESETAS em momeds, sin que se
le haga deseusmto alguno(ys que por s»r nuevo adhe
rido no posee ningun VALE procedente de sompras en
teriores )= Al eomprar los Zapatos se le regalardn
IMPRESOS de un valor REPRESENTATIVO de CIEN Pesetas
7 solo tendr{ que pagar NOVENTA Pesetas en momede
¥ DIEZ Pesetan en VALRS procedentes de la primers
sompra~- Al adquirir el Adrigo se le regalardn IMPRE
808 4e un valor REPRESENTATIVO de MIL Pesetas y so
lo tendrf que abomar NOVECIENTAS Pesetss en lMomeda
¥ las CIEN Pnotavl restantes en VALES proeedentes
de la segunda eompra, 1o que comprueba gue en ls SE
GUNDA Y TERGERA sempras ha obtemido um ahorre del
DIBZ POR CIENTO.

COMPRA GRATIS=S8i el Cliemte del Ejemplo anterior
vende entre sus amistades los VAEES que le regalaroa
on lea TERCERA eompreaal presio mercado em los mismos
o8 evidente gque se resarce de las MIL Peaetas que
desenmbolsé y en su eonseenencie le han resultadc eom
Pletamente GRATIS la CORERATA, 2&s ZAPATOS Y el ABRI
a0,

Tambien existe una veriamte intermedia entre la com-
pre eompletamente GRATIS y el ahorro del DIEZ por
oicnto‘ del ejemplo snterior. En efechpe,si el Cliemte
del ejemplo anterior vende entre sus amistades los Vi.
LES a 1le mitad dsl precic mmreedo en loe mismos, es
evidente que 502 se resaree d» QUINIENTAS pesetas
de las MIL que desembolsd, resultamdole eompletamen
te GRATIS le CORBATA Y los ZAPATOS y & mitad de su
preaio el ABRIGO, Iaes amistades gue le comprarom los
VALRS a mitad de au valor, al efestuar su primsra
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sompra 10 haoen eon un ahorro del e¢imco por eiento
de la cantidad que hubieran tenido que sbonar en mo
neda 8i no se hubiesen aprovechsdo de la VENTAEAS
dsl SIéTm. ¥ya que ¢l DIEZ por eiento gque aboman
en VALES so0lo les s costado la mitad,

PREMIO8- Conservando todo Compraior las MATRICES que
86 le regalan en cadsa eompra que realizs hasta final
del afio de¢ su emision pmeden aspirar a los PREMIOS
que mensual y anuslmente establece ol SISTEMA,
CADUCIDAD d4e 1los VALES- Pars evitar le imflaeion ¥y
estimalar al Pébliec a que se somstituya en um AGEN
TR DE PROPAGANDA eficas, se fija a los VALES un pls
50 de valides &urante ¢l onal todo Comprador pueds
utilisarlos para sbonar los deseuentos de sus compras
sucesivas asi eomo tambien puede venderloa entre sus
anistsdegiperoc passdo disho plaso, pierdem todo sm
valor,

e O T A seeecesanm
Por la presenta Memoria se reivimdica:
PRIMERA= EL SISTEMA propiamemte dicho, que consiste em
unos IMPRESOS(en papel,eartom,scartulina € otra mate
ria cuslquiers apropisda) formsdoa por dos partes:
una({la 4s mayor tammfio) que demominamos MATRIZ £ la
que 8¢ leo asigne un wvalor fijo-gue llaramos REPRESEN
PATIVO~ y otra (formads por varias de memor tamafiod
que distimguiremos eon el mombre de VALES £ los que
8¢ les asigna un valor frasciomario del que se le
tiigl‘ a 1s MATRIZ a que pertenecem; pero saleuld
do de mamera gque la sums de los valores de todos

ellos ses igusl al de dicha MATRIZ;suyos VALRES, se

utilizax para ghonar eom ellos los descuentos es
tablecidos por los distintos Comersiantes sdheridos;
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Par: o
dessuentos, gque convenientemsnte sombinados proper
cionan =12- El shorro del tanto por ciento que fije
todo Comereismnte en cads compra que efectue cualquier
Cliente=28~ El medio mss eficas para que sonstituyen
dose eada Comprador em AGENTEZ DE PROPAGANDA difumda
¥y soredite ol SISTEMA(vemdiendo emtre aus amistades
diehos VALES sl precio mareado em los mismos) odte
aiando eomo remmnerssion inmediata lea adquisieion
eompletamemte GRATIS de las eompras que realiees ¥y
«32 Crear la soneatemmcion ¢ osdens que estimmla @
los Compmsdores que ss adhieran, £ efectuar sus com-
pras unicamente en los Establecimientos adheridos.
SEGUNDA= UN NUEVO SISTEMA DE VENTA Y PROPAGANDA.

La presente Memoria oconsta de oecho paginas mecano
grafisdas por una sols cars
Madrid dcce de Pebrero de mil novecientos cuaren

ta y ocho,
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