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P A T E N T E  D B I N V E N C I O N  
por  v e in te  AZea, ^ fb vor A# DON JUAN G&MEZ MIRALLES 

E sp añ o l, n a tn ra l A# A r t e s a , p ro v in c ia  A# M uráis y 

con A em ieilio  en ÍB^AriA en c a l le  Ael D octor C áetele  

nnmero doce, B n trean ele Centro Isqn ierA a Ao ^UN NUB 

YO SISTEMA. DB VENTA Y PROPAGANDA"

M E M O R I A
NI SISTEMA DB VENTA Y PROPAGANDA qne oo A*sorib* 

o continuación, tiene por fin eeenoiel orear nn AGEN 
10 TE DE PROPAGANDA en ceda nno Ae los Cliente# Ae le*

Aietinte* Batebleeimientea Cemereialea 4 InAmetria- 
le* aAheriAee al SISTEMA.
Del mismo moAo qne el Comeréis y le Industria en 

general Aeetina nn tanto por eiente Aol importe Ae 
15 lee ventas qne rearliza.para remanerar el trebeje Ao

ens Agente# y Representante*; asi. el SISTEMA qne 
mee ocnpa eatebleee nn Aeeenente pare eaAa nna Ae 
lee compras qne oíoetne enalqnler Cliente Ae teAe 
Betebleeimiente ehAeriAo al SISTEMA; enyee Aeaenem 

SO tea convenientemente combina Aos y AirigiAos preper
eienan e lea Comerciantes nna eaAona Ae Cliente# qne 
mole efeetnan ana eenprae en lea Establecimientos
adheridos y e toAoa lea CempraAarea lea ventajea ai 
gnientce-1* El aberre Ael tanto per eiente qne fije
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cada Comercianta an toda compra qua roalioo y -2*- 
Propocionarlo #1 medio mea oficia pira que eonatitu 
yendoee oí AGENTE DE PROPAGANDA difundí y acredito 
ol SISTEMA obteniendo como remuneración inmediata 
la adquiaicion completamente Oratia do loa articulen 
que oetidiano y aueooinnento tenga que comprar.
Pora conseguir loa finca propuoatoa, ol SISTEMA 

ao auxilia de nuca IMPRESOS que eonatan do don par 
toa; una# la de mayor tamaño) que donominaroaMa MA 
TRIE y otra?formada per varias de menor tamaño) que 
diatinguiromea con el nombro de VALES. A cada MATRIZ 
ac le aaignard un valer fijo (que llamaremoa REPRESEN 
TATITO) y a cada VALE una fracción del míame, pono 
calculado do modo que la aurna de los valorea de te 
dea loa VALES que integran cada IMPRESO aoa igual 
al valer REPRESENTATIVO que ae le asigné a la MATRIZ.
Como oatoa valorea REPRESENTATIVOS sustituyan, en 

cada compra; 4 la moneda en la proporción del tanto 
por cionte do doacuento que cada Comerciante comee 
do ac hace precian disponer de IMPRESOS ouyea vale 
roa REPRESENTATIVOS aoan oantidadea diatintaa unan 
de otrae, para combinarla a(do igual manera que ao 
baeo con la moneda) con el fin do poder entregar * 
aiempre en IMPRESOS ^ cada Comprador un valor REPRE 
SENTATIVO exactamente igual al importe ¿ valor real 
do cada una de aua compro*.
Si Aenominanoa IMPRESOS do una niama CLASE a todoa 

loa de un mlamo vagar REPRESENTATIVO y agrupamoa to- 
dea lea de una misma CLASE aonatituiramoa lo que on 
on lo aneoaivo llamaremoa SERIE. Para distinguir laa 
SERIES da una CLASE da laa do otra, agrega remo a una 
letra mayúscula que definirá sn valor REPRESENTATI
V#- Ejemplo- Toda SERIE-A- comprenderá ao lamenta I M
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BEESOS 4a Ya lar REPRESENTATIVO 4a ana Peaeta;toda SE 
RIE 45- los 4a 4oa Beaetaa;toda SERIE -0- loa 4a traa 
Beaetaa y a^l aneaaivamanta.
Claro aatí qae para que cada SERIE ao conato de aa 

numero ilimitada 4a IMPRESOS aa aaaaaario aubdividir 
lee, Cada aaa de aataa Subdiviaionea aa diatingulrí 
da laa daMa peapoaiaade 4 la mayuaeula que dafiaa aa 
CLASE aa numero Romano (por orden natural da la nume­
ración ) qaa indicará aa orden da emiaion.Diahas Sub- 
diviaienaa conatarín da aa ñamara determinado y fijo 
da IMPRESOS, aameradaa tedoa loa de aada ana aaa ca­
racteres Arabaa, cagan ^  orden natural, también da 
la namaraaion
Para que al Bíblico en general, pueda aprovechar laa 
ventajea del SISTEMÉ; en loa IMPRESOS aa dar4a ina 
traccionea al mismo; aai, como para avitar la infla­
ción í saturación dal mercado aa linitarí el place 
de validen da loa VALES#
Con al fin Aa eatimular al Bíblico para que aa cu­

ma al grupo da Compradorea ya adheridos al SISTEMA 
aa eatableeerdn premios, en combinación con la Late­
ría Racional 4 que aerín aaoadoa a la cuarta en loa 
Sortcoa aapacialaa que verificará la ^eproaa anear 
gada de ejercer el SISTEMÉ,
De cuanto anteeodo, ae deducá que aada IMPRESO ha 

da catar integrado por MATRIZ y un numero determina 
do do VALES(variable con la CLASE) calculado al va 
loa da aatoa íltinee, como ya aa ha dicho.

Cada MATRIZ llevarí impreso an au anvarao y rever- 
ce indiatintamante (a) n  ROMERO ARABE que exprcaa an 
orden da emiaion dentro de eeda SERIE, (b) La letra 
maymaenla antepueata al numero Romano que indica al 
numero de SERIES de au CLASE puaetaa en circulación
(a)
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(e) Laa instruccionea a loa Compradorca para que pme- 
dan conaeguir an ana compraa amceaivaa loa deaeuen 
toa qme fija cada amo da loa Comeraiantaa adheridoa 
(d-) Laa inatruocionea gemaralea para qme puedan eom 
aegmir complétamenta GRATIS ama compraa y (a) Laa 
normaa a qme han da ajuntaran para aapirar a loa PRE 
MIOS catableeidoa por el SISTEMA#
Cada VALE llevará impreco iadiatiataaomte om am 

amvarao y reverao-1*- Sm precio á valor qme ae aaig-A
ma em venta y -S*- La facha de cadmcidad á partir 
de la anal pierde teda am valer.

Uma vea enpmoeto lo qme antecede vamoa a exponer 
el neaamiamb á manera de operar en qme ae tañad el SIS 
TEMA en virtmd del que, el Comerciante y Comprador 
adharidoa ae benefician de laa aigmicmtca ventajea. 
YERTA JAS PARA EL COMERCIANTE- Come loa IMPRESOS (1 n 
tagraden por MATRIZ y VALES} originan mna concatena 
eián 4 cadena qme entinóla a loa Compradorca qme ae 
adhieran á efectuar ama compraa únicamente en lea 
Eatabloeiniantea adharidoa # ea fácil obaorvar que 
duplicarán,cuando menea, ama ventea diariaa, y cene 
lea gaatea gcneralea de am Eatablacimiento no amfren 
variación, aunque vendan mea barato obtendrán balan­
cea nao produepivea; y en am cenaanuencia todo Comer 
ciento (venda al contado á á planea} al adherirán al 
SISTEMA ae comprometerá-**- A fijar bol tanto per cien­
to qme doacentará en lo8 articulen qme venda-**- A 
narearloa con el precio de venta al cantado-**- A 
colocar en loa Eaeaparatoa á ea loe aitioa mea viai- 
blea para el Páblieo am general Carteloe en loa qme 
ae oxpreae el tanto por ciento de deacmcnto que con­
cede en cada uno de diehoa artienloa-d*- A entregar
a cada Oliente per cada compra qme efectúe la eanti-
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4*4 4* IMPRESOS acocearla par* que lee suma 4e ana 
valoras REPRESENTATIVOS eee igual al valer real á 
importe 4e le compra. -6- A descontar á eeAa Clion 
te en to4a apmpMt que efectúe el taute per eieute 
a que ae haya aomprometido son la Enrosa que ajear 
ee el SI8TEÉA y en au aonaoauanaia admitirá para pa 
ge da toda compra vai.ua per al valer del deaeaeate 
paraibiondo aolamomto ea mozada eerrieute el reate 
del iapertet
VENTAJAS EIRA LOS COMPRADORES- L*s principales be 
uefieioa que lea proporcionará el SISTEMA, pueden 
resumirse en lea aiguientea, según ya ae ha Aiehe, 
-&** Ahorrarae el tanto por ciento eorreapondiente 
en oada eompra-2^- Comprar completamente CHATIS y 
-%o- g*r agraciado con cualquiera de los PREMIOS 
que destina .a los miamos el SISTEMA.

AHORRO DEL TANTO POR SIENTO ESTABLECIO* EN CADA 
UNO DE LOS COMERCIOS ADHERIDOS-Para eonaguirle, te 
do Comprador axijirá del Comerciante al efectúa# una 
eempra cualquiera IMPRESOS DEL SISTEMA por un valer 
HEPRESENEZTIVO igual al valor real de la misma y so­
lo abonará: (a )au VALES (de lea que tenga en au peder 
procedentes de compras anteriores^ la cantidad a que 
ascienda el descuente eatableeide y (b) en moneda 
al reate hasta completar el importa total# Ejemplo 
Supongamos que el descuento establecido en un Cerner 
eio cualquiera sea el DIEZ por ciento % imaginemos 
un Clientefno aherido todavía) que en un mismo dia 
á en dias distintos tenga que efectuar laa tres com­
pras siguientes:!* una Corbata)- 2*- Un par de Zapa 
toa y 6*- Un Abrigo- cuyos preedoa sean respectiva 
mente de DIEZ, CIEN T MIL Pesetas#- Al comprar la

tBoshmtm ae le regalarán IMPRESOS de un valor REPRESEN
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**" 18 24TATITO A* DIEZ PESETAS y par# pago de su importe ten 
drd qua abonar DIEZ PESETAS an nonada, ain que ae 
la baga descuento alguno fya que por aar nuevo adha 
rido no poaea ningún VALE procedente de compras en 
terierea)- Al eeaprar loa Zapatón ae le regalaran 
IMPRESOS Ae un valor REPRESENTATIVO Ae CIEN Pesetas 
y solo tendrá que pagar NOVENTA Pesetas en nonada 
y DIEZ Pesetas en VALES procedentes de la primera 
esmera- Al adquirir el Abrigo se le regalarán IMPRE 
SOS Ae un valor REPRESENTATIVO de MIL Panetas y ao 
le tendrá que abonar NOVECIENTAS Pesetas en Manada 
y las CIEN Pesetas resuntas en VALES procedentes 
de la segunda compra, lo que comprueba que en la SE 
CUNDA T TERQERA ceapras ha obtenido un ahorre del 
DIEZ POR CIENTO.
COMPRA CRATIS-Si el Cliente del Ejemplo anterior 

vende entre sus amistades los VANES que le regalaron 
en la TERCERA eompraal precio marcado en los mismos 
es evidente que se resarce de las MIL Pesetas que 
deaeniboleá y en su consecuencia le han resultado eon 
pintamente GRATIS la CORBATA, Ada ZAPATOS T el ABRI 
00.
También existe una variante intermedia entre la com­

pra completamente GRATIS y el ahorro del DIEZ por 
ciento del ejemplo anterior. En efec#e,si el Cliente 
del ejemplo anterior vende entre cus amistades los VA 
LES a la mitad del precio mareado en loa mismos, es 
evidente que sod se resarce de QUINIENTAS pesetas 
de las MIL que Aesembolná, resultándole completamen 
te GRATIS la CORBATA Y lea ZAPATOS y a mitad da au
praaio al ABRIGO. Laa amistades que le compraron les 
VALES a mitad da au valor, al afoatuar su primars
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compra lo hacen con nn ahorro del cinco por ciento 
de le cantidad qne habieron tenido que eboner en no 
nade ai no ae hnbieaen aprovechado de le vaneen*a 
del SISTEMA, ya qne el DIEZ por ciento qne abonan 
en TALES aolo lea be coatado la mitad,
PREMIOS- Conaerrando todo Comprador lea MATRICES qne 
ae le regalen en cede eompra qne realice haata final 
del año de an emiaion pneden aapirar e loa PREMIOS 
qne nenanal y asnalmente eatableee el SISTEMA, 
CADUCIDAD Ae loa TALES- Para evitar le inflación y 
eatimnlar al píblieo a qne ae eonatitnya en nn ACJBy 
TE DE PROPAGANDA eficaz ae fije a loa VALES nn pía 
ae de validez dorante el anal todo Comprador pnede 
ntiliaarloe para abonar loa deaenentea de ana coapree 
oncea iva a aai como también pnede venderlea entre ana 
ami atadas ;pero pecado diehe place, pierden todo an 
valer.

Por la preaente Memoria ae reivindica:
PRIMERA- EL SISTEMA propiamente dicho, qne conaiate en
nnoa IMPRESOS (en papel,cartón,cartulina % otra mate
ría cualquiera apropiada) formadoa per doa partea:
nna(la de mayor tamaño) qne deneminemoa MATRIZ df la
qne ae le aaigna nn valor fijo-qne llamamoa REPRESEN
TATITO- y otra (formada por vnriaa de menor tamaño-}
qne distinguiremos con el nombre de TALES % loa qne
ae lea aaigna nn valor fraccionario del que ae le
aaign% a la MATRIZ a que pertenecen; pero caleuld
de de manera qne la aúna de los valeres de todoa
ellos cea igual al de dicha MATRIZ;cuyoa TALES, ae
utilicen para abonar con ellos los desenentoa ea 
tahlecidoa por loo diatintoa Comerciantea adheridoay
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deseuentos, que oonvenientemante combinados propor 
clonan -1^- El ahorro del tanto por eianto que figo 
todo Comerciante an oada compra que ofaetna cualquier 
Cliente-2a- El medio mea eiieas para que aenatituyen 
done eada Comprador en AERETE DE PROPAGANDA difunda 
y aerodite el SISTRMAÍvendiendo entre aua anietadea 
dichos VALES al preaio mareado en loa mismoa) obte 
miando eomo remuneración inmediata la adquisición 
eompletamente QRATIS de lea eempraa que realiee y 
-3" Crear la comee tena eion d eadena que estimula a 
loa Compradores que se adhieren, 4 efectuar sus com­
pras únicamente en loa Estableoimientos adheridos# 
SEGUNDA- UN NUEVO SISTEMA DE VENTA Y PROPAGANDA.
La presente Memoria consta de ocho paginas mecano 

grafía das por una sola oara
Madrid dooe de Febrero de mil novecientos eneren 

ta y ocho.
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