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EXPEDIENTé: MODELO DE UTILIDAD
Titular: D, FERNANDO ABDALLA
Nacionalidad: Inglesa

Domicilio: VALENCIA - Avda. del Cid, 114

Objeto: MMOTIVOS PUELICITARIOS DE OBSEQUIO CON IN=-
CORPORACION DE FOTOGRAFIAS DE CARACTER PAR

T "
Prioridad: - TCULAR

MEMORIA DESCRIPTIVA

En la presente Meﬁoria Descriptiva se dan a
conocer las caracter{sticas esenciales de unos motivos
publicitarios de obsequio con incorporacidén de fotogra
fias de cardcter particular, a favor de cuyo titular
ge solicita el privilegio de exclusividad reconocido
y concedido por la viéente Ley de la Propiedad Indus-
trial, para su fabricacidén y venta en Espafia.

La finaslidad del objeto de nuestro expedien-
te, es la de proporcionar un motivo publicitario que
puede entregarse como un obsequio de cierta utilidad

pero que, ademés de esta utilidad, reuna en su estruc-
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tura un detalle o motivo de atraccidén personal de la
persons obsequiada, qué le haga sentir un especial apre
cio por el objeto en cuestidn, para que, no sbandonando
su utilizacién, recuerde con afecto y agrado el estable
cimiento que le ha hecho el obsequio, cuyo nombre figu-
rard en el mismo,

Para conseguir con éxito esta finalidad, se
planteaban dos cuestiones a resolver. La primera de
ellas - dofuds sencille factura- consistfa en la selec-
cién de 1los objetos apropiados para la publicidad que
se pretendfa conseguir, teniendo en cuenta que, con el
fin de logar mayor difusién, debia de tratarse de obje-
tos de bajo coste, pero de uso diario, para que la fre-
cuencia de recuerdo de la casa obsequiadora fuera 1o
mds amplia posible. As{ pues, y sin que su enunciado ten
ga cardcter limitativo se seleccionaron, como objetos
més apropiados: agendas, ceniceros, llaveros, calendariJs_
de bolsillo, carteritas de cerillas, etec, etc, aunque
naturalmente, en algunos casos pueden adoptarse otros
objetos de mayor entidad que los mencionados.

La segunda cuestibn a resolver -basmtante més
compleja que la primera- consistia en buscar el motivo
que, incorporado al obsequio, hiciera mds entrafiable su
uso y evitara que, al cabo de algin tiempo, el usuario
abandonera el objeto y quedara pars siempre perdida la
posibilidad de continuar haciendo propaganda para la ca-
sa obsequiedora. Ante esta tesitura, el elemento incor-
porado como eficaz étractivo es lg propia fotografia de

la persona objeto del obsequio, ya que nade puede resul-
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tar mis agradable para cualquier persona. -

Con el fin de aumentar el atractivo y la sor-
presa del obsequio, la folografia de la persona, fami-
lia o0 grupo a que se destina el obsequio, puede ser to-
mada sin previo aviso e, incluso pasando inadvertido pg

ra el interesado. Ello hace que nuestro procedimiento

en cuyos vestibulos, comedores o salones de lectura,
pueden obtenerse con Ffacilidad las fotografias destina-
das a ser incorpbradas a los motivos publicitarios, pard
luego obsequiar con ellos a los propios clientes foto-
grafiados.

En el plano adjunto, que se ha considerado coy
veniente aportar al expediente, se recogen algunos ejem
plos prdoticos de aplicacidén de nuestro motivo publici-
tario que, en virtud de su cardcter meramente informa=-
tivo, debeh considerarse en su mds amplio sentido y, en
ningdn ceso, como 1fmite del alcance del expediente, sd
1o determinable por la Ley de la Propiedad Industrial.

La figura 12 del plano nos muestra uno de los
ejemplos, concretado en la presentacidén de une agenda,
en cuya cubierta aparece la fotografia en cuestidn, aun
que perfectamente puede ubicarse en cualquier otro lugar
apropiado. La figure 22 corresponde a otro ejemplo de
la aplicacién de nuestro motivo publicitario, en esta
ocasidn una carteritae portacerillas.

Concretando nuestra descripcidn al contenido
de las mencionadas figuras, aparece sefialada con =1- en

la primera de ellas, la agenda elegida como vehiculo de
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nuestro motivo publicitario. En su portada -2- y ocupan
do la mayor perte de la misma, se emplaza la fotografia
-3 tpmada é los olieptes del establecimiento de que se
trate, en previa advertencia de los mismos. Al pie de
la fotografia, o en 1la zona en que se considere apropia
da, se reserva una zona -4- en la que es recogido el
nombre del establecimiento que hace el obsequio, junto
con alguna frase de cortesfa o amable recordatorio.

En el caso de ser elegido como‘medio publi-
citario la carterita -5- de la figura 22, en su solapa
de_cobertﬁra ~-6- 0 en la parte posterior -7- de la mis-
ma,, quedaria emplazada la correSpondienie fotografia -8
con el espacio -9~ reservado para la leyends publicita-
ria. | _

Y de la misma manera se procederid ain tratdn

dose de los objetosvmés diversos, puesto gque con todos

obtener una propaganda eficaz y, sobre todo, duradera,
mediante la incorporacidén de un motivo tan personal y
atrayente para el obsequiado como su propia fotografia.
Suficientemente descrita la naturaleza y fi-
nalidad de nuestro Modelo de Utilidad, s6lo nos resta
manifester que serdn variables las circunstancias de
materiales, tamefios y formgs de sus diferentes partes,
siempre y cuando no se vea alterada su esencialidad,

recogida en la siguiente

Los puntos que se reivindican en el presente

Modelo de Utilidad, son:d

gllos, sea cugl seg Su clase 0 especie, la finalidad es

e
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‘de éste, se le adicione el aprecio personal del usuarior

12.~ Motivos publicitarios de obsequio con
incorporacidn de fotografias de caracter particular,
caracterizado por constar de un objeto cuslquiera, sus-
ceptible de ser entregado como obsequioc de pierta uti-
lided, tal oomo‘ggendas, carteritas portacerillas, lla-
veros, ceniceros, etc.etc., en el que se incorpora una |
fotografia de la propla persona a la que se hace el ob-| .

sequio, de manera que, ademds de la utilided prictica

haciendo mucho més efectiva y duradera la pubiicidad
del establecimiento obsequiador, impresa sobre el mismo
objeto, en forma de frase de amable recordatorio o en
la forma que se estime més oportuna. Y

22 .- "MOTIVOS PUBLICITARIOS DE OBSEQUIO CON
INCORPORACION DE FOTOGRAFIAS DE CARACTER PARTICULAR";
de conformidad en un todo en lo esencial y fines indus-
triales g lo descrito én la precedente Memoria Descrip-
tiva y gréficamente representado en las figuras del pla
no adjunto pars su mejor comprensién.

Esta Memoxria Qonsta de CINCO

ojas,mecanogra~
fiadas por una sola cara y a doble espacio en 117 lineaq.
Valencia, 13 Digiembre 1969

Por autorizacidbp del interesagdo.
[§




[




	Bibliographic data
	Description
	Claims
	Drawings



