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MEMORIA DESCRI,PTIVA

correspondlente a la solicitud de concesién de un
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SOLICITANTE: RANK UNION, S.L, . .. . ... .~

RESIDENCIA;  DoKCELONA -16- G/, Potosi, &

o
N

Prioridad: Patente .. . = . . ’A nEo . del

f(ﬂ/mtao -1-




10

15

20

25

30

El Estatuto vigente sobre Propiedad Industrial, de
26 de Julio de 1929, en su texto refundido publicado el 30
de Abril de 1930, establece los caracteres de patentabili-
dad de las invenciones de tipo indnstrial que tienen por
objeto obtener ientajas sobre lo ya conocido, admitiendo
por consiguiente como patentables, lasnugvas maquinas, apg
ratos, - instrumentos, procesos de fabricacién, etc. La an-
plitud de conceptos previstos como patentables, ha llevado

al legislador a aclarar (Aitﬂ. 46) que la enumeracién con-

tenida en dicho cuerpo legal es buramente enunciativa y #o

limitative, haciéndola extensiva in¢1uso a los descubri-:
mientos de tipo cieatifico (Arte. 47). ’

El Decreto de 26 de Diciembre de 1947,.recdgiendo.
la Orden de 18 de Noviembre de 1935,.conrirma el criterio
legel de que también éerén patentables los instrumentos, ob
jetos, o partes dé los mismos, que aporten a la funcién a
que son destihadpa,'un beneficio o>érecto nuevo, y en defi-
nitiva que constituyan una mejora sustgncial sobre lo ante-
riormente conocido.

Pues‘bien, a tenor de lo. expuesto, y‘en'base al ar-
ticulado que recoge 1os conceptos expresados, debe conside~-
rarse, que la invencidn a qﬁe se refiere ia presente memo-
ria, constituye una novedad Lndnstrial, con caracteristicas
Y ventajas que la hgcen mereégdora del privilegio de explo-|.

tacién exclusiva que por ella se solicita, premiando asi

los méritos de quien aporta a la industria del pals una me-

Jpra efectiva y precisamente comprendida entre las enuncia-
das por la Ley como pétentables. (Arts. 46 y 47 en relacién
con el 171, en su nueva redaccién afectada por la Orden de

18 de Noviembre de 1935).
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. se -alojan cdrteles de publicidad. -

Il objeto del prosente repisiro es un cubre
respaldos publicitario para asientos, cuya caracteristica
principal estriba-en poseeb'en Su'zonaipésterior Y en lugar

periectamente v151ble uno o varios espacios en los cuales -

~ E1 cubre respaldos esté constltuido por una

lémlna flex1b1e, preferlblemente de desarrollo rectangular
(aunque pueda tener otras formas caprlchosas) la cual coin-
cide en su dlmen31on mayor con el desarrollo. longitudinal
del asiento, y en su dimensidn menor resulta més estreché -
que el asiento, de manera que una vez cqlééado el cubre res
paldos en su soporte se-adapta‘perfectamente a su perfil,

| Con el fin de inmovilizar laflémina cubre res
paidos, una vez situada, ésta presenfa medids de anciéje fa
cilmente abrochables 0 incluso eléstlcos que se acoplan al |
respaldo del a51ento sin danarlo.f

Pare mejor comprensidn de lo expuesto se acom
paﬁa hoja de diselios en donde aparecen: _‘

En la fig. 1, una perspecblva del conaunto des
plegado en donde deataca. 1, lémlna flexible; 2, espacios -
publicitarios; %, medios de f13a016n°

En la fig. 2, una perspectiva en detalle, mos
trando el cubre respaldos ya en posicidn de servicio, apre-
cifndose la lémina 1, adaptada cbmﬁletamente a la superficig
del respaldoj los espacios publchtarlos 2y los medlos de
flaac16n, 3 .

El montaje del cubre respaldos es sumamente -
sencillo y préctico, y el servicio que presta es doble, ra-
dicando en ello su principal y mayob ventaja,'puesto que si

por un lado presenta mayor confort para el usuario del asie
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to, por el otro resulta un medio econdmico y sencillo de -

-promocionar un producto en el mercado.
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Hecha la descripcién a que se refiere la memoria
que sntecede, es preciso insistir em que los._détallea de
realizaciézi de la idea expueéta, p’uaden variar, es decir.
que pueden sui_'rir’p'équei‘ias"'alte.racion'es, basadas siempre
en los principios fundaﬁent_ales de la idea,qué 80n en esen
cia los que quedan rétlejados en los ‘péi'r'a‘.t‘os de la des-

ccripcién hecha. En efecto, el Lrticulo 148 del Estatuto vi-

gente sobre Propiedad Indnstr:l.al, establece como no paten-
tables, en su apartado tercero, ®los cambios de forma, di-
mensiones, proporciones Yy materias de un ob:)eto ya patenta 1

do" fijando asi el criterio del legislador en el sentido

‘de que patentada una idea que pueda dar lugar a una reali-

dad préictica e industrializablo, nadie podré apoyarse en

ella pa_ra, a pretexto de haberA ;nt:qdncidp.ligeraa modiﬁ.-

. caciones, presentarla como nueva y propia.

Este principio, en cuantoﬂ al“avlcance de la protec-?
cibén del objeto patentado se refiere, se halla confirmado
POXr numerosas Sentencias del'.Eribunal Supremo, y entre ellas,
como wés terminantes, en. las de fechas 16 de Octubre de 1954,
23 de Enero de 1959, 20 de Marzo de 1964 y otras. -

Establecido el concepto expresado, em cuanto a la
amplitud que debe darse a la proteccién solicitada, se re-
dacta a continuacién la Nota de Relvindicaciones, de acuer
do con lo que se establece em el ultimo parrafo del apar-
tado tercoro del Articulo 100 de la Lej, sintetizando asf
las novedades que se desean reivindicar: |

NOTA DE REIVINDICACIONES
En resumen, el privilegio de expiotacién exclusi-

va que se solicita, recaera sobre las reivindicaciones si-

guientes:
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12.-"CUBRE RESPALDOS PUBLICITARIOQ PARAASIENTOS", es-~
pecialmente pera asicntos de vehiculos, caracterizado'pof-
que estando constituido por una lémina flexible de longi
tud igual al desarrollo del respaldo y anchura algo menor
dotada de medibs de fijacién que lo inmovilizan, presenta;
en su zona corresptndiente a la parte posterior del respal
do, uno o més espacios transparentes portacarteles, cuya
forma y nGmero estin en funcibn de la‘dimensién del respal
do gque cubra. | | |

22.—Se'reivindica’por Gltimo como objeto sobre el
que ha de recaer el Modelo de U#ilidad que 8e solicita:
"CUBLE RESPALDOS PUBLICITARIO ©ARA ASIENTQS”,

Todo conforme queda descrito y reivindicado en 1la
preéente memoria descriptiva que cohsta'de seis hojas meca-

nografiadas y dibujos gue se acompaian.

Madrid, 22 de octubre 1969

BERNARDO UNGRIA
‘. ‘P *Pe
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